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RACIOCINIO BASICO

No edital desta presente licitagéo, a Prefeitura situa claramente o lugar em que quer que a
cidade de Imperatriz seja vista. Uma das 50 maiores cidades do pais com influéncia
geogréfica, econdmica, politica e social sobre os municipios da regido pré-Amazénica (na
confluéncia de Tocantins, Para e Maranho), Imperatriz quer se colocar como a verdadeira
lider regional que &, com servigos de Saude, ofertas do comércio e a beleza de seu rio
atendendo n&o s6 os 270 mil municipes como todos os 700 mil brasileiros que a circundam.

No briefing, a ASCOM (Assessoria de Comunicacdo) da Prefeitura explana que vé nas
politicas de Comunicag¢ao Publica — que preferimos chamar de institucional — o instrumento
de engajamento para que cidadaos e cidadas de Imperatriz adonem-se do projeto de
desenvolvimento da cidade.

Autor muito bem lembrado no briefing da licitagcéo, o francés Pierre Zémor fala em seu artigo
“A Comunicagao Publica”, editado em 1995, no “liame social” que une cidadaos e poder
publico e que a Comunicagao dos 6rgaos publicos é responsavel por zelar. “A Comunicagéo
Publica € a comunicagéo formal que diz respeito a troca e a partilha de informagdes de
utilidade publica, assim como a manutengcdo do liame social cuja responsabilidade é
incumbéncia das instituicdes publicas”, escreveu.

Nisso, ele vé, como bem lembrado pelo edital, que a publicidade de utilidade publica tem

“como objetivo informar, orientar, avisar, prevenir ou alertar a populagdo ou segmento da

populagéo para adotar comportamentos que |Ihe tragam beneficios sociais reais, visandoa\ s g
NN

melhorar a sua qualidade de vida” (grifo nosso).

Assim, uma verdadeira campanha publicitaria de organizacdo governamental de{.v
estimular os cidadados e cidadas a se engajarem em um projeto coletivo especifico,
reforcando o vinculo entre o individuo e o todo. O que Zémor chama de “liame social’ e que
hoje é dado essencialmente pelos meios de comunicagdo, principal veiculo de
sociabilidade. Portanto, também o vinculo entre o cidadao e a instituicido governamental
deve passar por esse canal.

Esse vinculo entre cidadao e Prefeitura, no caso, deve ser construido dia a dia, por agdes
cotidianas de comunicagéo institucional em todos os seus formatos, como bem coloca o
edital. Nesse sentido, temos de buscar um partido tematico que se adeque a demanda
assim colocada pela Ascom no presente edital: “(...) tendo em vista que, apesar do vulto
dos programas implementados nas mais diversas areas, de sua importancia estratégica
para o desenvolvimento da cidade de Imperatriz e dos esforgcos de comunicagéo ja
realizados neste breve espaco de tempo, pesquisas apontam relativo desconhecimento dos
programas por parte da populagéo, que nao percebe, de forma imediata, os efeitos que as
diversas modalidades de empreendimentos, desenvolvidos de forma integrada, geram para
o municipio. (...) A comunicagdo deve assumir uma postura preventiva e educativa,
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tornando-se base de motivagéo, da consideragao e valorizagao do servidor ao engajamento
do cidaddo como célula ativa da comunidade. Também abordar a execugédo do Plano
Estratégico de Governo, mostrando seus avangos ou dificuldades para que a populagéo
possa acompanhar os trabalhos do executivo municipal na administracdo da coisa publica.”
(grifo nosso)

O que a ASCOM da Prefeitura busca atender com o presente edital estéd em perfeita sintonia
com as mais atualizadas politicas de comunicagdo. Pois busca, além de informar, engajar
o cidadao a participar do projeto de desenvolvimento da cidade e sentir-se participe.

Se é engajamento que buscamos, temos de olhar o cenario cultural em que os cidaddos
estdo inseridos para captar por onde podemos motiva-los. Desde o século XVII, um dos
primeiros tedricos da politica, o inglés Thomas Hobbes defendeu a ideia de que ha um
Contrato Social ndo escrito, em que cada cidadao abre méo de sua liberdade individual
plena em troca da protegao do estado. A definigdo guiou pelos séculos seguintes todos que
se debrugaram sobre o papel do Estado. Em sua série “Século do Ego”, produzida para a
BBC, o sociologo inglés Adam Curtis discorre sobre a centralidade das demandas
individuais na organizagéo da politica ao longo do século XX. Ou seja, as demandas de
cada individuo tém pautado as agdes da politica. Esse Espirito de Epoca é perceptivel na
atual visdo do Estado-Fornecedor, que presta servigos ao consumidor-cidadao. As Politicas
de Comunicagao, portanto, devem convergir para atender as demandas de cada cidagap;
bem como informar a elas quando seus pleitos estdo sendo realizados.

Portanto, qualquer agdo de.comunicagdo, ainda mais de organiza¢gdes governamentais,
dado o estrutural descrédito das mesmas junto a sociedade, deve levar em conta esse
Zeitgeist (Espirito de época, no termo em alemao).

Essa situagao universal comprava-se em Imperatriz pela informagéo colocada no edital de
que, no que pese os esforgos da atual administragao para desenvolver a cidade com obras
de infraestrutura e melhoria dos servigos publicos, “ha relativo desconhecimento dos
programas por parte da populagado, que nao percebe, de forma imediata, os efeitos que as
diversas modalidades de empreendimentos, desenvolvidos de forma integrada, geram para
O municipio”.

Deduzimos dessa informagao que partimos de um cenario em que ha agdes consistentes
realizadas, no entanto, nao sao imediatamente assimiladas como ganhos pelos principais
destinatarios das medidas que sdo os cidaddos de Imperatriz. No entanto, ao serem
apresentados aos fatos, ha uma conversao de percepcao.

Nao deixa de ser um bom sinal de que ha uma base efetiva de agdes que podem ser
capitalizadas junto ao publico por meio dos instrumentos de comunicagao. O que nos leva
a crer que o ideal ndo seja uma guinada na estratégia de comunicagao da Prefeitura, mas
sim um refor¢o de objetivos com uma nova nuance.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Partindo das premissas colocadas no edital, seguimos para a estratégia comunicacional,
consoante com o Raciocinio Basico desenvolvido acima. Vamos buscar um partido tematico
que posicione a Prefeitura como demanda a ASCOM no presente certame, como
verdadeira lider de agdes, ao mesmo tempo em que mantém o vinculo que a une aos
cidadas e cidaddos que compdem a cidade. E esse “liame” que linka as duas pontas da
acao comunicacional, fazendo com que ela ndo se perca.

A Prefeitura trabalha, realiza obras, quer fazer de Imperatriz uma lider. Mas o objetivo
central & atender ao cidadao — pois esse vinculo de objetivos que explica a propria razéo
de ser da administragédo publica, principalmente a local.

Para a elaboragdo do partido tematico, debrugamo-nos primeiro sobre o atual quadro
existente. O ponto de partida do atual posicionamento da Prefeitura Municipal de Imperatriz
€ o slogan que temos hoje da gestdo: Faz Muito Mais. Por 6bvio, o lema da gestdo busca
dar a ideia de um volume massivo de obras e entregas para a populagdo, em comparagao
com gestdes anteriores.

No entanto, como vimos acima, o que garante o “liame social” buscado pela Comunicagao
Publicitaria como proposto no edital, € exatamente o vinculo direto daquela agédo com o
cidadao. Ou seja, o que esse “Muito Mais” atende a cada cidaddo em especifico, gerando

ja citado acima.

ganho objetivo direto ou “comportamentos que Ihe tragam beneficios sociais reais”, ¢ o
q/\/
ﬂoé da

O reposicionamento de imagem da Prefeitura de Imperatriz, dados os novos desa

atual etapa de gestdo, demanda a explicitagdo desse vinculo direto entre as obras
realizadas pela gestdo e o ganho direto para o cidadao. Por isso, dada essa proposta de
partido tematico, temos como sugestdo de slogan o texto Mais Por Vocé.

O novo lema traz ao menos dois ganhos em si. Um deles, ja colocado anteriormente, € o
vinculo entre administragdo municipal e cidaddo. E a Prefeitura que faz Mais Por Vocé. O
ganho outro é fazer uma transicdo do atual slogan o que permite carregar com si a
reputacdo acumulada. O novo slogan ndo da uma ideia do eterno recomego de cada
gestdo, mas a renovagao das agdes ja realizadas agora condensando-as diretamente em
beneficio do cidadao.

O lema permite uma série de desdobramentos que podem comegar imediatamente com a
peca central de reposicionamento de imagem da Prefeitura que sugerimos ser um video
para TV. Nele, a ideia que E por Vocé que a Prefeitura faz Mais é apresentada de forma
envolvente, através de um jingle musical, e contempla todos os segmentos da gestao
municipal.
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A campanha gera um nexo causal entre a marca de gestdo da Prefeitura ao longo dos
ultimos anos e cada cidad&o de Imperatriz. Cria uma ligagdo entre cada obra concreta que
as pessoas veem no dia a dia, construindo uma linha narrativa que leva até a prépria
pessoa, causa de todas as agdes.

Trata-se de um reposicionamento de marca — rebranding — que n&o tira peso do que foi
construido até aqui em termos de imagem da gestédo, mas utiliza esse patrimoénio simbdlico
como alicerce para a nova campanha.

O mote valoriza o cidaddo como beneficiario e real motivo das agdes, o que pode ser
aproveitado para ao mesmo tempo elevar a autoestima do imperatrizense. Por isso, toda a
campanha, mas algumas pegas com muito maior énfase sdo pensadas para contar essa
histéria — storytelling- de uma Prefeitura que trabalha pelo cidaddo em linguagem local.

A psicéloga social israelense Julia Chaitin da Universidade Ben-Gurion de Negev, é uma
das tedricas que desenvolveu testes sobre a importancia do chamado storytelling para a
sociedade."As pessoas sdo contadoras de histérias. Elas constroem narrativas o tempo
todo sobre suas experiéncias e sentidos que veem na vida. Todas as culturas e sociedades
também possuem suas préprias histérias e narrativas a respeito de seu passado, seu
presente e, por vezes, da visao que tém do seu futuro”, afirma.

Nesse caso, vamos usar esse instrumento cultural poderoso de construgdo de seu proprio
sentido social para induzir a construgdo de uma narrativa na sociedade de Imperatriz. Qual
seja, a de uma administragao que se mistura com a prépria histéria da cidade, constituind

sua identidade.

E o caso da webserie Mais por Eu, Tu, Ele, Nés Tudinho! Com personagens‘Z};e
reproduzam padrdes locais, vocé consegue gerar identificagdo entre o publico e a
campanha. Isso aumenta a probabilidade de captura da atengao do publico.

A websérie consegue apresentar os conceitos da campanha ao mesmo tempo que diverte
e entretém. Em paralelo, a webserie também contribui com um carater de elevagao da
autoestima local. A apresentagédo dos conceitos da campanha e da identidade da cidade de
forma simultanea vai gerando uma conurbagédo dos temas, obtendo o efeito esperado de
simbiose entre os feitos da administragéo publica local e a histéria da cidade.

O formato mais leve também permite levar ao cidadao reflexdes mais sensiveis, como a
desproporcional demanda recebida pela area da saude, que abrange varios municipios e
estados vizinhos. Isso porque os temas nao vao aparecer na voz oficial do locutor, como
um comunicado da Prefeitura ou na declaragdo de um porta-voz da administragdo ou
mesmo do proprio prefeito. Quem fala € um personagem que se identifica como cidadao
comum, 0 que torna possivel trazer temas de forma mais leve, como se fosse uma reflexao
do dia a dia.
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Ainda na linha de estimular uma simbiose entre a administragéo e a cidade e seu povo,
propomos também que a campanha ocupe os espacos da cidade. E quase como se a
cidade de Imperatriz estivesse vestindo a camiseta da campanha. Para tal, pensamos em
pegas de mobiliario urbano, em énibus, outdoors e frontlight.

O apice da campanha, no entanto, vai ser conseguir ser reproduzida espontaneamente
pelas pessoas. E sabido que a agregacdo mais valiosa de uma marca é quando os seus
proprios usuarios passam a defendé-la e dar-lhe valor, usando quase como uma bandeira
um signo de identificagdo como participe de uma ideia ou um estilo de vida.

Pois vamos entdo estimular que isso ocorra por parte dos cidaddaos de Imperatriz. A
instalagcdo de uma pega de mobiliario urbano na Beira Rio vai levar o slogan e a identidade
da campanha para as ruas de Imperatriz estimulando as pessoas a tirarem selfies com e

no cartdo postal da cidade. <«/

Com esse conjunto de agdes, ao final da campanha, temos clareza de que sera p
medir uma melhora da qualidade de imagem da Prefeitura de Imperatriz. O cidadao sera
capaz de associar melhor agdes realizadas, gestdo da administragdo publica local e ganhos
pessoais. Isso porque a construgao de partido tematico que fizemos € coerente com nossa
avaliagdo colocada no Raciocinio Basico, de que o cidaddo busca do poder publico a
atengéo de suas demandas individuais ou de seu grupo muito préximo.

Demanda que cresce exponencialmente com o fato de ser uma administragéo local.
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IDEIA CRIATIVA

Abaixo estao relacionadas todas as pegas propostas para executar a campanha. Para cada
peca, uma breve descrigao.

PECAS CORPORIFICADAS
01. JINGLE 60" — E POR VOCE QUE A PREFEITURA FAZ

Pega criada para compor o filme na tv e nas redes sociais, o spot para as radios e o carro
de som na cidade.

A letra, ja apresentada, reforca a palavra MAIS, em consonancia com o novo slogan
proposto “mais por vocé”. Essa € a palavra chave da composi¢do, que se desdobra em
varios segmentos de atuagéo da prefeitura, como: mais na saude, mais na educagdo, mais
na seguranga, mais em cada rua, mais na oportunidade, mais no cuidado.

&/
02. VT 60" — MAIS POR VOCE

Para se veiculado na TV aberta e nas redes sociais, o filme apresenta, em 60 segundos, 0
conceito da campanha.

O filme comega mostrando varios perfis de pessoas beneficiadas pelas a¢des da prefeitura.
Esses personagens se apresentam conforme a unida imagética definida na campanha, com
o sinal de mais de background. Intercalando com esses personagens, entram cenas do
cantor do jingle em ON, cantando e interagindo com a camera. Esse inicio € junto com o
refrdo que abre o jingle: é por vocé que a prefeitura faz, € por vocé que a prefeitura € mais.
Na sequéncia da musica, entram imagens de cada segmento conforme a letra. Entram
imagens de pessoas sendo atendidas pela saude, alunos na escola, viaturas fazendo
ronda. Tudo em consonancia com a letra: € mais na saude, na educagdo, mais na
seguranga por cada cidadao. Em seguida, quando se é cantado mais em cada rua, € mais
no lazer, mais oportunidade e mais cuidado com vocé, entram imagens remetendo ao
projeto Prefeitura Ta na Area, que abrange tudo o que a letra fala, nessa parte, e mostra a
capilaridade das a¢des da prefeitura pelas pessoas. Ao final, quando retorna o mesmo
refrdo do jingle que iniciou o filme, entram novamente imagens de pessoas beneficiadas
pelas acdes da prefeitura, alternadas com imagens do cantor. O cantor, no final do filme,
com o plano mais aberto, revela-se frente ao mobiliario urbano, na praga, sugerido na
composigéo das pegas da campanha. Entra assinatura, com o novo slogan, e uma locugéo
em OFF, reforcando a mesma: Prefeitura de Imperatriz. Mais por voce.
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03. WEBSERIE - Mais Por Eu, Tu, Ele, Nés Tudinho! Ep. 1

Para ser veiculada no Youtube, serdo quatro episddios protagonizados por parte do elenco
do grupo humoristico OKAZAJO.

A ideia é trabalhar, de forma bem-humorada, os pontos mais sensiveis da gestéao,
promovendo a reflexdo das pessoas acerca de alguns pontos em que a prefeitura
geralmente € alvo de criticas, como na descricdo abaixo do episddio 1, intitulado “E de
dentro pra fora”.

Este episddio fala sobre o fato de a Saude de Imperatriz receber uma demanda totalmente
desproporcional a sua capacidade de atendimento, recebendo milhdes de pessoas, de
varios estados, usando como exemplo o socorrinho.

A encenagdo mostra a situagdo em que Maria chega em casa, vinda do socorrinho, e se
depara com a cunhada, que so6 fala pelos cotovelos, reclama de tudo. Elas sentam a mesa,
quando a cunhada comega a falar mal do atendimento do socorrinho, que demora, que as
vezes falta coisa. Maria, de forma muito engracada, faz a cunhada se calar, diante de tantos
pontos de vista que ela nunca se colocara para pensar.

Maria conta que conheceu, sé em um dia la no socorrinho, gente de mais de 10 estados
diferente. Ela imita os sotaques, as pessoas, deixando tudo mais engragado. Com isso ela
apresenta as informagdes que a cunhada desconhece: que o Socorrinho faz 700 cirurgias
mensais, e atende mais de 1 milhdo de pessoas de tudo que é canto. Que a prefeitura faz
€ milagre para ainda conseguir atender, que ndao conta com recursos para tal demanda,
pois recebe os recursos de acordo com a sua populagdo. Ao final, a cunhada se mostra
desconcertada por criticar a saude de Imperatriz. Ela pede desculpa a Maria, que, por sua
vez, encerra a discussdo chamando a aten¢do da cunhada com seu bordao, que da nome
ao episddio 1: “Pois €, minha cunhada, presta atengéo, porque a mudanga Sé@dg\fentro pra

P

fora”.
04. PAINEL AEROPORTO — WEBSERIE — ASSISTA AGORA Q%

Para o painel no aeroporto, esta pec¢a foi pensada para promover a webserie da campanha,
ja oferecendo entretenimento aos passageiros que muitas vezes passam horas no
aeroporto e nos voos.

A peca apresenta a capa da webserie, com os 3 personagens principais, € o nome Mais
por eu, tu, ele, nds tudinho! Nesta peca, tem o complemento textual: essa série é por voce.
Refor¢cando o novo slogan da prefeitura de Imperatriz. Na sequéncia, tem um QR Code
levando o usuario para o video no Youtube, com o comando textual imperativo: assista
agora mesmo. No canto da peg¢a, apresenta-se a assinatura junto ao novo slogan.
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05. OUTDOOR - MAIS NA SAUDE

Seguindo a unidade da campanha, com a palavra ‘Mais’ em destaque, esta pega apresenta
0 segmento da saude. O titulo “E mais na saude, & mais por vocé” é seguido de um senhor,
como personagem, em meio ao simbolo +. Para dar mais destaque, sugerimos que esse
simbolo extrapole os limites da placa de outdoor, funcionando como aplique e chamando
mais atencédo das pessoas. Os numeros de atendimento do Socorrdo sdo apresentados:
700 cirurgias mensais / 1 milhao de beneficiados. Ao fundo, de background, temos a cidade
de Imperatriz e ambientes que remetam a saude.

06. BACKBUS - MAIS EM CADA RUA

Esta peca apresenta mais uma variagéo da palavra mais, dessa vez, aproveitando do meio
(backbus) que esta nas ruas a todo tempo, essa comunicagdo divulga programa da
prefeitura Ald Limpeza, amparado pelo titulo: E mais em cada rua, € mais por vocé. O texto
complementar apresenta, de forma breve, o programa com o texto: Alé Limpeza. Todo dia,
em todo bairro, em toda rua. Baixe e solicite a coleta quando precisar. Em seguida, temos
o QR Code para as pessoas baixarem o aplicativo disponibilizado pela prefeitura. A unidade
imageética é apresentada com um personagem em meio ao simbolo de +, com a cidade ao

fundo de background. A assinatura apresenta o novo slogan. =

07. ANUNCIO DE JORNAL ¥ PAGINA — MAIS CUIDADO

Esta peca apresenta a variagado dos titulos, trabalhados em todas as pegas, e de acordo
com o jingle, na seguinte construcdo: E mais no cuidado, € mais por vocé. Para representar
esse cuidado, essa pegca apresenta um dado muito relevante da cidade de Imperatriz,
corporificado da seguinte forma: Imperatriz recebeu o selo “municipio sem trabalho infantil.
Esse & o reconhecimento do cuidado e trabalho diario da prefeitura.”. O personagem, por
se tratar de um tema que remete ao fim do trabalho infantil, € um garoto sorrindo. Ao fundo,
como em todas as pegas, a unidade imagética apresenta o simbolo do +, e a cidade ao
fundo. A assinatura apresenta o novo slogan.

08. CARROSSEL INSTAGRAM — MAIS ATENGAO

Esta pega sequencial apresenta o programa Prefeitura Ta Na Area. O primeiro card
apresenta a variagdo do titulo trabalhado na campanha, da seguinte forma: E mais atengéo
com; no momento em que a pessoa passa para o lado, vem o complemento da informacgao,
mostrando as agbes e imagens do programa. Ao fundo, com imagens de atendimento
médico, o texto: atendimento médico, psicolégico e odontoldégico. Em seguida: com oficinas
de esporte e cinema para as criangas. Dando sequéncia, temos: com servicos de estética
e oficinas profissionalizantes. E finalizando as agdes, temos o texto no penultimo card: com
recebimento de curriculos pelo SINE e cadastro no MEI. Ao fundo de todos esses textos,
imagens que correspondem aos mesmos. E, no dltimo card, o texto final: E por vocé.
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Prefeitura Ta Na Area. Com o subtitulo vendendo o programa: Mais oportunidade e inclusdo
para a nossa gente. A assinatura apresenta o novo slogan.

09. INSTAGRAMAVEL - + POR VOCE

Esta pega tem a fung@o de reforgar o novo slogan da prefeitura. Mais do que isso, essa
peca de mobiliario urbano tem a fungéo de ser uma peca instagramavel, uma vez que
permite as pessoas uma interagéo para baterem fotos e postarem. A ideia é que as pessoas
tirem foto dentro do +, como foi feito em todas as pegas, com os personagens da campanha.
Luzes de LED funcionardo para chamar mais atengéo a pega e deixar a praga mais bonita.
A assinatura da prefeitura, com o novo slogan, também faz parte do mobiliario.

10. FRONTLIGHT - MAIS POR VOCE &&g

Esta peca tem a funcéo institucional de fixagdo do novo slogan. Por ser uma peca que se
situa em uma avenida movimentada, o tempo de retengdo da mensagem do publico é
menor, portanto, a mensagem corporificada textualmente & o proprio slogan: Mais por vocé.
O que muda para as outras pegas, em termos de imagem, é a personagem que ilustra a
peca. A assinatura apresenta o slogan em sua composicado, reforcando novamente.

Relagcdo comentada das demais pegas integrantes da campanha (n&o apresentadas como
exemplos)

13. SPOT 60” — E POR VOCE QUE A PREFEITURA FAZ

Para veicular no radio, esta pega apresenta uma versao reduzida do jingle da campanha,
com o refrdo cantado somente uma vez no inicio: € por vocé que a prefeitura faz, é por vocé
que a prefeitura € mais; seguida da letra, apresentando os segmentos de atuagéo da
prefeitura. A pega encerra com o refrdo, cantado s6 uma vez, precedendo a assinatura
falada: prefeitura de Imperatriz. Mais por vocé.

14. BANNER DE INTERNET MiDIA PROGRAMATICA — MAIS POR VOCE

O grande poder de segmentagéo da Midia Programatica permite que a mensagem alcance
diversos publicos com muita efetividade. Aproveitando a geolocalizagdo que o meio
oferece, vamos focar nas acdes do programa PREFEITURA TA NA AREA, pois tem grande
capilaridade, uma vez que abrange diversos bairros e zonas diferentes de Imperatriz, e
grande versatilidade, pois oferece servicos e agdes em diversas areas, como saude,
esporte, educagao, desenvolvimento social, entre outros. O texto traz a frase: “Mais Por
Vocé”, com as informagdes referentes ao Prefeitura Ta Na Area, relacionadas aquela
regido, fechando com o novo slogan junto a assinatura.
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15. PODCAST YOUTUBE - MAIS PELO SERVIDOR

Voltado para o publico interno, sugerimos um projeto em formato de podcast em video, que
sera chamado “Mais Pelo Servidor’, uma série de 4 episodios, de até 20 minutos cada, ao
longo dos 30 dias de campanha, sendo 1 por semana, em que os servidores beneficiados
por iniciativas da prefeitura podem compartilhar as ag¢des, as curiosidades, sempre
evidenciando o papel da prefeitura no dia a dia dos servidores. Esse formato vai mostrar as

acbes da prefeitura em diferentes frentes, valorizando e dando visibilidade as a og<
/

gerando um ciclo de motivagéo e informagéo.
16. CARRO DE SOM 60” — E POR VOCE QUE A PREFEITURA FAZ

Esta apresenta o jingle completo, como foi trabalhado no Filme 60”. A ideia é que o jingle,
com a mensagem da atuagao da prefeitura por cada imperatrizense, em diversas areas,
caia na boca do povo. Uma vez que este meio permite alcangar lugares afastados, como a
zona rural, é fundamental que seja trabalhado, levando a mensagem central da campanha,
de forma alegre e cativante, através da musica, para os 4 cantos de Imperatriz.

17. OUTDOOR - VERSAO 02

Comentario: versao da pe¢a "05. OUTDOOR”, com layout adaptado para a tematica “é mais
cuidado.”

18. OUTDOOR - VERSAO 03

Comentario: versédo da pega "05. OUTDOOR”, com layout adaptado para a tematica “é mais
em cada rua.”

19. BACKBUS - VERSAO 02

Comentario: versdo da pega "06. BACKBUS”, com layout adaptado para a tematica “é mais
saude.”

20. BACKBUS - VERSAQ 03

Comentario: versdo da pec¢a "06. BACKBUS”, com layout adaptado para a tematica “é mais
cuidado.”

21. FRONTLIGHT - VERSAOQ 02

Comentario: versdo da peg¢a "10. FRONTLIGHT”, com layout adaptado com outro
personagem.
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22. — WEBSERIE - Mais Por Eu, Tu, Ele, Nés Tudinho! EP. 2

No segundo episodio da série, os atores vao encenar outra situagao sensivel a qualquer
gestao municipal do Maranho: a questao do asfaltamento. A cunhada, novamente, vai falar
mal dos buracos da rua. Mas Maria do Socorro, novamente, vai ampliar sua visao,
mostrando que esse problema é latente em todo o estado, devido as chuvas. Tudo de forma
informativa, esclarecedora e sempre bem humorada.

23. WEBSERIE - Mais Por Eu, Tu, Ele, Nés Tudinho! EP. 3

No terceiro episddio, a cunhada chega falando mal, novamente, da rua da Maria do Socorro,
que ta cheia de entulho e podas das arvores. Maria do Socorro questiona a cunhada sobre
o porqué de ela em vez resolver o problema, so fica reclamando. Em seguida ela da o
celular pra cunhada, dizendo que se ela estda incomodada basta solicitar o Al6 Limpeza
através do aplicativo, que a prefeitura vai recolher. De forma bem humorada, ela esclarece
e informa sobre o aplicativo.

24. WEBSERIE - Mais Por Eu, Tu, Ele, Nés Tudinho! EP. 4 . 7"

No quarto e ultimo episédio, a cunhada, mais uma vez, fala mal de tudo e de todos. Ela
questiona a gestao da prefeitura, dizendo que ndo vé trabalho nenhum acontecendo. Maria
do Socorro, ja com a paciéncia no limite, lista as principais agdes, programas e trabalhos
feitos pela atual gestdo municipal. De forma descontraida, ela esclarece e informa a todos
sobre o trabalho efetivo da prefeitura.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

O objetivo principal da estratégia de midia é garantir que a Prefeitura Municipal de
Imperatriz alcance, com a maxima eficacia, todo o escopo da comunicagéo proposta em
conformidade com o briefing. Para isso, nosso planejamento de midia foi adequado a verba
disponivel, buscando maximizar os resultados das verbas aplicadas, bem como otimizar a
relagao custo/beneficio.

Para cumprir os objetivos de comunicagao, também é necessaria uma avaliagdo precisa e
estratégica acerca da cobertura dos veiculos, dos dados de audiéncia, sempre
considerando os habitos de consumo de cada meio, sempre tendo em vista a maneiras
mais econémicas de aplicagao das verbas.

A execugao deve ser agil e em consonancia com os objetivos previamente definidos, além

da necessidade de verificar se as pegas estdo sendo efetivamente veiculadas da maneira/<
v

e com a qualidade planejada, através de checking.

Para atender aos objetivos de comunicagdo da campanha proposta, sob a forma
exercicio, buscou-se uma estratégia de midia e ndo-midia visando atingir o publico
desejado de forma eficiente, ao mesmo tempo voltada para a otimizagédo dos recursos
disponiveis.

Tratando-se de uma campanha para a Prefeitura Municipal da Cidade de Imperatriz, o
publico-alvo & bem abrangente, ja que a campanha busca impactar pessoas de todas as
camadas sociais, selecionando assim os veiculos que atinjam o maior contingente desse
publico. Na simulagéo a seguir, definimos o publico de homens e mulheres das classes A,
B, C, D e E, acima de 18 anos como prioridade.

A nossa recomendacédo de utilizagdo de midia e ndo midia inicia-se com uma verificagéo
detalhada do publico, aliada a ela uma estratégia criativa que nos possibilita analisar a
maior ou menor objetividade da comunicagdo, o grau de intensidade, segmentagédo ou
massificagdo dos esforgos. A combinagédo dos meios ira expor o conceito da campanha em
diferentes situagcdes de consumo de midia, potencializando o resultado, considerando a
fungdo de cada entrega da mensagem no cronograma da campanha, na cobertura dos
mercados e de suas audiéncias.

Para isso, selecionamos 0s meios de comunicagao a partir da identificagdo dos habitos de
consumo de midia do nosso publico para trabalhar, na maioria dos canais, com foco nos
meios que favorecem a uniformizagdo da mensagem.
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MiDIA ELETRONICA: Tv aberta, Radio; Carro de som:;

MIDIAS EXTERIORES: Outdoor, Backbus, Frontlight;

MiDIA ALTERNATIVA: Painel Instagramavel;

MIDIA IMPRESSA: Jornal;

MIDA DIGITAL: Marketing de Conteudo, Meta (instagram e facebook), Midia Programatica
(Rede de Display, Native Ads, Video Native, YouTube Ads), Marketing de Influéncia;
RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAQO: Intranet e Portal do Servidor.

Todo esse conjunto permite alcangar os diversos segmentos com eficiéncia, gerando
reconhecimento, fortalecimento e lembranga para a campanha.

TELEVISAO:

A Tv é um dos veiculos mais poderosos de comunicacdo de massa, responsavel por 79%
do tempo de consumo de video dentro de casa, segundo estudo da Kantar IBOPE Media.
A Tv aberta conta com uma penetragdo de 87% junto a populagéo brasileira. De acordo
com o ultimo Midia Dados 2021, os aparelhos de Tv estdo presentes em 96,16% dos
domicilios brasileiros, o que facilita muito o acesso a informagéo.

Penetration of the medium in the population — 30 days

Penetracdo do meio no total da populagdo — 30 dias Kz/‘
g~

87%

Tv aberta

A Tv aberta concentra grandes indices de audiéncia aliados a uma 6tima cobertura
geografica, além de atingir todos os targets sem restricdes com seu alto poder de
envolvimento e persuaséao.

Atv aberta tem ampla penetragdo em ambos os sexos, bem como todas as classes sociais
e idades, além de ser o meio que mais possui correspondéncia com as midias de radio e
midia exterior.

RADIO:

O Radio € um meio de comunicagéo de expressiva penetragdo, com um raio de difusdo
muito abrangente, capaz de atingir grande alcance. E, mesmo diante de tantos avancgos os
avangos tecnoldgicos dos demais meios de comunicagao, o radio mantém um publico fiel.
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Penetra¢dao do meio no total da populacdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

fg , : Outro
Radio
AM + FM ponto

importante de ter o Radio na estratégia, € pelo baixo valor de veiculagdo e produgéo,
mesmo sendo 0 meio de comunicagéao com maior penetragdo (61%) mostrando a grande
eficacia para o segmento.

Possui portabilidade, interatividade e apresenta grande capacidade de recordacao (a
veiculagdo no radio faz com que as pessoas se lembrem do comercial da televisdo, por
exemplo).

Na estratégia, usaremos spots de 60 segundos. Ja a programagéo sera direcionada para
as radios Mirante FM e radio Nativa Fm, na cidade de Imperatriz.
Mais de 80% do perfil de consumidores desse meio sdo de classe A, Be C.
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R T

Perfil dos consumidores
Viewers profile

Sexo
Sex

| s1%

TSR

Classe econdmica Faixa etdria
Economic class Age group
65/75 anos 12/19 anos
D/E
14% 9% 10%

20/24 anos
55/64 anos 8%/
15%

25/34 anos
45/54 anos g%
18%

35/44 anos
21%

CARRO DE SOM:
O carro de som € um meio mével que circula por toda a cidade, chegando em varios bairros,
0 que aumenta o potencial da Campanha ser ouvida por mais pessoas, chegando assim a

mensagem a toda a populagéo. \@_ .

MIDIA EXTERIOR

As midias exteriores, como o outdoor, backbus, oferecem excelentes resultados de fixagéo
de imagem, mensagem e reforgo das outras midias. Nos centros urbanos, atingem mais
rapidamente a massa, pela grande imponéncia e impacto visual que produzem. (Fonte:
Midia Dados 2021.t).

A midia exterior passa uma mensagem concisa e breve que facilita a memorizacdo. Ela
sera utilizada como estratégia de continuidade linear com alta frequéncia, sendo uma
excelente forma de ampliar o recall e a visibilidade da campanha. Utilizaremos outdoors e
backbus em pontos estratégicos, onde levardo a mensagem. Teremos a veiculagéo de 05
outdoors por 2 bi-semanas na cidade de Imperatriz, além de 05 backbus veiculando pelo
periodo de 01 a 30 de junho, periodo de um més.

Abaixo o indice de penetragdo do meio, (88%), um dos maiores veiculos de comunicagao
de massa do pais.

O Frontlight, fica localizado na Br, entrada da cidade, portanto, trabalharemos a midia como
fixagcdo do conceito da campanha, em carater institucional, do novo slogan “Mais por vocé”.
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MIDIAALTERNATIVA

A midia alternativa € um poderoso meio de recall para toda comunicagdo, por ser uma
abordagem fora do comum, afinal € um espago de veiculagéo de propaganda em locais fora
do habitual. O uso de midia alterativa € uma excelente oportunidade para fortalecimento de
marca, pois gera um contato mais direto com o publico e proporciona uma experiéncia
diferenciada, memoravel e compartilhavel. Por isso, o Painel Instagramavel é uma
importante peca dentro da estratégia de midia e ndo midia. Essa pega sera veiculada em
espaco publico de grande fluxo de pessoas.

MIDIA OUT OF HOME

A Midia Out of Home, o painel do aeroporto € uma pega de extrema relevancia para
campanha, pois € um aeroporto regional que atende um grande fluxo de pessoas, onde
aumentara o recall da campanha para a populagdo e também levara aos turistas que
chegam uma sensagao de como a Prefeitura esta focada em fazer mais pela populagéo.

Penetra¢cdao do meio no total da populacdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

o

Midia
Out-of-home

Perfil dos consumidores - 39% séo da classe A/B e 47% da classe C — 25 a 30 anos.
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Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Profile — watched the last 30 days

Sexo
Sex
RSN
Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group
65/75 anos
D/E 8%

4%

55/64 anos

13% 20/24 anos

10%
A/B
39%

. 45/54 anos 25/34 anos /<
17% ¢ i
a7% Q }m

35;64 anos
20%

MIDIAS DIGITAIS

Segundo relatério apresentado pela We Are Social e Hootsuite (2022), cerca de 77% dos
brasileiros (cerca de 170 milhdes) estdo conectados a internet de alguma forma. O estudo
ainda sinaliza para um nimero possivelmente superior, em virtude da pandemia da COVID-
19.

E a porcentagem de pessoas conectadas se confundem com aquelas que utilizam alguma
rede social (Instagram, Facebook, WhatsApp, etc), mostrando a forga que o ambiente digital
tem na vida dos brasileiros. Assim, crescendo ano ap6s ano, as midias digitais para uma
s&0 mais do que uma realidade consolidada. Ou seja, ndo existe estratégia de comunicagéo
que desconsidere o meio digital.
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Assim, podemos facilmente atingir usuarios conectados e consumindo conteudos nas
diversas plataformas digitais. E isso podera ser feito de modo orgéanico, aproveitando a
comunidade ja construida no Instagram, e com investimento em midia, utilizando trafego
pago e segmentagdes precisas que direcionam o conteudo as pessoas certas.

Outro ponto importante de se destacar é a tendéncia para o consumo de videos no
ambiente digital. Segundo o estudo Inside Video da Kantar IBOPE Media, nunca o brasileiro
consumiu tantos videos, tendo a pandemia impulsionado esse comportamento. Esses
dados se referem tanto aos videos programaticos quanto as redes sociais.

MARKETING DE CONTEUDO

O Marketing de Contetido é sempre uma 6tima estratégia dentro do Marketing Digital para
manter proximo o usudrio engajado e alcangar novas audiéncias. Isso se da pela entrega
de valor, seja ele através de informacgdes, fatos relevantes ou simples entretenimento.
Nesse sentido, a tendéncia do mercado de agéncias é sempre atualizado com formatos de
contetdo e plataformas que auxiliam o processo. Com o boom das redes sociais, essa
metodologia esta cada vez mais presente, seja no setor privado, ou instituigdes publicas,
com uma presenga de marcas cada vez mais humanizadas.

Para essa funcdo, é importante a figura do Community Manager, ou gerente de
comunidade, responsavel por acompanhar tendéncias e sempre buscar a melhor forma de
interagao nos diversos canais.

REDES SOCIAIS

Segundo o recente relatério da Mobile Time/Opinion Box - Uso de Apps no Brasil, 54% dos
pesquisados admitem que o WhatsApp € o que mais abre ao longo do dia. Este mesmo

22

Texto e Arte Propaganda LTDA | 03.935.353/0001-71
Ed. Marcus Barbosa Intelligent Office - 62 andar, sala 601
Av. dos Holandeses, 6919 | Calhau | S&o Luis - MA | 65.071-380

98 3227-2872 | sofia@sofiacomunicacao.com Axl/



ofia

comunicacédo

relatério, nos indica que os aplicativos mais populares entre os brasileiros sdo WhatsApp,
Instagram, Facebook e YouTube.

WhatsApp, Instagram e Facebook, nesta ordem, também sdo as redes sociais mais
utilizadas, segundo estudo da We Are Social e Hootsuite sobre comportamentos digitais no
Brasil.

Portanto, concentraremos nossos esfor¢os nestas plataformas como forma de impactar
uma ampla maioria de usuarios conectados, tendo como forte aliado o trafego pago.

we " .
are, . “ Hootsuite
social

Fonte: We Are Social e Hootsuite
WHATSAPP: TOPICO ESPECIAL

O WhatsApp, entre muitos brasileiros, significa a propria internet, segundo a Resultados
Digitais (2022). Isso quer dizer que uma gama de usuarios tem como principal contato com
a rede mundial de computadores através do mensageiro.

Um dos recursos populares para a plataforma sé&o as respostas automaticas, ou seja, fazer
com que o usuario que entrou em contato seja respondido logo em seguida, podendo ser
feito das mais variadas formas. Nossa proposta sera de fornecer informagdes da campanha
logo ao primeiro contato e, a partir dai, criar uma lista de transmiss&o onde voltaremos a
manter contato sobre temas relevantes por todo o periodo da campanha com formatos
populares da plataforma, como audios, imagens, meme e, obviamente, texto.
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Para isso, teremos links direcionados para o canal oficial de atendimento do WhatsApp da
Prefeitura de Imperatriz, com botdes no website, linktree, links de trafego pago e afins.

Cabera ao Community Manager manter contato frequente com esses usuarios, estimulando
0 engajamento com a mensagem da campanha ao longo dos dias.

MARKETING DE INFLUENCIA

De acordo com pesquisa da Opinion Box, em 2022, 77% dos usuarios brasileiros de redes
sociais seguem algum influenciador digital, reforgando a necessidade de uma estratégia
para esse nicho em qualquer campanha digital.

Observamos, também, uma tendéncia de crescimento nos investimentos de publicidade em
relagado ao Marketing de Influéncia em todo o mundo.
)</

O AVANCO DO MARKETING DE INFLUENCIA
Gastos globais com influenciadores (em bilhdes de dolares) (1)
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N e SV
» ® »

® o o 5
N 3 ¥ g
. +® » Lo

Fonte: Influencer Marketing Hub {1) O valor de 2022 é uma projecao

Somado a isso, temos um mercado interno extremamente aquecido, seguindo uma
tendéncia maior ao que é observada nos demais paises. Segundo o Valor Econémico
(2022), o Brasil é o lider no mercado de influenciadores digitais.

MiDIA PROGRAMATICA

Um bom aliado do objetivo de awareness, com a Midia Programatica € possivel expor
banners em sites, mas tem uma visibilidade local relevante. Trabalharemos em plataformas
conhecidas como DSPs (Demand Side Platforms), onde conseguimos configurar e comprar
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de forma automatizada de midia em sites e aplicativos com alto poder de segmentagéo.
Assim, utilizaremos os formatos Display, Video, Audio, Native Ads e TV Conectada.
INVESTIMENTO

As simulagdes que se seguem foram elaboradas de acordo com as prioridades da
Prefeitura Municipal de Imperatriz.

Os meios e veiculos compreende o periodo de 30 dias, conforme pré-determinado no
briefing.

Divisdo da verba publicitaria: {%Q;X,

RESUMO DE VERBA POR MEIO

RESUMO DA VERBA
MEIO VALOR %
TV ABERTA R$ 69.896,48 39%
RADIO R$ 8.400,00 5%
JORNAL R$ 6.250,00 3%
OUTDOOR R$ 6.000,00 3%
BACKBUS R$ 4.000,00 2%
MiDIAAEROPORTO R$ 20.000,00 1%
FRONT LIGHT R$ 6.000,00 3%
CARRO DE SOM R$ 9.000,00 5%
MiDIA DIGITAL R$ 50.000,00 28%
TOTAL R$ 179.546,48 100%

Nossa estratégia de comunicagdo, no meio televiséo aberta, é a veiculagcéo de um filme de
60" de duragao durante 30 dias.

Ressaltando a importancia do meio propomos um investimento de 39% da verba destinada
a midia.

O filme de 60' sera visto nas emissoras de maior share, o que segundo o ibope significa o
percentual populacional que estava com a televisdo ligada em determinado horario, da
cidade, conforme abaixo:

SHARE POR EMISSORA

A estratégia de segmentacéo na definigdo dos programas reflete o target que previamente
definido: programacdes de telejornalismo local, nacional, telenovelas e entretenimento de
maior audiéncia.
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A veiculagdo na TV comega logo no inicio da campanha em conjunto a os outros meios,
garantindo assim que a populagéo seja impactada em diferentes meios ao mesmo tempo.
A diviséo da verba baseada nos shares de cada rede de emissoras.

SHARE POR EMISSORA

TV MIRANTE - GLOBO 48,16%
TV CIDADE - RECORD 8,09%
TV DIFUSORA 5,73%

Fonte ibope 2021
TV ABERTA
A veiculagéo na tv aberta comega logo no inicio da campanha junto aos outros meios,

garantindo um impacto a populagéo em situagdes diferentes e durante todo o dia.

Distribui¢ao técnica da verba:

SHARE POR EMISSORA

TV MIRANTE - GLOBO | R$ 49.108,00 70% Y&@//«Q’

TV CIDADE - RECORD R$ 10.600,00 15%
TV DIFUSORA R$ 10.188,48 15%
TOTAL R$ 69.896,48 100%

RADIO
No meio radio sera veiculado 1 spot de 60" de duragao, insergdes diarias, durante 30 dias,
140 insergdes.

Foram escolhidas 2 radios, em programas no horario da manha e tarde de forma rotativa,
fortalecendo a midia.

RESUMO DA VERBA
MEIO VALOR %
RADIO MIRANTE R$ 4.380,00 52%
RADIO NATIVA R$ 4.020,00 48%
TOTAL R$ 8.400,00 100%

MiIDIA EXTERIOR
A estratégia de Midia Exterior tem amplo alcance: Por ficar exposto em ruas e avenidas
com grande fluxo, o Outdoor pode ser visto por inimeras pessoas que nao somente moram
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naquela regido, mas que transitam por ela diariamente. Desse modo, sua marca amplia a
vigibilidade, serdo veiculadas 5 placas, pelo periodo total da campanha (30 dias).

MIDIA FULLTIME: O Outdoor é uma midia que fica exposta 24 horas por dia por, no minimo,
duas semanas. Dependendo do trajeto que as pessoas fizerem e a localizagdo do Outdoor,
0 publico podera visualizar a campanha na ida e na volta, aumentando a sua memorizagao.
Para compor o mix de Midia Exterior, escolhemos também os backbus, para aproveitar
0 bom custo-beneficio de veiculagdo que a midia OOH oferece. Considerada a alta
exposicéo da marca, especialmente em locais movimentados, sugerimos a veiculacdo de
05 backbus que também veiculam de forma combinada a do outdoor, serdo os responsaveis
pela sustentacéo da presenca da campanha no dia a dia das pessoas de forma ininterrupta
e com um 6timo custo x beneficio.

RESUMO DA VERBA
MEIO VALOR % ‘
OUTDOOOR R$ 6.000,00 60% ' )g/
BACKBUS R$ 4.000,00 40% <§9
TOTAL R$ 10.000,00 100% %

MIDIA ALTERNATIVA.
Painel instagramavel sera veiculada durante o periodo de 30 dias, impactando um grande
fluxo de pessoas diariamente.

| PAINEL INSTAGRAMAVEL | R$ 20.000,00| 100% |

MIDIAS DIGITAIS

O impulsionamento de contetdo nas midias digitais levara em conta a relevancia de cada
posicionamento (onde a pega criativa sera exibida, por exemplo, Story do Instagram ou
Banner em Site) e a relevancia do ambiente. Diante do exposto, percebemos a forga das
principais redes sociais no Brasil. Com exce¢ao do WhatsApp, as midias sociais Facebook,
Instagram e YouTube nos possibilitam investir em midia paga, através de segmentacdes
precisas que contemplam nossos objetivos de campanha.

Serdo destinados 13,33% da verba para Facebook e Instagram, equivalente a R$
20.000,00, veiculados através da plataforma Meta Ads, contemplando pecgas estaticas e
video.

Nossa estimativa de 1.600.000 Impressdes (um milhdo e seiscentas mil impressdes),
podendo impactar seis vezes cada morador da cidade, se estiver conectado as redes
facebook ou instagram durante o periodo de veiculagao.

27

Texto e Arte Propaganda LTDA | 03.935.353/0001-71

Ed. Marcus Barbosa Intelligent Office - 62 andar, sala 601

Av. dos Holandeses, 6919 | Calhau | Sdo Luis - MA | 65.071-380
98 3227-2872 | sofia@sofiacomunicacao.com



Sofia

comunicacéo |l

Definicao de publico

Dados: Meta Ads

Segmentacéo Qj’\

Localizagé@o: Imperatriz ’

Idade: 18 a 65 anos

Género: homens e mulheres

Periodo: 30 dias (01/03/2022 a 31/03/2022)

Comportamento: Usuarios de Dispositivos méveis (I0S, Android) e Desktop
Potencial de Pessoas Alcangadas: 253.400 pessoas

No YouTube, nossos esforgcos de midia se dardo para Awareness da campanha, como
objetivo principal de visualizagdo dos videos de campanha e Websérie. Destinaremos
6,67% do valor total de midia para a plataforma, totalizando R $10.000,00. Com a
segmentagédo de publico-alvo em sua geo-localizagéo, poderemos chegar proximo a
2.000.000 (dois milhdes) de impressoes.

w
(1_/ d

95% a 100%

£
o
@
o E
,\"o
e O
= 0

~ Seu desempenho estimado

Nao disponivel

910 mil
R$0,02a
R$ 0,04
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Sofia

comunicacéao ¥

Observagao

Resumo do investimento

34,91%
43,18%
16,67%
5,24%
100%

Custo em orgamentos: R$ 104.741,70

Custo de midia: R$ 129.546,48

Custo de midia digital: R$ 50.000,00

Honorarios: R$ 15.711,26

Valor total: R$ 299.999,44
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RESUMO GERAL DE DISTRIBUIGAO DE VERBA
VALOR
PRODUGAO ELETRONICA . ;
[ QUANT UNIT. INVESTIMENTO PERCENTUAL
VT 60" 1 33.350,00 33.350,00 11,12%
SPOT 60" 1 632,50 632,50 0,21%
WEBSERIE 4 5.862,50 23.460,00 7,82%
PODCAST 4 3.910,00 15.640,00 5,21%
JINGLE 1 10.886,71 10.886,71 3,63%
TOTAL PRODUGCAO ELETRONICA 83.969,21 27,99%
" VALOR
PRODUGAO GRAFICA d :
c QUANT UNIT INVESTIMENTO PERCENTUAL
GERA(;KO GLOBO DE UP LOAD DE MIDIA 1 201,25 201,25 0,07%
PAINEL INSTAGRAMAVEL 1 27.370,00 27.370,00 9,12%
BACKBUS 5 460,00 2.300,00 0,77%
gl‘JTDOOR 5 402,50 2.012,50 0,67%
FRONT LIGHT 2 2.300,00 4.600,00 1,53%
TOTAL PRODUGAO GR‘FICA 36.483,76 12,16%
MIDIA - MEIO QUANT.| UNIT. [VAHOR TVESS="T°] PERCENTUAL
TV MIRANTE - VT 60" - de
01 a 30/06 IMPERATRIZ 52 0,00 49.108,00 16,37%
TV DIFUSORA - VT 60" - de
v 01 a 30/06 IMPERATRIZ 5 0,00 10.188 48 3,40%
TVNATIVA -VT 60 - de 01 afiop patriz 5 0,00 10.600,00 353% |
30/06
% —
Total TV 62 69.896,48 230% |\
e ] N
Radio Mirante FM - de 01 a IMPERATRIZ 73 60,00 4.380,00 M
30/06
RADIO ; :
Radio Nativa-deOla |, orpatriz 67 60,00 4.020,00 \34%
30/06
Total Radio] 140 8.400,00 2,80%
Painel outdoor-de 012 |\;nepaTRIZ 5 1.200,00 6.000,00 2,00%
OUTDOOR 30/06
Total Outdoor 6.000,00 2,00%
Midia de rua - de 01 a 30/06 |IMPERATRIZ 800,00 4.000,00 1,33%
BACKBUS
Total Backbus 5 4.000,00 1,33%
Anuncio jornal 1/2 pagina. IMPERATRIZ 1 6.250,00 6.250,00 2,08%
JORNAL
Total alternativa 1 6.250,00 2,08%
Veiculagéo carro de som IMPERATRIZ 60 9.000,00 9.000,00 3,00%
CARRO DE SOM
Total alternativa 60 $.000,00 3,00%
. Veiculagao totem aeroporto. |IMPERATRIZ 1 20.000,00 20.000,00 6,67%
MIDIA AEROPORTO
Total aiternativa 1 20.000,00 6,67%
IMPERATRIZ 2 6.000,00 6.000,00 2,00%
FRONT LIGHT
Total alternativa 2 6.000,00 2,00%
FACEBOOK E INSTAGRAM
1 50.000,00 50.000,00 16,67%
IMPULSIONAMENTO |de 01 a 30/06 IMFERATRIZ e
Total Internet| 1 50.000,00 16,67%
TOTAL MIDIA | 277 i 179.546,48 59,85%
I AL
TOTAL GERAL / /) | Rs290.999,44 |  100,00%
Duzentos e noventa e nove mil, novecentos noventa e nove reaig effiavos.
Sé&o Lui
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