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Raciocinio Basico

A cidade de Imperatriz, municipio de essencial importancia para o estado do Maranhéo,
se destaca por ser um dos 50 maiores municipios do Brasil. Sua influéncia na area
chamada de pré-Amazdnica & reconhecida por ser ponto de confluéncia entre os estados
do Para, Tocantins e Maranhdo. E o segundo municipio mais populoso do estado
maranhense, é sede da Regiao de Planejamento do Tocantins e da Regido Metropolitana
do Sudoeste Maranhense. Suas atividades econémicas acabam assim abrangendo além
do seu territério para cerca de 120 municipios: gerando emprego, renda e oportunidades.
A fundagéo da cidade data de 16 de julho de 1852, quando recebeu inicialmente o nome
de Colénia Militar de Santa Tereza do Tocantins. Apds quatro anos, em 27 de agosto de
1856, tornou-se por lei “Vila Nova de Imperatriz’ - nome dado em homenagem a
imperatriz Tereza Cristina. Com o tempo, sua denominagdo foi sendo simplificada pela
populagdo, havendo documentos anteriores a Abolicdo em que a vila € mencionada
simplesmente como Imperatriz. Em 22 de abril de 1924, no governo Godofredo Viana, a
povoagao eleva-se a categoria de cidade — o que leva a conclusdo de que os
imperatrizenses estdo caminhando para os 100 anos de comemoragao desta categoria.
Com o desenvolvimento do municipio marcado pela produgdo de arroz, exploragédo de
madeira, exploragao de ouro e demais atividades nos setores de agricultura, pecuaria,
extrativismo vegetal, comércio, industria e servigcos, que resultaram em acelerado surto de
crescimento, Imperatriz ocupa também a posicdo de segundo maior centro econdémico,
politico e cultural do estado do Maranho e o principal da regido que aglutina o sudoeste
do Maranhao, norte do Tocantins e sul do Para. A histéria e o desenvolvimento de
Imperatriz deram-lhe diversos titulos, entre eles os de Princesa do Tocantins, Portal da
Amazoénia, Capital Brasileira da Energia e Metropole da Integragdo Nacional. Seguindo
este enredo de desenvolvimento reconhecido de diversas formas, o lema de Imperatriz,
frase escrita em seu brasao, € “Paz e Progresso”. O progresso é a esséncia da historia de
Imperatriz e a paz é a forma de crescimento tomada pela esperanga de sempre ser sem
conflitos.

Hoje, a administragdo municipal tem como seu representante o prefeito Assis Ramos, que
assumiu a prefeitura em janeiro de 2021 para seu segundo mandato seguido. A reeleigéo
de Assis Ramos demonstrou a satisfacdo da populagdo com seu trabalho e ao mesmo
tempo depositou expectativas de seguir avangando, progredindo. Ciente da
responsabilidade para com Imperatriz e do compromisso assumido junto a sociedade, a
prefeitura e a cidade em geral vém mostrando continuo desenvolvimento urbano,
econdmico e social, tendo como determinante a realizagdo de agbes estruturantes no que
diz respeito a melhoria e modernizagdo do sistema de saude, acesso a educagdo de
qualidade, infraestrutura urbana, trénsito e transporte, incentivos a agricultura e
abastecimento, assisténcia as familias com baixo poder aquisitivo, promog¢do do esporte
da cultura e do lazer, entre outros. Estas agdes em variadas areas de atuagdo vém
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contribuindo de forma essencial para a diminuicdo das desigualdades locais e,
principalmente, para o crescimento igualitario da populacéo. A prefeitura vem promovendo
um marco politico-administrativo focado na eficiéncia dos servicos, aprimoramento dos
sistemas, atracdo de investimentos e valorizagdo dos servidores. Tudo isso visando
melhorar o ambiente e a qualidade de vida como um todo no municipio. Sdo beneficios
como esses, com potenciais sociais, ambientais e econdmicos, que devem fazer a
sociedade, como um todo, enxergar o qudo perto dos imperatrizenses a administragao
municipal esta. A partir dai, construir uma consciéncia participativa, garantindo mais
confianga dos cidaddos e melhor reconhecimento para as agdes desenvolvidas.

Apesar dos esforgos e resultados da Prefeitura de Imperatriz, € preciso considerar que as
possibilidades de realizacdo se chocam entre uma cidade com recursos para cerca de
270 mil habitantes mas que, devido a sua area ja citada como ponto de confluéncia entre
os estados do Para, Tocantins e Maranhao, acaba por atender mais de 700 mil brasileiros
com seus servigos, principalmente na area da Saude. Com sete municipios em situagéo
de conurbacédo, nem sempre €& facil para os habitantes reconhecerem os esforcos da
Prefeitura de Imperatriz. A conurbagéo € o fendmeno que resulta na jungdo de duas ou
mais cidades, a ponto de ultrapassar os limites territoriais uma das outras. Devido ao
crescimento acelerado das areas urbanizadas, algumas fronteiras municipais
praticamente desaparecem. Além disso, a populagdo muitas vezes nao percebe, de forma
imediata, os efeitos que as diversas modalidades de empreendimentos, desenvolvidas de
forma integrada, geram para a cidade - ndo relacionam a causa e efeito que certos feitos
da prefeitura refletem como beneficios no cotidiano. Ha também uma predominancia de
percep¢ao negativa em relagdo aos programas governamentais em geral a ser superada -
algo que aflige as esferas de poderes estadual e federal também. A comunicagédo deve
ser muito atenta a esses fatores, para permitir a clara identificacdo dos esforgos da
prefeitura do municipio.

Frente a estes fatos, a comunicagéo tem o desafio de mostrar o desenvolvimento urbano,
econdémico e social citado, reforcando as tomadas de decisdes, os projetos, programas e
obras que acontecem, das mais variadas formas, resultando em beneficios que chegam
diretamente. Além disso, a prefeitura deve mostrar estar em um momento que, apesar
das dificuldades, € marcado pela evolugdo gradativa e pelo compromisso com a
populagdo. E necessario representar as mais variadas camadas da sociedade e
conversar com elas, oferecendo acesso a informagdo que, por tantas vezes, passa
despercebida ou mal interpretada. O trabalho esta acontecendo, mas muitas vezes falta a
informagdo chegar de forma objetiva aos cidaddos. E como diz o ditado: “ndo basta ser, /) , -
tem que parecer”’. O caminho para a satisfagdo da populagdo passa por tornar conhecido WQ
o trabalho da prefeitura, o que ndo significa simplesmente informar, mas tornar o
conteudo atrativo e de facil entendimento.

E importante ressaltar que uma possivel estratégia de comunicacéo de posicionamentﬁ{
da atual gestdo do prefeito Assis Ramos, que faz parte da proposta de campanh
apresentada pela licitante, € sempre mostrar o volume de trabalho e como as agbes sdo
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conectadas. E essencial deixar claro que muito tem sido feito, com estratégias que se
somam, gerando resultados ainda melhores em conjunto e sempre pensando na melhor
forma de usar os recursos. A ideia € veicular uma comunicagdo objetiva, mas que
impressione pelo tanto que tem a mostrar de fatos e realizagbes.

Como um fator adicional, mas ndao menos importante, deve-se considerar o publico
abrangido pelo funcionalismo publico. Os colaboradores da gestdo sdo muitos e devem
ser levados em consideracdo como prioridade. Uma comunicagao que atinja de forma
eficiente, eficaz e efetiva este publico, torna-os porta-vozes da prefeitura — amplificadores
da comunicagao. Estes, estando bem informados e satisfeitos com o trabalho geral da
prefeitura, podem repassar a informacao e tém credibilidade por serem membros da
sociedade pares com os demais, aqueles que nao sao funcionarios municipais, mas se
identificam por conviverem dia a dia com estes. Os funcionarios publicos municipais ainda
tém grande vantagem, do ponto de vista comunicacional, por estarem difundidos nas
diversas areas de atuacao da prefeitura, o que proporciona a capilaridade da sua
influéncia e, consequentemente, das informagdes que representam.

Diante de tudo isso exposto, a licitante adota campanha de carater informativo e
representativo, com destaque para a valorizacdo de ser imperatrizense — o realce do
orgulho dos cidadaos em serem do municipio. A campanha demonstrara a variedade e
grande abrangéncia dos projetos, programas e obras da Prefeitura de Imperatriz. Leva-se
em consideragdo que a simples exposi¢cao desta numerosa variedade, com exemplos
reais que estdo acontecendo todo o tempo na cidade, tem um impacto de surpreender os
interlocutores, se aproveitando do que seria um problema — o relativo desconhecimento
dos programas por parte da populagao — transformando-o em ferramenta para causar um
impacto positivo mais forte: quando as acées da administragdo municipal sdo expostas
varias de uma vez, o receptor da mensagem, que nao tem conhecimento de todas elas, ja
vé que €& muito trabalho sendo realizado. Por meio deste relacionamento, devemos
construir no publico a emogao e orgulho de termos uma prefeitura ativa, compromissada
com o crescimento da cidade e potencializadora de qualidade de vida. Caracteristicas que
reforcem ainda mais o orgulho de ser imperatrizense e fagam com que o publico se atente
para os resultados positivos que recebe diariamente em sua vida, fortalecendo cada vez
mais o desenvolvimento local e por extensao regional.

Para a comunicacéo, o publico de interesse a ser trabalhado devera ser toda a sociedade
imperatrizense e publico externo, das classes sociais A, B, C, D e E, em uma campanha
com duragao de 30 dias, composta por um mix de midia com uma linguagem precisa e de
facil entendimento, leve, pedagodgica e ajustada para cada uma das midias que
contemplara de forma abrangente as mensagens a serem transmitidas. Desta forma,
acredita-se que sera possivel propagar o conceito de forma harmdnica para que possa
atingir os objetivos de comunicag¢ao propostos.
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2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
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Estratégia de Comunicagédo Publicitaria

Diante do que foi exposto no Raciocinio Basico, entende-se que a Prefeitura de Imperatriz
deseja se aproximar dos cidaddos do municipio, conquistando a empatia e uma
percepgao positiva por meio da publicidade de suas atividades. A ideia é fazer com que
as noticias dos trabalhos desenvolvidos pela prefeitura cheguem de forma mais
organizada e eficiente aos seus stakeholders. Conquistando o interesse dos mesmos,
uma consciéncia participativa, onde os moradores de Imperatriz sejam defensores da boa
conservagao da cidade e tenham orgulho de serem imperatrizenses, € uma consequéncia
natural. Certos de que o empenho e os resultados da prefeitura tém sido expressivamente
positivos, o aumento gradativo da satisfagéo da populagéo vira com o éxito da campanha.
Assim, assume-se que o foco do conceito deva mostrar o potencial social e econémico
que as acgOes da Prefeitura de Imperatriz, desenvolvidas de forma integrada, geram para a
cidade e que, além disso, fazem parte do dia a dia das pessoas. Uma forma idealizada de
conquistar a atengao e o interesse do publico-alvo € mostrar como os trabalhos da
administracdo municipal sdo numerosos, ressaltando que é muito importante saber o que
esta acontecendo ao seu redor para nao perder beneficios. Os esforgos de comunicagéo
visam construir no publico o orgulho pela prefeitura que tém, percebendo que os trabalhos
desenvolvidos sdo numerosos, essencialmente benéficos, de ampla abrangéncia e
pautados pela seriedade e pela transparéncia.

A esséncia da mensagem a ser trabalhada deve ser informativa e instigante, de maneira
que desperte nos publicos almejados o reconhecimento imediato dos beneficios. O
conteudo da campanha mostrara exemplos de projetos, programas e obras da prefeitura
de acordo com o tema adotado para cada pecga. Este tema norteara também a escolha da
personagem que deve humanizar cada arte, evocando representatividade variada e
tornando o tema escolhido de cada uma, o mais 6bvio possivel. A comunicagdo evidencia
que tem muito trabalho acontecendo - conhecer estas agdes é estar bem informado do dia
a dia do municipio. Tudo que possa ser barreira para a assimilagdo da comunicagdo sera
evitado, priorizando a objetividade.

Seguindo para o conceito e partido tematico, tem-se, de acordo com o briefing, dois
desafios: a formulagédo de um novo slogan de gestdo e de uma campanha apresentando
esse novo lema, reforcando aos moradores os principais programas e agdes da Prefeitura
de Imperatriz em prol do cidadao. Claro que ambas as criagdes devem ser conectadas,
seguindo uma unica e evidente identidade de comunicagdo. Levando-se em consideragao
elementos do Raciocinio Basico, a palavra que melhor sintetiza o sentimento de avango
em Imperatriz e evoca o orgulho entre os cidaddos € “Progresso”. Presente no braséo e

0 objetivo de construir uma consciéncia participativa. Trabalhando o “Progresso” com
peca central do conceito, a campanha ganha muita forga por se identificar com elemento
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histérico do municipio, por trazer uma qualidade muito forte a tona e por representar um
avango ordenado.

Desta forma, a licitante adotara o conceito de que “a esséncia e o melhor de Imperatriz é

o Progresso do municipio”, sendo este progresso influenciado e, por extensao, liderado
pela Prefeitura de Imperatriz. O empenho e o compromisso da administragdo municipal
sdo representados por escolher focar nesta caracteristica, além de que ao destacar esta
qualidade como “esséncia” e “o melhor” do municipio, o slogan elogia o cidadao,
englobando-o como parte vital de algo tdo bom. Este conceito afirma que prefeitura e
cidadaos imperatrizenses estado juntos para fazer melhor, para progredir, € serem motivo
do préprio orgulho sempre. O conceito € claro, objetivo e persuasivo.

Ja como partido tematico, chegou-se ao lema “Nossa Riqueza E Nosso Progresso’. Esta
frase, a ser usada como slogan da gestao, permite multiplas interpretagcdes positivas: ela
diz que a “riqueza”, o melhor de Imperatriz, € 0 “nosso progresso”, ou seja, 0 avango da
cidade e dos cidadaos ao longo da histéria do municipio € o que ha de melhor. Ao mesmo
tempo, como uma leitura inversa, ela afirma que “nosso progresso” € algo para nos
orgulharmos sempre e buscarmos sempre mais, € “nossa riqueza’ inquestionavel. O
partido tematico inspira os imperatrizenses pela narrativa do orgulho da propria da
historia, das conquistas e de cada coisa que acontece no dia a dia e leva ao progresso.
As acOes e programas da prefeitura se encaixam perfeitamente neste lema, sendo formas
de progresso a serem consideradas riquezas. Amparada pelo texto que mostra agdes da
prefeitura, esta expressdo fica bem delimitada em aspectos positivos. Com uma ténica
otimista e palavras de facil entendimento, o partido tematico € capaz de transmitir a ideia
almejada para os mais diferentes publicos que a administragdo publica deseja falar.

A campanha apresentando esse novo lema deve ser forte também, porém com o cuidado
de ndo tomar o lugar do novo slogan como foco da comunicagdo. A frase adotada para
encabecar as pegas de comunicagao € pensada como um amparo da afirmagao que vem
com a marca na assinatura neste caso, sendo assim, de forma a nao repetir a palavra
“Progresso”, é utilizado o sindnimo “Desenvolvimento” acrescido das areas de atuagdo da
gestdo municipal: “Sadde”, “Educagdo”, “Agricultura”, “Transito”, “Segurang¢a” etc. Com
foco em reforcar o slogan e usando de simplicidade objetiva, a campanha ressalta as
ideias trabalhadas e ja comentadas do conceito.

Quando falamos em linguagem nao verbal, o layout foca em ser representativo. A
representatividade € algo muito discutido nas mais diversas esferas: seja na musica, no
cinema, nas demais manifestacdes artisticas ou mesmo na publicidade e na propaganda.
As pecas trazem personagens que evidenciam o tema ao qual a mensagem especifica se ~
destina. Quando ndo é um tema especifico e a pega fala de forma mais geral, multiplos j
personagens configuram o layout. Cada um tem seu espago separado, sua vez nas
pegas, mas também funcionam muito bem juntos. E importante ressaltar que no ha
limites para usar outros personagens e agdes da Prefeitura de Imperatriz para falar de
outras areas de atuagado, sempre levando em consideragéo o bibtipo imperatrizense e a
caracteristicas particulares da populacgao.

oy
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A campanha, com duragao de 30 dias, tem como periodo proposto se estender do dia 01
ao dia 30 de julho de 2023. Serao utilizadas midias impressa, eletronica, tv, radio, digital e
mobiliario urbano.

O VT de 30 segundos, midia eletronica, sera veiculado na TV, meio de comunicagdo de
massa que possui grande alcance, abrangéncia e penetracdo, além de ser um meio
tradicional com bastante credibilidade. O VT preza por ser envolvente, trabalhando o
conteudo de maneira simples, evidenciando a multiplicidade de areas de atuagdo da
prefeitura e 0 quao numerosas sao as agoes nestas areas. Seu encerramento convida a
completude de informacgdes disponivel no site oficial e assina com o novo slogan “Nossa
riqueza € nosso progresso!” de forma a destaca-lo. Havera também um video de 60
segundos que tera apresentacdao mais completa, com cenas capturadas em locais da
cidade para comprovar as atuacdes da prefeitura. Esse video sera usado exclusivamente
nos canais digitais e anunciado em redes sociais de forma direcionada a regiéo.

O Spot para radio, também de 30 segundos, reforca a mensagem do VT por meio da
veiculagéo do audio da campanha, amplificando o alcance. A repeti¢do inicial em ambas
as pecas da frase “desenvolvimento e” fortalece a unidade de comunicacdo da campanha
e prende a atencdo dos interlocutores pelo uso da figura de linguagem anéafora,
enfatizando o “desenvolvimento”, sinbnimo de “progresso”.

Além disso, propde-se o0 uso de midias externas: outdoor de medida 9m x 3m em lona
(pela area disponivel para comunicar, impacto, localizagdo e capacidade de atrair a
atengdo das pessoas), e backbus (por ter mobilidade, alcance e grande destaque). Nao
midias impressas: folder (pelo espacgo, tempo para dissertagdo e possibilidade de oferecer
ao publico-alvo uma experiéncia diferenciada e movel); faixa de rua (pelo forte impacto,
presenca em espagos cotidianos do publico-alvo e simplicidade objetiva); e cartaz
(permite bom tempo de leitura e aproveitamento de espagos da prefeitura em 6rgdos da
administragdo publica, como unidades de saude, escolas, secretarias etc.).

Como forma de padronizagdo que aproveita para reforgar a campanha, também é
proposta uma camisa institucional. O momento de mudanga de slogan é excelente para
trabalhar a organizacdo das agdes da administragcdo municipal e uma vestimenta Unica
transmite essa sensacao de padronizagao e boa execugcdo. Com destaque para o lema, o
apelo otimista & ainda mais forte e estampa que “desenvolvimento e progresso é o que
mais se vé aqui em Imperatriz”.

A internet € um meio de grande importancia e relevancia a ser considerado no mix de
comunicagado de forma integrada. O publico de interesse da campanha esta cada vez
mais conectado, acessando e consumindo informagcdes de noticias, entretenimento ou,
ainda, usando para trabalho. Os principais meios usados no ambiente digital sdo: acess
a portais de noticias, redes sociais (Facebook, Instagram), uso de buscadores e
comunicadores instantaneos — como Whatsapp. Como canal principal digital, a proposta é

utilizar o hotsite como destino da campanha por meio do link presente no banner popup _

dentro do site da prefeitura: www.imperatriz.ma.gov.br. O ambiente contém informagd
mais completas com matérias jornalisticas, fotos, videos, localizagdo das acgde
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programas e projetos da prefeitura na cidade, além de permitir iteracdo e atualizagdo. O
portal sera o destino do esforco de comunicagdo da campanha para que as pessoas
busquem por mais informagées com mais tempo e profundidade. PropGe-se como midia
digital também a veiculagdo de banner animado em portal de noticia de relevancia local,
G1/MA e no site da prefeitura de forma direta. O video de 1minuto sera veiculado na rede
do Google Ads, de forma segmentada, direcionado por geolocalizagao para a cidade de
Imperatriz e proximidades, tanto para acesso mével quanto via computadores ou smart
tv’s. Outra midia digital sdo as postagens nas redes sociais da prefeitura. Os chamados
“cards” sado indispensaveis e serao produzidos em consonancia com os temas da
campanha, trabalhando o conteudo com frequéncia e amplo alcance, além de alimentar
as redes sociais com conteudo que reforce a campanha.

Diante de tudo isso, acredita-se que sera possivel alcangar os objetivos de comunicagao
com os materiais propostos acima.

Avenida dos Holandeses, N° 2, Sala 321, Edificio Marcus Barbosa Intelligent Office, Calhau, Sao Luis/Ma.
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3. Ideia Criativa
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Ideia Criativa

Partindo do proposto anteriormente, a campanha de propaganda sera veiculada durante
30 dias e desenvolvida com as pecgas publicitarias relacionadas abaixo (divididas entre
pecgas apresentadas como exemplos e pecas nao apresentadas):

Pecas apresentadas como exemplos (10):

01. VT 30” — Audiovisual com duragao de 30 segundos para veiculagao prioritaria em
televisdo com a finalidade de massificar a mensagem devido ao grande alcance de
espectadores (a TV € um dos veiculos de maior penetracdo entre o publico) e contara
com recurso de legenda visando acessibilidade.

02. Spot — Pega de audio com duracdo de 30 segundos para veiculagdo em radio. Segue
o direcionamento do VT reproduzindo seu audio e reforgcando a campanha como um todo.
A veiculagao via radio também se destaca pelo alcance, abrangéncia e penetragao.

03. Outdoor — Placa fixa com formato tradicional (9m x 3m), impresso em lona. Sua
finalidade tatica se destaca pela massificagdo, grande impacto visual e amplificagédo do
alcance do publico que circula nas avenidas da cidade.

04. Backbus - Veiculagdo em ©Onibus de linha, formato tradicional, impresso em
quadricromia. Possui um grande impacto visual da campanha de forma mével pela
cidade.

05. Banners animados 300x250px — Com veiculagdo em portal de noticia, além das
paginas da propria Prefeitura Municipal de Imperatriz, tém a finalidade de promover a
informacgéo e contribuir com a persuasao junto ao publico que acessa mais informagdes.
Se destacam pela repeticao e alcance massivo.

06. Folder — Impressdo em policromia, com uma dobra e formato 31cm x 22cm (aberto).
Sua fungdo é reforcar a mensagem a partir da leitura e manuseio, com o alcance de
publicos diferenciados no espago urbano e possibilidade de leitura sem limite de tempo (o
interlocutor recebe o material para ler quando e como quiser).

07. Cartaz — Com medidas de 31cm x 46cm e impresso em policromia, permite fixagao
em locais publicos municipais e secretarias. Se destaca por divulgar a mensagem da
campanha de forma recorrente, reforcar a mensagem com o0s publicos internos
(servidores publicos) e externos, possuindo um maior tempo de exposi¢ao.

08. Faixa de rua — Impressdo em lona a ser esticado em via publica, com medida de
500cm x 70cm. Sua finalidade tatica se destaca pelo impacto visual e presenga da
prefeitura em espagos cotidianos do publico-alvo, além de simplicidade objetiva que
transmite o conceito da campanha de forma rapida e facil. k/\
09. Camisa — Pecga a ser utilizada pela equipe da Prefeitura de Imperatriz no dia a dia eV \
em agdes. Conferem padronizagdo e funcionam como midias da campanha, levando em

si 0 conteudo que se deseja destacar.
10. Hotsite — Destino desejado da campanha. Esse ambiente sera acessado pelo hnL(/j.

presente em um banner popup no site www.imperatriz.zma.gov.br. O ambiente ter

£
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informagdes completas e precisas da atuagdo da prefeitura e explorara recursos de texto,
foto, video e localizacdo das agbes, programas e projetos. As pecas e midias da
campanha visam despertar o interesse do publico e apontam o hotsite como fonte de mais
informagdes e detalhes. Propde uma comunicacdo simples e objetiva, bem organizada.
Tem a fungao de centralizar e facilitar o acesso as informacdes.

Pecas nao apresentadas como exemplos (mais duas):

11. Card - Pecas digitais com 1080x1080 pixels (post para redes sociais) que
apresentarao informagdes textuais e visuais, objetivas da campanha e alinhadas com a
identidade da mesma, com a finalidade de divulgagdo nos canais digitais da prefeitura e
compartiihamento em grupos de Whastapp, conectando por meio de link ao hotsite da
campanha.

12. VT 60" — Audiovisual com duragao de 60 segundos para publicagdo nas redes sociais,
grupos de Whastapp, site da prefeitura, além da veiculagcdo como midia no Facebook,
Instagram e Google ADS. A ideia € explorar um video mais detalhado, valorizar agdes,
programas e projetos de forma mais detalhada e utilizar mais animagdes e capturas de
cenas na cidade, comprovando aos municipes a atuagao da prefeitura. Havera o recurso
de legenda no video visando acessibilidade de todo o audio presente no video.

Por meio deste mix de comunicagdo, o alcance das informagdes ocorrera de forma
efetiva, eficaz e eficiente.

Avenida dos Holandeses, N° 2, Sala 321, Edificio Marcus Barbosa Intelligent Office, Calhau, Sao Luis/Ma.
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4. Estratégia de Midia e ndo Midia
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Estratégia de Midia e ndo Midia

A licitante apresenta a seguir, baseada em analise légica de dados e estudo de ambiente

e publico-alvo, as agbes mais indicadas para conversar com o publico que se deseja
alcancgar. Foram utilizados dados publicos tradicionais e digitais para fundamentar e
escolher as midias e meios utilizados na estratégia de comunicagao, visando levar a
mensagem a todos os publicos de interesse.

Em uma campanha que vai durar 30 dias, as proposi¢coes de meios de midia e ndo midia
visam alcangar o publico prioritario de homens e mulheres, com 18 anos ou mais, da
cidade de Imperatriz, e o publico secundario de formadores de opinido, além da
sociedade em geral. Cada classe social possui caracteristicas, comportamentos e habitos

de consumo de midia e informagdes diferentes. Dessa forma, € necessaria uma estratégia

de comunicagédo integrada de midias e acgbes visando maior alcance, frequéncia e
impacto.

O objetivo de midia é reforcar a imagem da Prefeitura de Imperatriz e promover o
reconhecimento da populagdo quanto as realizagbes promovidas pela administragdo
municipal, suas agdes, programas, projetos e os beneficios que a gestdo disponibiliza
para sua populacdo. E necessario, portanto, que o esforco da midia resulte no
reconhecimento das pessoas nas oportunidades que a administracdo publica tem
disponibilizado e muitas vezes nao chega ao conhecimento geral.

Para definicdo dos meios de comunicagao, considera-se o panorama sobre a tdnica da
mensagem definida na ideia criativa e de que forma ela devera ser transmitida — nesse
caso, precisa atrair a simpatia do receptor, despertando sua confianca, para que gere a
acao de procurar a prefeitura e se relacionar com suas propostas, agdes e oportunidades.
Considera-se também a necessidade de impactar o publico de interesse que, nesse caso,
pode ser exposto a propaganda em diversas situagdes, como a caminho do trabalho, por
exemplo, ou enquanto pratica uma atividade fisica ou doméstica, ou mesmo em um
momento de lazer no qual assiste a TV aberta.

Definidos os meios, a escolha dos veiculos é pautada em fatores como adequagéo ao
publico-alvo, niveis de audiéncia, economicidade e adequagao editorial.

Os meios de midia de massa escolhidos para serem explorados sao televisdo, radio e
internet, devido a abrangéncia e relevancia na cidade.

O VT de 30 segundos, midia eletronica, sera veiculado na TV aberta, meio de
comunicagao de massa que possui grande alcance, abrangéncia e penetragdo, além de
ser um meio tradicional com bastante credibilidade. O VT preza por ser envolvente e
utilizara recurso de acessibilidade por meio da legenda em texto de todo o audio presentgz)
no video. A veiculagdo sera direcionada aos programas e horarios de melhor audiéncia
para impactar o publico de interesse da campanha. Na TV Mirante Imperatriz, a |
veiculagao sera feita no periodo entre 3 a 28 de julho, com 120 inser¢gdes em programa -
especificos entre 8h e 23h. Ja na TV Difusora Imperatriz, serdao 76 insergbes de for /

£

Avenida dos Holandeses, N° 2, Sala 321, Edificio Marcus Barbosa Intelligent Office, Calhau, Sao Luis/Ma. 10
CEP: 65071-380 | CNPJ N° 03.262.173/0001-76 | Fone: 98 3268 1010 | ag10@ag10.com.br | www.ag10.com.br



cenp ‘3‘8

PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
ASSESSORIA DE COMUNICACAO DE IMPERATRIZ
CONCORRENCIA PUBLICA N° 04/2023 — CPL

Sao Luis — Ma, 12 de maio de 2023.

rotativa entre 8h e 23h, do dia 3 ao dia 30 de julho. A veiculagdo no meio TV representa
54,01% do investimento.

O uso de outdoor na cidade sera muito eficaz e com grande impacto pois as placas estdo
localizadas em ruas que favorecem a visualizacado tanto de pedestres quanto de veiculos
que circulam na regido. Serdo utilizadas placas de tamanho padrdo (9m x 3m) em lona. A
veiculacao ocorrera em duas bi-semanas, totalizando os dias entre 03 e 30 de julho, com
10 placas tamanho padrdo em lona. A veiculacdo em outdoor representa 6,77% do
investimento.

A veiculacdo da campanha no meio backbus vai dar apoio, reforcando a mensagem e
dando mobilidade para a campanha para circular pela cidade com grande destaque nos
Onibus que circulam. Serdo 10 insergdes, entre os dias 1 e 30 de julho, totalizando 3,39%
do investimento em midia.

O Spot para radio, com 30 segundos, reforgca a mensagem do VT por meio da veiculagdo
do audio da campanha, amplificando o alcance devido a sua abrangéncia, segmentagao e
capacidade de comunicar. No meio radio, € proposta a veiculagdo de Spot de 30
segundos na Mirante FM Imperatriz, com 160 inser¢gdes, durante o periodo de 3 a 29 de
julho. Também é considerada veiculagdo do mesmo na Difusora Sul Imperatriz, com 30
insercoes, entre os dias 3 e 28 de julho. A veiculacdo em radio representa 4,13% do
investimento.

Também serdo usadas nao midias impressas: folder (pelo espaco, tempo para
dissertacdo e possibilidade de oferecer ao publico-alvo uma experiéncia diferenciada e
movel); e cartaz (permite bom tempo de leitura e aproveitamento de espagos da prefeitura
em 6rgaos da administragdo publica, como unidades de salde, escolas, secretarias etc.).
Estes materiais serdo distribuidos aos servidores e para a populagdo nos 6rgédos e
prédios publicos do municipio.

As camisas serao confeccionadas para uso por funcionarios da administragdo publica
municipal e também nas ag¢des de distribuicdo dos materiais impressos.

No meio internet, a veiculagdo da campanha se dara em 30 dias, por meio de banner
animado no tamanho 300x250 pixels, card e do video de 60 segundos. A veiculagdo neste
meio representa 8,98% do investimento total.

Serao veiculados banners animados com 03 telas no site da Prefeitura de Imperatriz no
portal de noticia: G1/MA, com o link direto para o hotsite (na medida de 300 x 250 pixels)
na modalidade CPM com 400mil impressdes. Estas veiculagées acontecerdo de forma
direcionada e segmentada para a cidade Imperatriz. O G1 Maranhdo tem uma audiéncia
de cerca de 3 milhdes de acessos unicos por més e o portal Imirante.com conta com
cerca de 878mil acessos unicos por més, dessa forma, vamos aproveitar essa vasta
audiéncia e credibilidade do portal. (
Teremos uma versao do video para internet com 60 segundos, com marca, tema e
conceito de forma completa da campanha, com legenda do video e uso de capturas da .
acdes da prefeitura na cidade. Esse video sera veiculado exclusivamente em canai
digitais como site, redes sociais da prefeitura e em grupos de Whatsapp, por exemplo.

<~
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Nas atuais redes sociais e site da prefeitura, serdo publicados materiais da campanha no
formato card e video de 60 segundos de forma organica, aproveitando também a atual
audiéncia conectada aos canais digitais (Facebook, Instagram, Youtube) e
compartilhando em grupos de Whatsapp.

Visando ter maior alcance, impacto e engajamento, teremos também a veiculagéo do card
no periodo de 1 a 15 de julho e a veiculagdo do video de 60 segundos entre os dias 15 e
30 de julho no Facebook e Instagram de forma direcionada para a cidade de Imperatriz.

A veiculagdo do video de 60 segundos no Google ADS sera de 1 a 30 de julho, na
modalidade CPV (custo por view) visando otimizar maior quantidade de visualizagoes.

O meio internet estara, do inicio ao fim do periodo determinado, complementando 0 mix
de midia junto com as pegas de ndao midia que fazem parte das agdes. Acredita-se que
assim possamos persuadir os publicos-alvo e atingir os objetivos de comunicagdo da
prefeitura.

Avenida dos Holandeses, N° 2, Sala 321, Edificio Marcus Barbosa Intelligent Office, Calhau, Sdo Luis/Ma.
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SIMULACAO DO PLANO DE DISTRIBUICAQ - RESUMO GERAL
PRODUCAO QTDE UND/R$ | TOTALRS | %
VIDEO 30" 1] 2.000,00 200000 298
VIDEO 60" 1] 5.000,00 5.000,00 | 7,45
SPOT 30" 1| 1.000,00 1.000,00 | 1,49
OUTDOOR, 900x300cm, LONA 10| 1.300,00 | 13.000,00 | 19,37
BACKBUS 10 800,00 8.000,00 [ 11,92
FOLDER 30x22cm, COUCHE 160g 15.000 0,40 6.000,00 | 894
CARTAZ 31x46cm, COUCHE 160g 2.000 1,00 200000 2,98
DISTRIBUICAO DE FOLDERS e CARTAZ 17.000 0,30 5.100,00 | 7,60
CAMISA EM SUBLIMACAO 500 2500 | 12500,00 | 18,63
FAIXA DE RUA 500 x 70CM 50 200,00 | 10.000,00 | 14,90
INSTALACAO DE FAIXAS DE RUA 50 50,00 2500,00| 373
TOTAL DO CUSTO DE PRODUCAQ R$| 10.376,70 | 67.100,00 | 100,00
Percentual de investimento em producdo externa e ndo midia) 22,72%
VEICULACAO
MEIO TV / VEICULOS FORMATO PERIODO  [INSERCOES | UND/RS TOTAL %
TV MIRANTE IMPERATRIZ 30" 3328 juho 120 69163 | 82.996,00| 52,04
TV DIFUSORA 30" 3 2 30 julho 76 | 1.00636 | 76.484,00| 47,96
TOTAL 196 | 1.697,99 | 159.480,00 | 100,00
Percentual de investimento em TV| 54,01%)|
MEIO RADIO / VEICULOS FORMATO PERIODO  [INSERCOES | UND/R$ TOTAL %
DIFUSORA SUL IMPERATRIZ 30" 3328 juho 30 300,00 9.000,00 | 73,77
MIRANTE FM IMPERATRIZ 30" 3329 julho 160 20,00 3.200,00 | 26,23
TOTAL 190 320,00 | 12.200,00 | 100,00
Percentual de investimento em RADIO | 4,13%|
MEIO OUTDOOR/ VEICULOS  |[FORMATO PERIODO  [INSERCOES | UND/R$ TOTAL %
CANAL OUTDOOR BLSEMANA] 3230 julho 20 | 1.000,00 | 20.000,00 | 100,00
TOTAL 20| 1.000,00 [ 20.000,00 | 100,00
Percertual de investimento em OUTDOOR | 6,77%)|
MEIO BACKBUS / VEICULOS  [FORMATO PERIODO _ |[INSERCOES | UND/RS TOTAL %
30 DIAS 12 30 julho 10| 1.000,00 | 10.000,00 | 100,00
TOTAL 10| 1.000,00 | 10.000,00 | 100,00
Percentual de investimento em BACKBUS | 3,39%|
MEIO INTERNET / VEICULOS ~ [FORMATO PERIODO  [INSERCOES [ UND/RS TOTAL %
FACEBOOOK CARD CARD 1215 juho 15 300,00 4.500,00 | 16,97
INSTAGRAM CARD CAR 1215 julho 15 300,00 4.500,00 | 16,97
FACEBOOK VIDEO 60" 15 a 30 julho 15 300,00 4.500,00 | 16,97
INSTAGRAM VIDEO 60" 15 4 30 julho 15 300,00 4.500,00 | 16,97 /
GOOGLE ADS VIDEO 60" 1.2 30 juho 30 150,00 4.500,00 | 16,97 )
gs(;(/)n)g\sgzzézsum MEDIO1- | bANNER | 1230 juho 30| 13400| 402000| 1516
TOTAL 120 | 1.48400| 26.520,00 | 100,00
Percentual de investimento em INTERNET]| B,98%|
[ TOTAL DO CUSTO DE VEICULACAO | 228.200,00 |  77%)

o))
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