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ESTADO DO MARANHAO
Prefeitura Municipal de Imperatriz
Comissdo Permanente de Licitagdo

EDITAL

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019-CPL

TIPO: Melhor Técnica e Prego

TIPO DE EXECUGAOQ: Indireta, Regime de Empreitada Por Preco Unitério.

REGENCIA: Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, mediante a aplicacdo, de forma
complementar, das Leis n® 4 680, de 18.06.65, e n® 8.666, de 21.06.93 e suas alteracées.
ORGAO INTERESSADO: Gabinete do Prefeito, com a interveniéncia da Assessoria de
Comunicacéo Social - ASCOM.

PROCESSO ADMINISTRATIVO: 11.006.001/2018 - ASCOM

DATA DE RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES: Dia 02 de abril de 2019 as
09:00 (nove horas) — Caso ocorra ponto facultativo ou outro impedimento legal, a presente
licitacao sera realizada no primeiro dia util subseqguente.

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DO MUNICIPIO DE IMPERATRIZ (CPL),
instituida pelo Decreto n°. 044, de 31 de julho de 1997 e suas alteracdes posteriores, faz
publico, para conhecimento dos interessados, que realizara e julgara a licitagdo acima indicada
e recebera os envelopes PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA DE PRECOS E HABILITACAO a
Rua Urbano Santos, n° 1657 — Bairro Jugara - Imperatriz - MA, sob as seguintes condigdes:

1. OBJETO

1.1 O objeto desta licitagdo € a prestacdo de servicos de publicidade institucional,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execucao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, a compra de midia e a
distribuicdo de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico
em geral, conforme Briefing (Anexo 1), de interesse da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

1.1.1 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigcos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracao de conhecimento relativos a execucgao do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a producao e a execugao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.
111 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem

1.1
1.1.1 terdo a finalidade de;
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a) gerar conhecimento schre o mercado ou o ambiente de atuacdo da ANUNCIANTE, o publico-
alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divuigagéd de mensagens;

c) possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.1.2 Os servigos previstos no subitem 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promocéo, de
patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relacdes publicas e a realizacdo de
eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos
e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo e ¢ patrocinio da transmissao de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
comunicacao.

1.2 Para a prestacao dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.2.1 Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificacéo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

1.2.2 As agéncias atuarao por ordem e conta da anunciante, em conformidade com o art. 3° da
Lei n°® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucao das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos e demais
meios de divulgacao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.2.3 A agéncia contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servigos previstos no item 1.

1.3 O valor para a prestagdo dos servicos de publicidade esta estimado em R$ 3.910.000,00
(trés milhdes, novecentos e dez mil reais), podendo ser dilatado ao maximo de R$
19.550.000,00 (dezenove milhdes, quinhentos e cinquenta mil reais), caso a Administracdo
prorrogue o contrato até o limite de 60 (sessenta) meses.

2. PRAZO DE EXECUGAO

2.1.0 prazo para a prestacdo dos servicos serd de 12 (doze) meses, contados a partir da
assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a juizo da Prefeitura Municipal de Imperatriz,
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mediante Termo Aditivo acordado entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, até o limite
de 60 (sessenta) meses, no termos do inciso Il, do art. 57 da Lei n.° 8.666/93.

3. FONTE DE RECURSOS

3.1. As despesas decorrentes da contratac@o correrdo a conta dos recursos:

Unid. Orcamentaria: 11 — Governadoria do Municipio

Dotagdo: 11.001.24.131.0011.2.033 - Acdo de Governo em Divulgagéo e Assessoria de
Comunicacéo.

Natureza: 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica

Recursos: 00- Tesouro Municipal.

3.2. Se a Prefeitura Municipal de Imperatriz, optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser
assinado. consignard nos proximos exercicios em seu orgamento as dotacdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

3.3. A Prefeitura Municipal de Imperatriz, se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

4. LOCAL DE RETIRADA DO EDITAL E DAS INFORMAGCOES E ESCLARECIMENTOS
SOBRE O EDITAL

4.1. Sede da Comissdo Permanente de Licitagdes - CPL — Rua Urbano Santos 1657, Bairro
Jucara - Imperatriz - MA. Estando disponivel para atendimento em dias Uteis, das 08:00h (oito
horas) as 18:00h (dezoito horas), onde poder&o ser consultados gratuitamente.

4.2 Se preferir, o interessado podera solicitar a entrega do Edital e seus Anexos em arquivo
magnético, gravado em PEN DRIVE pertencente a licitante.

4.3 Pedidos de esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissao
Permanente de Licitagdo - CPL, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 05 (cinco) dias
uteis antes da data de apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitacdo por
escrito, por carta ou oficio: protocolado no enderecgo e horario indicados no subitem 4.1;

4.3.1 Nao serdo levadas em consideracdo pela Comissdo quaisquer consultas pedidas ou
reclamacoes relativas ao Edital que ndo tenham sido formuladas por escrito e devidamente
protocoladas.

4.3.2. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomissdao Técnica, quando do
julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (Invélucro n® 1).

Rua Urbano Santos, n? 1657, bairro Jucara, em Imperatriz/MA'v CEP 65900-505



ESTADO DO MARANHAO
Prefeitura Municipal de Imperatriz
Comissdo Permanente de Licitacdo

4.3.3 Em hipotese alguma serdo aceitos entendimentos verbais entre as partes, como tambem
pedidos de informagdes ou esclarecimentos formulados por E-mail.

4.3.4 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos e comunicados a todas as demais
empresas que tenham adquirido o presente Edital.

5. DOCUMENTOS INTEGRANTES DESTE EDITAL

5.1. integram o presente Edital, como partes indissociaveis, os seguintes anexos:

a) Anexo | - Briefing e Campanha;

b) Anexo Il - Modelo de Carta Credencial;

c) Anexo Il - Declaracéo de Inexisténcia de Fato Impeditivo da Habilitacéo;
d) Anexo IV - Declaragédo a que alude o art. 27°, V da Lei n.® 8.666/93;

e) Anexo V - Minuta do Contrato;

f) Anexo VI - Planilha de Precos Sujeitos a Valoracéao.

6. DA PARTICIPAGAO

6.1 Podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condigbes
deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

6.2 Nao podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou
estiver impedida de contratar com a Prefeitura Municipal de IMPERATRIZ;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
liquidacao, dissolugao, cisao, fusao ou incorporagao;

c) que tenha sido considerada como inidénea, por érgdo, entidade ou sociedade integrante da
Administracédo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) que estiver reunida em consércio;

f) Pessoas naturais;

g) Empresas apresentadas na qualidade de subcontratadas;

h) Empresas que tenham socio-gerente, diretor ou responsavel que seja servidor ou dirigente
de 6rgédo ou entidade da Administracao Publica Municipal.
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6.3 Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

6.4 A participacdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmagédo de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL o involucro
padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste Edital e as informacdes necessarias ao
cumprimento desta Concorréncia; a aceitacéo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas
e condicdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacotes e
dos documentos apresentados em qualguer fase do processo.

6.5 A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagdo das Propostas e
Documentos de Habilitagdo exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a Prefeitura Municipal
de Imperatriz ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
condugao ou do resultado do processo licitatorio.

7. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

7.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comisséo
Permanente de Licitagdo - CPL o documento que o credencia, juntamente com seu documento
de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Precos.

7.1.1 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nome do socio e 0s
poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos
0s casos, autenticada em cartorio ou apresentada junto com o documento original, para permitir
que a Comiss&o Permanente de Licitagdo — CPL, ateste sua autenticidade.

7.1.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de Carta Credencial, no minimo com os poderes
constantes do modelo que constitui o Anexo Il. Nesse caso, o preposto também entregara a
Comiss&@o Permanente de Licitacdo - CPL copia autenticada em cartério do ato que estabelece a
prova de representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com
poderes para a constituicdo de mandatérios.

7.2 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatorio.

7.3 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas
Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessbes. Na hipétese
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de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo
credenciamento.

7.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessbes de recepcdo e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o
portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissdo Permanente de
Licitacdo - CPL, na data, hora e local indicados no subitem 4.1 deste Edital.

8. IMPUGNAGAO DO EDITAL

8.1 Qualquer cidaddo podera impugnar o presente Edital, por irregularidades na aplicacédo da
Lei, devendo protocolar o pedido até 05 (cinco) dias uteis antes da data fixada para o
recebimento das Propostas de Tecnica e Pregos, no endereco e no horario indicados no
subitem 4.1, o qual devera ser julgado e respondido em até 03 (trés) dias Uteis, contados da
data do seu recebimento, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1° da Lei n°
8.666/1993.

8.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que n&o o fizer ate
02 (dois) dias uteis antes da data do recebimento das Propostas. mediante solicitacao por
escrito e protocolizada no endereco e no horario indicados no subitem 4.1.

8.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado o
presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo e no subitem 4.1.

8.2.2 A impugnacado feita tempestivamente pelo licitante, ndo o impedira de participar do
processo licitatério até o transito em julgado da decisédo a ela pertinente.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL
acondicionada nos Invélucros n° 1, n°2 e n® 3.

Imvélucio 1 1 |

9.1.1 No Involucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria —-
Via Nao ldentificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 S0 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CPL.

9.1.1.1.10 invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no horario e endereco
constantes do item 4.1.
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9.1.1.1.2 O invélucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

9.1.1.2 O Invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Involucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacédo Publicitaria, o Involucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecgas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

invéiucro n° 2 |

9.1.2 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria -
Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4.

9121 O Involucro n® 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Involucro n® 2

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL
Rua Urbano Santos. 1657 — Bairro Jugara - Imperatriz — MA

Proposta Tecnica: Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via ldentificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Publica n°® 002/2019 - CPL

9.1.2.2 O Involucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3

9.1.3 No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os
subitens 11.5 a 11.10. ]
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9.1.3.1 O Involucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Involucro n® 3

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL

Rua Urbano Santos, 1657 — Bairro Jucara - Imperatriz - MA
Proposta Tecnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio
e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n° 002/2019 - CPL

9.1.3.2 O Involucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Involucro n® 3 ndo poderd ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacéo Publicitéria — Via Nao ldentificada e possibilite
a identificagado da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL
acondicionada no Invélucro n® 4.

Invélucro n° 4
10.1.1 O Invdlucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n® 4

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL

Rua Urbano Santos, 1657 — Bairro Jucara - Imperatriz — MA
Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 002/2019 - CPL

10.1.2 O Invélucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de
que trata, até sua abertura.

Rua Urbano Santos, n® 1657, bairro Jugara, em Imperatriz/MA - CEP 65900-505
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11.APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:

Quesitos: Subquesitos:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria
Raciocinio Basico
Estrategia de Comunicacao
Publicitaria
Ideia Criativa
Estrategia de Midia e Nao Midia

b) Capacidade de Atendimento

c) Repertorio

d) Relatos de Solugcdes de Problemas de

Comunicacéo

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

PPlano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificadd

11.2 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nado Identificada devera ser apresentado da
seguinte forma:

=] em papel A4, branco, orientacao retrato;

=) com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

=) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

> com textos justificados;

< com espacamento ‘simples’ entre as linhas;

= com texto e numeracdo de paginas em fonte ‘ARIAL’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.3 e
112.8.1:

= com numerag¢do em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

=) em caderno unico e com ESPIRAL PRETO colocado a esquerda;

> capa e contracapa em papel A4 branco, ambas em branco;

> sem nenhum tipo de identificagdo.

11.2.1 Os subguesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacéo Publicitaria poderéo ter
grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

Rua Urbano Santos, n? 1657, bairro Jugara, em iImperatriz/MA - CEP 65900-505
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a) os graficos ou tabelas poderéo ser editados em cores;

b) os dados e informacdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’,
estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6,
o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.2.2 As especificacbes do subitem 11.2 aplicam-se a indicacdo prevista no subitem
11.3.3.3.2.

11.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midias poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e
poderdo ser editados em cores.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os gréaficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.

11.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito da Ideia Criativa serdo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n® 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1, todos deste
Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relacéo
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito)
paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos desses subguesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tem limitacdo quanto ao numero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do
subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, no item 19.2.1 , todos deste Edital.

11.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos tradicionais de divulgacdo para a
transmissao de mensagem publicitaria.
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11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacgao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia
e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes
disposicdes:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnoéstico das necessidades de
comunicacao publicitaria da Prefeitura Municipal de Imperatriz para enfrentar o(s) desafio(s) ou
o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, sua compreensao sobre o objeto da
licitacao e, principailmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacédo a ser(em) enfrentado(s);

11.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais
da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) e alcancar os objetivos, geral e especificos, de
comunicagao previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratéegia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicdes:

a) apresentar relacéo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execucao
da sua proposta de estratégia de comunicacéo publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2,
com comentarios sobre cada pega e ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecgas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugao
do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicacao publicitaria.
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11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode
esperar de cada peca e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecas e ou material superior
ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem
11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relacao prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3
devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados como
exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1 roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

C) so serao aceitos exemplos finalizados em caso de pecas ou material ndo midia.

11.3.3.3.1 Para fins de cOmputo das pegcas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o
limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variagdes de formato serao consideradas como pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
c) anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma peca;

d) anuncio para fablets e dispositivos similares com mais de uma pagina sera
considerado uma peca;

e) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma peca;

f) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
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g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas
pecas;

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pegas,

i) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas
por animacdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma peca.

11.3.3.3.2 Cada pega e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes
da Subcomiss&o Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.

11.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado
gue nao serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas
apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.3.3.4 Os ‘monstros’ de pecas para a internet poderao ser produzidos em quaisquer dos
formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.5 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real cu reduzido, desde que
nao prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout,
observado o disposto no subitem 11.2.4.1.

11.3 .4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de;

a) apresentagcdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida
e em funcao da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuigéo, cujo valor estimado sera de R$ 350.000,00 (trezentos e
cinguenta mil reais), em que a licitante identificara todas as pecas e ou material destinado a
veiculac&o. exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’
do subitem 11.3.3 deverdo constar dessa simulacao.

11.3.4.2 Dessa simulagéo devera constar resumo geral com informacées sobre, pelo menos:
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a) o periodo de distribuicdo das pegas e ou material;
b) as quantidades de insercbes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagéo,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo e ou na execugdo técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de nao midia;

f) os valores (absoiutos e percentuais) alocados na produgéo de cada peca e ou material de ndo
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de
nao midia.

11.3.4.3 Nessa simulagao:

a) os precgos das insercdes em veiculos de comunicagado devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicacéo do Aviso de Licitagéo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via identificada

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com a
identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a capacidade
de atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
‘ARIAL’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequenciaimente, a partir da primeira
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pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representagao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.5 podera
ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2 Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem 11.5
ndo poderado ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.5.3 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificacdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, produgao
de radio, TV, cinema, internet, producé&o grafica, midia e atendimento;

c) as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a
execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condicdes
normais de trabalho, na criagao de peg¢a avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de
midia;

e) a discriminacao das informacdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da
Prefeitura Municipal de Imperatriz, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertorio
11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que

constituem o REPERTORIO em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4,
em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
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primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
11.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.7 podera

ser editada em papel A3 dobrado.
11.7.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem

precedente ndo poderdo ter informacdo. marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacao
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.7.3 N&o ha limitacdo de numero de paginas para apresentacéo do Repertorio.

11.8 O Repertorio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) pecas ou material, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo.

11.8.1.1 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
01.01.2015.

11.8.1.2 As pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD.

11.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensbes
originais.

11.8.1.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
11.8.1, sua pontuagcdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pecas
apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples
em relacao a pontuacdo maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 12.3.1.

11.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producao, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de
veiculacdo, mencao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

11.8.3 As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pela
Prefeitura Municipal de Imperatriz.
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Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
solucdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico. com ou sem o uso de cores,
em papel A4, em fonte ‘ARIAL’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.9 podera
ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.10, o
papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2 Os documentos e informacées e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderéo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solucdes
bem-sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes.

11.10.1 As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a partir de
01.01.2019.

11.10.2 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito,
sera equivalente 8 metade de pontuagdo maxima prevista item 13.2.4.

11.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo
podem referir-se a agdes de comunicacao solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal
de Imperatriz.

11.10.3.1 A formalizacéo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante,
na ultima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, o nome e o
cargo ou funcéo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do
referendo.

11.10.4 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio
de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD;
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Il - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverao ser
indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta
do problema que se propuseram a resolver.
12. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica deverda ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL
acondicionada nos Involucros n® 1, n°2 e n° 3.

Invélucro n° ﬂ ‘

12.1 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Nao ldentificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

12.1.1. S¢6 sera aceito o Plano de Comunicacgéo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CPL.

12.1.2. O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada na sede da CPL.
12.1.3. O involucro padronizado so sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

12.1.4. O Invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

12.2. Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacéo Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:
a) ter nenhuma identificacao;
b) apresentar marca, sinal, etigueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

Invelucro n°® 2 |
|

12.3. No Involucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria —
Via Identificada, de que trata o subitem 11.4.

12.3.1. O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:
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involucro n® 2

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO — CPL

Rua Urbano Santos, 1657 — Bairro Jucgara - Imperatriz — MA,

Proposta Técnica: Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 002/2019 - CPL

12.3.2 O Involucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n°® 3 !
12.4. No Involucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os
subitens 11.5a 11.10.

12.4.1. O Involucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

Involucron® 3

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO — CPL

Rua Urbano Santos, 1657 — Bairro Jucgara - Imperatriz — MA

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 002/2019 - CPL

12.4.2 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

12.4.3 O Invélucro n°® 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite
a identificacéo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1 A Subcomissédo Técnica prevista no subitem 19.2 deste Edital analisard as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em
Seus anexos.
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13.2 Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

13.2.1 Plano de Comunicagao Publicitaria

13.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das funcdes e do papel da Prefeitura Municipal de Imperatriz, nos contextos sociais, politico e
econdémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da Prefeitura Municipal de Imperatriz
com seus publicos;

c) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Imperatriz e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacgéo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extenséao do objeto da licitagao;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de Imperatriz.

f) das necessidades de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz para enfrentar
esse(s) desafio(s) ou problema(s).

13.2.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da
Prefeitura Municipal de Imperatriz e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacadc da
Prefeitura Municipal de Imperatriz com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacado da
Prefeitura Municipal de Imperatriz.
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e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da estrategia
de comunicagé&o publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Imperatriz, o
mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo previstos no
Briefing e a verba disponivel.

13.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo da
Prefeitura Municipal de Imperatriz.

b) sua adequacao a estratégia de comunicacgdo publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacées favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem:;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Imperatriz e & sua inser¢cao nos
contextos social, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

J) @ compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

13.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material em relagéo as
duas alineas anteriores;
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d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao préprios da Prefeitura Municipal de Imperatriz;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicéo das pecas e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
13.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceitc de seus produtos e servicos
no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacdo das qualificagdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria da Prefeitura Municipal de Imperatriz;

d) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Imperatriz e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

13.2.3 Repertorio

a) ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver;
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou material;

c) a clareza da exposicdo das informacdes prestadas;
13.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo
a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema e solucéo;
c) a relevancia dos resultados apresentados;
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d) a concatenacéo légica da exposicao.

13.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

13.3.1 Aos quesitos ou subguesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicacao Publicitéria: 65 (sessenta e cinco) pontos;

a.1) Raciocinio Basico: 10 (dez) pontos;

a.2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 25 (vinte e cinco) pontos;

a.3) ldeia Criativa: 20 (vinte) pontos;

a.4) Estrategia de Midia e Nao Midia: 10 (dez) pontos;

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos;

¢) Repertdrio: 10 (dez) pontos;

d) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo: 10 (dez) pontos;

| Pontuagao Maxima Total 100 pontos

13.3.2 A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomissdo Técnica.

13.3.2.1 A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacgdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste
Edital.

13.3.2.2 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida
ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos 0os membros da Subcomissao
e passara a compor o processo desta licitacao.

13.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos guesitos.
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13.3.4 Serao consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da Proposta Tecnica,
as licitantes que obtiverem as 03 (trés) maiores pontuacdes, observado o disposto nas alineas
‘b’ e ‘c’ do subitem 13.4.

13.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens 13.2.1.1a13.21.4e 13.2.2. a13.2.4.

13.5 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das licitantes mais bem-
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas que obtiverem as maiores pontuacoes,
sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 13.2.1, 13.2.2, 13.2.3 e 13.2.4.

13.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio a ser realizado na prépria sessédo
prevista no subitem 20.3 ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitacéo -
CPL, cuja data sera divulgada na forma do item 22 deste Edital e para o qual serdo convidadas
todas as licitantes.

14. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
tecnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 14.2 e 14.3;

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 14.2 e 14.3, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente

identificado.

14.2 A licitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo, a ser elaborada
apenas com as informagdes constantes do Anexo VI.

14.3 A licitante devera elaborar Declaragéo na qual:
a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Imperatriz:
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a.1) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos, na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a.2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pecas,
em relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por periodo
igual ao inicialmente ajustado;

b) comprometer-se-a a envidar esforgcos no sentido de obter as melhores condicdes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for
0 caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Imperatriz as vantagens obtidas;

c) informara estar ciente e de acordo com as disposigées alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo V).

14.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e néo lhe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragio, sob a alegagdo de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

15. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

15.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

15.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui 0 Anexo VI,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n® 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) Desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranh&o a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos servigos executados pela licitante, referentes a pecas e ou material cuja
distribuicdo_n&o lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacio,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes
a execucao do contrato;

c) Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializaSdos prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao
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desenvolvimento de forma inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producéo e & execucao
tecnica de pega e/ou material cuja distribuicdo _ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

15.3.1 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e o expresso por extenso,
a Comissao Permanente de Licitacdo - CPL considerara o preco por extenso.

15.4 A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

15.4.1 A Comissa@o Permanente de Licitacdo - CPL calculara os pontos de cada quesito a ser
valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servicos
revistos na alinea ‘a’ do subitem 14.3 P1=1,0 x Desconto
Percentual de honorarios incidente sobre os precos
dos servicos previstos na alinea ‘b’ do subitem 14.3 P2 = 2,0 x (5,0 - Honorarios)
Percentual de honorarios incidente sobre os precos
dos servicos previstos na alinea ‘c’ do subitem 14.3 P3 =40 x (5,0 - Honorarios)
Percentual de honorarios incidente sobre os precgos
dos servicos prestados na alinea ‘d’ do subitem 14.3 P4 = 40 x (100 -
Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorarios’
serao substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens
constantes de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracdo, sem o simbolo ‘%’

15.4.2 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 15.4, como segue: P = P1 + P2 + P3 +
P4,

15.4.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior pontuacao sera considerada como a de menor
preco.

15.4.3.1Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) maior desconto em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Maranhao a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servicos executados pela licitante;
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b) menor percentual de honorarios, incidente sobre 0s precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producéo e a execucgado técnica de pega e ou material
cuja distribuicao ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c) menor percentual de honorarios, incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucgéao do contrato

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

16.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta Concorréncia sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

16.2 Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem-
classificadas no julgamento da Proposta Técnica — observado o disposto nos subitens 13.5 e
13.6 deste Edital — e que tiverem apresentado a Proposta de menor preco ou que concordarem
em praticar o menor prego entre as Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes
classificadas.

17. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de
Licitacdo - CPL pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocacdo da sessao a ser realizada para esse fim.

17.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nao apresentar os
Documentos de Habilitacdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 18.1.1.

17.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Involucro n® 5, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n° 8
Invélucro n®° 5

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL

Rua Urbano Santos, 1657 — Bairro Jugara - Imperatriz — MA
Documentos de Habilitagédo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 002/2019 - CPL
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17.1.3 O Invélucro n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de
gue trata, até sua abertura.

17.1.4 Os Documentos de Habilitagcdo poderdo ser acondicionados em caderno Unico, ter todas
as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser
apresentados, alternativamente: em original, em cépia autenticada por cartorio competente, sob
a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial, no ato da abertura dos Documentos de
Habilitacdo. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de analise por parte da
Comissao Permanente de Licitagao — CPL.

17.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentacdo na forma prevista nos
subitens 17.2.1 a 17.3.

17.2.1. Habilitagdo Juridica
a) cedula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
b) registro comercial, em caso de empresa individual;

c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores, quando se tratar de sociedades por agdes;

c.1) os documentos mencionados na alinea ‘c’ deverdao estar acompanhados de suas
alteracdes ou da respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a
execucgao de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

d) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

17.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista.

a) prova de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes municipal, relativa ao domicilio ou sede da
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal (Tributos e Contribuicdes Federais e
Divida Ativa e Previdencidria);

d) certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias
de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;
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e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS,
em vigor na data de apresentagao dos Documentos de Habilitagao.

f) Prova de inexisténcia débitos inadimplidos perante a justica do trabalho, mediante Certiddo de
Débitos Trabalhistas — CNDT.

17.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislacdo especifica para o respectivo documento.

17.2.3 Qualificacao Tecnica:

a) Declaracdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
Concorréncia;

b) cépia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei
n°® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP).

c) Relacdo das instalacées do aparelhamento e do pessoal técnico especializado, com a
indicacdo da formacdo de cada um, adequados e disponiveis para a realizacdo do objeto da
licitacdo, constando ainda a Declaragao Formal dessa disponibilidade quando da assinatura
do contrato, sob penas cabiveis na lei.

d) Declaracéo do Licitante, indicando o responsavel técnico para acompanhar a execugéo dos
servicos, devendo dela constar os dados pessoais, tais como: nome completo, n® do CPF, n° da
cédula de identidade, endereco, Registro na Entidade Profissional, e ainda, copia da ficha ou
folha do registro do profissional, e da CTPS ou Contrato de Prestagao de Servigos, bem como
Atestado de Capacidade Técnica, comprovando sua capacidade para dirigir e executar os
servigos, se vencedor for o Licitantes, consoante determina a lei n® 8.666/93, artigo 30.

17.2.4 Qualificacdo Econémico-financeira
a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial expedida pelo distribuidor da sede
fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade;

a.1) Caso néo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias
corridos antes da data de apresentacgao dos Documentos de Habilitagdo,

a.2) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certiddes de cada distribuidor.
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b) balanco patrimonial e demonstracées contabeis do ultimo exercicio social ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicido por balancetes ou balancos
provisorios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a mais de 3 (irés)
meses da data de apresentacédo dos Documentos de Habilitac&o, a saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou
do domicilio da Licitante.

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas pela Lei
n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagéo (art. 289, caput e § 5° da Lei n°
6.404/1976);

Ill - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua
sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-
se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta
Comercial.

17.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverao
apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do
responsavel por sua contabilidade e a indicagdo do nome deste e do seu numero de registro no
Conselho Regional de Contabilidade, devidamente registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentacao.

17.2.4.2 A comprovacao da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio da avaliacgao,
conforme o caso:

a) do balanco referido item 16.2, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG)
e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser
maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

SG=
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 16.2, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme formula a
seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou=a1):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

17.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 17.2.4.2 serdo calculados
pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e
a indicacao do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

17.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de quaisquer
dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice referido na alinea
‘b’, todos do subitem 17.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificacao
Econdmico-Financeira devera incluir no Invélucro n° 5 comprovante de que possui patriménio
liquido minimo de R$ 350.000,00 (trezentos e cinglienta mil reais).

17.2.5 A licitante também devera incluir no Involucro n° 5, as declaracdes elaboradas conforme
0s modelos constantes do Anexo lll e IV.

17.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverao estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo agueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1 A Comiss&o Permanente de Licitagdo — CPL, analisara os Documentos de Habilitacdo de
todas as licitantes que atenderem ao disposto no item 17 e julgara habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos,
observado o disposto no subitem 17.1.1.

18.1.1 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Prefeitura Municipal de Imperatriz reabrira a
fase de Habilitagdo, com nova convocacgao de todas as licitantes classificadas no julgamento
final das Propostas para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis,
em atenc¢do aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as
condigdes preestabelecidas.
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19. COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO — CPL E SUBCOMISSAO TECNICA

19.1 Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comisséo Permanente de Licitagdo —
CPL, com excecao da analise e julgamento das Propostas Tecnicas.

19.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta
por 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que
atuem em uma dessas areas.

19.2.1 1/3 (um terco) dos membros da Subcomissdo ndo podera(do) manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Imperatriz.

19.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica,
entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo. 09 (nove) integrantes, sendo 06 (seis)
servidores da Prefeitura Municipal de Imperatriz e 03 (trés) profissionais da area que nao
possua vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de
Imperatriz.

19.3.1 A relacdo dos nomes referidos no subitem 19.3 deste Edital sera publicada pela
Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL no Jornal O Progresso, Jornal O Estado do
Maranhao e Diario Oficial do Estado do Maranhao, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da
data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

19.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com a Prefeitura
Municipal de IMPERATRIZ, nos termos dos subitens 19.2.1 e 19.3.

19.3.3 A relacao prevista no subitem 19.3 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos
que mantenham e os dos gue nao mantenham vinculo com a Prefeitura Municipal de Imperatriz.

19.3.4 Ate 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 19.3,
mediante a apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL, de justificativa para a
exclusao.

19.3.5 Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Tecnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

19.3.6 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacio
de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 19.
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19.3.6.1 Sera necessario publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 19.3.

19.36.2 SO sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagéo
anteriormente publicada.

19.3.7 A sesséo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no
subitem 19.3.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1 Seréo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos
dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL e
pelos representantes das licitantes presentes.

20.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no subitem 7.1 deste Edital.

20.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

20.1.3 A Comissao Permanente de Licitagdo — CPL e a Subcomisséo Técnica, conforme o caso
poderdo, no interesse da Prefeitura Municipal de Imperatriz, relevar omissdes puramente
formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde
que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

20.1.4. Os integrantes da Subcomissado Técnica ndo poderao participar das sessdes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

20.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame
serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

20.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou & analise,
avaliagcdo ou comparacao entre as Propostas.

20.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL ou
a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificacao.
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20.1.8 A Comissao Permanente de Licitagdo — CPL podera alterar as datas ou as pautas das
sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas
as normas legais aplicaveis.

20.1.9. Se os involucros das licitantes desclassificadas ou. inabilitadas ndo puderem ser
devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias
uteis, contados do encerramento desta Concorréncia — apoés transcorrer o prazo para
interposicéo de recurso contra o resultado final da licitagcdo ou ter havido a sua desisténcia ou,
ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam
retirados, a Anunciante providenciara sua destruicao.

Primeira Sess&o|

20.2 A PRIMEIRA SESSAO publica sera realizada no dia, hora e local previstos no Preambulo
deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 7.1
deste Edital;

b) receber os Invélucros n® 1, n°2, n®3en®4;
c¢) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicdes deste Edital.

20.2.1. O Invélucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, s6
sera recebido pela Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL se néo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante
antes da abertura do Involucro n°® 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro
n° 2.

20.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’ do
subitem 20.2.1, a Comissado Permanente de Licitacdo — CPL ndo recebera o Invéiucro n® 1, o
que tambem a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

20.2.2 A PRIMEIRA SESSAO prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n® 4, que permanecerdo fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL, e separa-los dos
Invélucros n®1en®3;
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b) retirar e rubricar o contetdo dos Involucros n° 1;
c) abrir os Involucros n® 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que
constituem os Involucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sess&o na forma do item 21
deste Edital.

20.2.2.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL, antes do procedimento previsto na alinea
‘b’ do subitem 20.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e ou os representantes
das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicacgéo Publicitaria.

20.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos Invélucros n° 1 e n° 3, a Comissao
Permanente de Licitacdo - CPL e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s)
gue possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria, a Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL desclassificarg a licitante e ficara de
posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.3 A Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca
nos Invélucros n° 1 nem nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de
Comunicagéao Publicitaria.

20.2.4 Abertos os Involucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poder&o desistir de suas Propostas, a
nao ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente
de Licitacdo — CPL.

20.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela
Comissd@o Permanente de Licitacdo — CPL na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo
terao continuidade em conformidade com o previsto no subitem 20.2.6 e seguintes.

20.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o
resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposicdo de recursos, conforme
disposto no item 22.

20.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao Permanente de Licitacdo — CPL a Subcomissao Técnica,
dos Invélucros n° 1, com as vias néo identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria;
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b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das vias nao identificadas
do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica @ Comissdo Permanente de
Licitacao — CPL, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitaria, de planilha com
as pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL a Subcomissdo Técnica,
dos Involucros n® 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicacéo;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissido Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Permanente de
Licitacdo — CPL, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento,
ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de planilha com as
pontuacgoes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

20.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem
12.4 deste Edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuagdo a cada quesito ou subquesito da
Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua pontuacdo em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

20.26.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da
abertura dos Involucros n° 2.

20.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 20.2.6 conter&o, respectivamente,
as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacéo Publicitaria de
cada licitante e as pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo de cada licitante.

Segunda Sessio

20.3 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°® 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Tecnica, a Comissao Permanente de Licitagdo — CPL convocaré as licitantes, na forma do item
22 deste Edital, para participar da SEGUNDA SESSAO publica, com a seguinte pauta basica:
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a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca,

b) abrir os Invélucros n® 2;

c) cotejar as vias nao identificadas (Invoélucro n® 1) com as vias identificadas (Involucro n°® 2) do
Planu de Comunicacdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas serd publicado na
forma do item 20, com a indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto no item 22.

20.3.1 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitado pela Comiss&o Permanente de Licitagdo — CPL.

Terceira Sessao

20.4 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL convocara as
licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da TERCEIRA SESSAO publica,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros n® 4, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comiss&o por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;
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e) identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes;

f) realizar com as licitantes mais bem-classificadas na fase da Proposta Técnica — caso nao
tenham apresentado a Proposta de menor prego — a negociagdo prevista na Lei n® 8.666/1993,
art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de menor prego entre as licitantes
classificadas;

g) realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucdo de
acordo para a contratagdo da agéncia;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos as licitantes
mais bem-classificadas na Proposta Técnica que tiverem apresentado a Proposta de menor
preco ou que concordarem em praticar 0 menor preco entre as propostas apresentadas pelas
licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicagdo da ordem de
classificacao, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto no item 23.

20.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL convocara as
licitantes, na forma do item 20 deste Edital, para participar da QUARTA SESSAO publica, com
a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca,

b) receber e abrir os Invélucros n°® 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Permanente de Licitagcdo — CPL e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissao por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condigcdes estabelecidas
neste Edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes,” para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n® 5;

e) informar:
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e.1) o resultado da habilitagao;

e.2) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 22 deste Edital, com a
indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias uteis
para interposicao de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘a’ da Lei n® 8.666/1993;

e.3) que sera publicado na forma do item 22 deste Edital 0 nome da vencedora desta
Concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, cu tenha havido a
sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

21. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

21.1 Nao tendo sido interposto recurso em nenhuma das fases desta licitacéo, ou tendo havido
a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comiss&o adjudicara
0 objeto desta licitagdo para a licitante vencedora. O Prefeito Municipal, homologara o resultado
desta Concorréncia e, assim, aprovara a adjudicacéo do seu objeto a licitante vencedora.

22. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

22.1 A juizo da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL, todas as decisbes referentes a esta
Concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacéo
no Diario Oficial do Estado & obrigatoéria:

a) nas sessodes de abertura de invélucros;
b) no Diario Oficial do Estado;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da
comunicacdo pelas licitantes.

23. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

23.1 Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverao ser interpostos no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimagdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo
escrita dirigida a Presidenta da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL, protocolado no
endereco e no horario mencionados no subitem 4.1.

23.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo
no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.
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23.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
Permanente de Licitagdo — CPL podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s)
impugnacao(ées) ao Chefe de Gabinete do Prefeito, que decidira em 5 (cinco) dias uteis
contados de seu recebimento.

23.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
nao habilitado legalmente ou néo identificado no processo como representante da licitante.

23.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicdo de
recursos até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, em local e horério a serem
indicados pela Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL.

23.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitagdo de licitante e juilgamento
de Propostas terao efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL,
motivadamente e se houver interesse para o Chefe de Gabinete do Prefeito, atribuir efeito
suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

24. CONDICOES CONTRATUAIS

241 A licitante vencedora tera o prazo de 8 (oito) dias uteis, contado a partir da convocacéo,
para assinar o respectivo instrumento de contrato, e 20 (vinte) dias apos a assinatura do
contrato para apresentar a garantia de 1% (um por cento) do valor global do Objeto para
execucao dos servigos contratados.

24.1.1 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de
Empenho, a licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da Prefeitura Municipal de
Imperatriz, correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado do contratado (subitem
23.1), a fim de assegurar a sua execugdo, em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei
n° 8.666/1993, a escolha das licitantes vencedoras:

a) caucao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;
c) fianca bancaria.
24.1.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depésito devera
ser feito obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, conforme determina o art. 82 do

Decreto n® 93.872/86, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 4° do
art. 56 da Lei n°® 8.666/1993.

24.1.3 Se a opcao de garantia for pelo seguro-garantia:
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a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apdlice devera indicar a Prefeitura Municipal de Imperatriz como beneficiario;

c) a apolice devera conter clausulas de atualizacdo financeira, de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de irrevogabilidade.

24 1.4 Se a opcao for pela fianca bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o
pagamento a Prefeitura Municipal de Imperatriz, independentemente de interpelacdo judicial,
caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

¢) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos
arts. 827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro;

d) clausulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, de inalienabilidade e
de irrevogabilidade.

24.1.5 Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidacao e de custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.

2416 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da Secretaria de Estado da Comunicacgao Social.

24.1.7 Sem prejuizo das sancgdes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacdo da garantia
exigida sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato, implicando sua
imediata rescisao.

24.1.7. Caso a empresa vencedora se recuse a assinar o Contrato no prazo a estipulados no
subitem 11.1, para assinar o contrato, a Prefeitura Municipal de Imperatriz podera, a seu
critério, convocar os proponentes remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinar o
contrato em igual prazo e nas mesmas condicdes apresentadas na proposta do primeiro
classificado, ou revogar esta Concorréncia, independentemente da cominagao prevista no art.
81 da Lei n° 8.666/1993.
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24.2. O prazo de convocagao podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando
solicitado pela licitante durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado aceito
pela Administracao.

24.3. Se a empresa vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar o
Contrato, a Prefeitura Municipal de Imperatriz Ihe aplicara multa administrativa no percentual de
5% (cinco por cento), sobre o valor total do Contrato, além de poder aplicar-lhe outras sangdes
e penalidades previstas na Lei n°® 8.666/93.

24 4 A Prefeitura Municipal de Imperatriz podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier
a ser assinado, independentemente de interpelacio judicial ou extrajudicial, sem que assista a
CONTRATADA qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/93 e no
Contrato a ser firmado entre as partes.

24.5 A rescisdo do Contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial
ou extrajudicial por parte da Prefeitura Municipal de Imperatriz, a retencdo dos créditos
decorrentes do Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, efetivamente comprovados
em procedimento administrativo, observada a ampla defesa da CONTRATADA, assegurada
constitucionalmente, além das sancdes previstas em lei, até a completa indenizacao dos danos.

24.6. A CONTRATADA poderao ser aplicadas as sangdes e penalidades previstas na Lei n°
8.666/93 e no Contrato firmado entre as partes.

24.7. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

24.7.1. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente briefing e do contrato que vier a ser assinado.

24.8 A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos a
Prefeitura Municipal de Imperatriz, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
a envolvam.

249 A contratada sé podera divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto
desta Concorréncia, que envolva o nome da Prefeitura Municipal de Imperatriz, se houver
expressa autorizacao desta.

2410 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
Concorréncia para qualquer operacao financeira.
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24 11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execucéo do contrato, as condi¢gdes de
qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta Concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagéo
técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

24.12 Prefeitura Municipal de Imperatriz, realizard semestralmente, avaliacdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos entregues e dos resultados concretos dos esforcos
de comunicacdo sugeridos pela contratada, da diversificagdo dos servicos prestados e
beneficios decorrentes da politica de precos praticada.

24.13 A contratada centralizara o comando da publicidade da Prefeitura Municipal no municipio
de Imperatriz, onde, para esse fim, mantera escritério, sucursal ou filial.

24 14 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicdes
estabelecidas neste temo e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante
vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta licitagdo e, quando for o caso,
a Proposta de Precos com ela negociada.

24.15 A CONTRATADA podera propor e realizar, mediante apresentagao de justificativa e apés
a andlise e autorizagdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz, a¢cdes de melhoria ou inovacao
nos servicos técnicos especializados contratados por meio desta licitac&o.

25. FISCALIZACAO

25.1 A Prefeitura Municipal de Imperatriz, nomeia o servidor MARIA LETICIA DE OLIVEIRA
SILVA, Matricula n® 52.310 -1, como FISCAL titular e nomeara um substituto por Portaria, se for
0 caso, para executar a fiscalizacdo do contrato resultante desta Concorréncia e registrar em
relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucdo dos servigos e terao poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando
sua imediata corregao, com a anuéncia da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

26. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
26.1 Pela inexecugao total ou parcial do objeto do contrato a Prefeitura Municipal de Imperatriz
podera, garantida a prévia defesa, aplicar a CONTRATADA as seguintes penalidades:

a. Adverténcia;

b. Multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso e por ocorréncia de fato em
desacordo com o proposto e o estabelecido no contrato, até o maximo de 10% sobre o valor
total do Contrato, recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos, a partir da data da
comunicagao oficial;

c. Multa de até 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de inexecugéo total
ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 15 (quinze) dias corridos, contados da
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comunicacdo oficial, sem embargo de indenizacdo dos prejuizos porventura causados a
Prefeitura Municipal de Imperatriz;

d. Suspenséo temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a Administragéo
Publica Municipal pelo prazo de até 2 (dois) anos, conforme a autoridade fixar em fungao da
natureza e da gravidade da falta cometida;

e. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administrag&o Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagao
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
contratada ressarcir a Administrac@o pelos prejuizos resultantes e apos decorrido o prazo da
sancao aplicada com base no subitem anterior;

26.2 As sancdes previstas nos itens “a”, “d” e “e” do item 26.1 poderao ser aplicadas juntamente
com as sangbes dos itens “b" e “c’, facultada a defesa prévia do interessado no respectivo
processo no prazo de 10 (dez) dias uteis.

26.3 A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa a CONTRATADA, observando-
se o procedimento previsto na Lei n® 8.666, de 1993, e subsidiariamente a Lei n° 9.784, de
1999.

26.4 A autoridade competente, na aplicacdo das sancdes, levara em consideracao a gravidade
da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a
Administracado, observado o principio da proporcionalidade.

27. DA GARANTIA

27.1 Sera exigida, apos assinatura do Contrato, A CONTRATADA prestara garantia, em favor
da CONTRATANTE, no valorde RS ...... O ), correspondente a 1 % (um por cento) do valor
estimado para a execucdo dos servigcos, no prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data
de assinatura deste contrato.

27.2 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de Empenho,
a licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da Secretaria de Estado da
Comunicagéo Social, correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado do contratado
(subitem 23.1), a fim de assegurar a sua execucdo, em uma das modalidades previstas no art.
56 da Lei n® 8.666/1993, a escolha das licitantes vencedoras:

a) caucao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancéria.
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27.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucao em dinheiro, o depésito devera
ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdémica Federal, conforme determina o art. 82 do
Decreto n°® 93.872/86, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 4° do
art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

27.4 Se a opcao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de
90 (noventa) dias;

b) a apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de Imperatriz como beneficiario;

c) a apodlice devera conter clausulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

27.5. Se a opc¢ao for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de 90
(noventa) dias;

b) expressa afirmacéo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a Prefeitura
Municipal de Imperatriz, independentemente de interpelacéo judicial, caso o afiancado nao
cumpra suas obrigacdes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e
838 do Codigo Civil Brasileiro;

d) clausulas de atualizagdo financeira, de imprescritibilidade, de inalienabilidade e de
irrevogabilidade.

27.6 Se a op¢éo for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liquidacao e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil,

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

27.7 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrarias
aos interesses da Secretaria de Estado da Comunicacéo Social.

27.8 Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacdo da garantia
exigida seré considerada como recusa injustificada em assinar o contrato, implicando sua
imediata resciséo.

27.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigagao vinculada a este ajuste, incluida a indenizagéo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.
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27.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

27.11 Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 8.666/1993.

27.11.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a8 CONTRATANTE
no prazo maximo de 20 (vinte) dias, contado da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

27.12 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 60 (sessenta) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
certificacdo, pelo FISCAL do contrato, de que os servigos foram realizados a contento e desde
tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.

27.12.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base na variagdo do Indice Geral de Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagéao
Getulio Vargas.

28. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

28.1. A forma e as condi¢bes de pagamento s&o as constantes da Minuta do Contrato (Anexo
V).

28.2. A remuneracgdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos presente na
Minuta do Contrato, consoante os pregos estabelecidos em sua Proposta de Precos ou, se for o
caso, de acordo com os precos negociados na forma prevista no subitem 19.4, alineas ‘f' e ‘g’,
deste Edital.

29. DA VIGENCIA E PRORROGACAO

O futuro contrato terd duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura,
podendo ser prorrogado por igual periodo e sucessivos até o limite de 60 (sessenta meses), nos
termos da Art.57, inc. Il da Lei 8.666/93.

30. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

30.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato ou dele
decorrentes:

30.1.1 Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.
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30.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Imperatriz, onde, para
esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério. Se necessario, a CONTRATADA podera
eventualmente utilizar-se de seus estabelecimentos em outros Estados para executar parte dos
servicos objeto do futuro contrato, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

30.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a
contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Imperatriz/MA, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a
CONTRATANTE.

30.1.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacao
de fornecedores de servigcos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o
objeto do futuro contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

30.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboragéo
dos servicos objeto do futuro contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

30.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicbes nas negociacées comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferir 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

30.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo. espaco ou reaplicagées que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgagéao.

30.1.5.1.1 O disposto no subitem 19.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

30.1.5.2 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

30.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

30.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sangbes previstas no
contrato.
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30.1.6 Negociar sempre as melhores condicbes de prego, até os percentuais maximos, no
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

30.1.7 Observar as seguintes condicbes para o fornecimento de bens ou servicos
especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos o0s servigos a serem prestados por
fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagbes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no
Cadastro de Fornecedores do Municipio de Imperatriz, aptos a fornecer a CONTRATADA bens
ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execugdo do
objeto;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigcos que a compdem,
seus precos unitario e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacdes;
V - a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacédo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotacao;

VI - juntamente com a cotacéo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade
e compativeis com o servico a ser fornecido.

VIl — a CONTRATADA apo¢s recebimento da CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 72
(setenta e duas horas), a apresentar comprovante de pagamento referente aos servicos de
fornecedores executados em prol do objeto.

30.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco decimos
por cento) do valor global do futuro contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE.

30.1.7.1.1. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos pregos dos
bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as
informacoées disponiveis nas Secretarias Municipais e na CPL.

30.1.7.2 Se n&o houver possibilidade de obter 03 (irés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

30.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:
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a) supervisionar o processo de selegdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando
o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global do futuro contrato;

b) realizar cotacdo de precgos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.

30.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos
especializados acerca das condi¢cdes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagéo de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e
conexos.

30.1.7.5 As disposicdes dos subitens 19.1.7 a19.1.7.4 n&o se aplicam & compra de midia.

30.1.8 Submeter a contratacédo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto, a prévia e
expressa anuéncia da CONTRATANTE.

30.1.8.1 E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:

I - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

30.1.9 Obter a aprovacédo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra
relacionada com este contrato.

30.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada.

30.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para aprovagdo do Plano de Midia de cada campanha
ou acao, relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, e
a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

30.1.11 Apresentar a CONTRATANTE estudo prévio sobre os meios, pracas e veiculos dos
quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculacdo a cargo de empresa independente, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da
Lei n® 12.232/2010.
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30.1.11.1 O estudo deve levar em conta os meios, pragas e veiculos habitualmente
programados nos esforgos de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas a realizagéo de
negociacdo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a
CONTRATADA.

30.1.11.1.1 O resultado da negociacdo global entre as partes vigera para os planos de midia
que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura do contrato.

30.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo,
gue vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

30.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 19.1.11, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e,
em decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de
vigéncia.

30.1.12 Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servicos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: cépias em X d can, pen drive,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;

b) Internet: cépias em CD;

c) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos em alta resolucéo,
abertos e ou finalizados.

30.1.12.1Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderao ser agrupadas
em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentacéo de cépia em X d can ou pen drive
com a peca de TV.

30.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingdo do contrato,
acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pegas e ou
material produzidos.

30.1.14 Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

30.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apos sua aprovacéo pela
CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-4 a partir das pegas mencionadas no subitem
19.1.12.

30.1.15 Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em
andamento. estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu estagio.

Rua Urbano Santos, n? 1657, bairro Jucara, em Imperatriz/MA - CEP 65900-505

|

—~_)



Sy
5}

R g

& sl

ESTADO DO MARANHAO
Prefeitura Municipal de Imperatriz
Comissdo Permanente de Licitagdo

30.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico
entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao
desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

30.1.16.1 Esses relatérios deverao ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o
prazo maximo de 2 (dois) dias uteis apds a realizacdo do contato.

30.1.16.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara
a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 1 (um) dia Util, a contar da data do recebimento do
respectivo relatoério.

30.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos
ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE,
respeitadas as obrigacdes contratuais j& assumidas com fornecedores e veiculos e o0s
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde
que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela
contratados.

30.1.18 Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigcos objeto do futuro contrato,
que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

30.1.19 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

30.1.20 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo
financeira.

30.1.21 Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condi¢gdes de habilitacdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

30.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracées a que houver dado causa,
bem assim, quando for o caso, a legislacio estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

30.1.23 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

301.24} Assumir,‘ com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribuigdes devidas & Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham
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a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias
ao cumprimento do objeto pactuado.

30.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissédo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

30.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgéo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

30.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e
a propria CONTRATANTE.

30.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

30.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagio de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

30.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.

30.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e
ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
presente contrato.

30.1.31.1 Se houver acao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la
a salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara 8 CONTRATANTE as importancias que este
tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da
data do efetivo pagamento.

30.1.3? Rgspond_er por qualquer acéo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas
com os servi¢cos objeto do contrato.
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31 - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

31.1. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas no contrato ou
dele decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados,
por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

c) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execucgdo dos servicos;

d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores de bens e servigos
especializados pela CONTRATADA;

e) Proporcionar condicbes para a boa execucdo dos servicos;

f) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento do contrato;

g) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

31.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato podera ou nao vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

32. DISPOSIGCOES FINAIS

32.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL, em qualquer fase desta
Concorréncia, a promocéo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do
processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria
constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitago.

32.2 A Comissao Permanente de Licitagdo — CPL, poderéa em qualquer fase do processo, se
julgar necessario, proceder a vistoria das instalagdes disponiveis para a realizacdo dos servicos
objeto desta Concorréncia.

32.3 A supervisdo e a coordenacdo dos servicos objeto deste Edital, assim como o
relacionamento com a CONTRATADA, sao atribuicdes da Assessoria de Comunicagdo —
ASCOM, da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

32.4. E vedada a utilizacéo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as proponentes.
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32.5. Se houver indicios de conluio entre as proponentes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
CPL comunicara os fatos verificados a Procuradoria Geral do Municipio de Imperatriz e ao
Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

32.6. E proibido a qualquer proponente tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se o autor
as sancgdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n°. 8.666/93.

32.7. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a qualquer
pessna, quaisquer informacgdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a anélise, avaliacdo ou
comparagao entre as Propostas.

32.8. Qualquer tentativa de uma proponente influenciar a Comissao Permanente de Licitagdo no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

32.9. A proponente inabilitada devera retirar sua Proposta de Pregos, no prazo de até 30
(trinta) dias contados da data da intimagdo do ato. Decorrido esse prazo, sem que as
Propostas tenham sido retiradas, a CPL providenciara a sua destruicdo.

32.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas
fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

32.11. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e
de Precos, a Comissao Permanente de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por
sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos ou de impugnagdes,
alterar este Edital e seus Anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteragéo nao afetar a formulagdo das Propostas.

32.12Z. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e
de Precos, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por
sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagbes de esclarecimentos ou de impugnacdes,
alterar este Edital e seus Anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracéo n&o afetar a formulagéo das Propostas.

32.13 Se ocorrer a desclassificag&o ou inabilitagéo de licitante vencedora por fatos referidos no
subitem anterior a Prefeitura Municipal de Imperatriz podera convocar as licitantes
remanescentes por ordem de classificacdo ou revogar esta concorréncia.
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32.14 Correrao por conta da Prefeitura Municipal de Imperatriz as despesas que incidirem sobre
a formalizacdo do Contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser
efetivada em extrato, no Diario Oficial do Maranhdo, na forma prevista no art. 61, paragrafo
unico, da Lei n° 8.666/93.

32.15 Os licitantes assumem todos os custos de preparagéo e apresentagdo de suas propostas
e a Administracdo ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducgao ou do resultado do processo licitatorio.

3216 As questdes suscitadas por este Edital que n&o possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da Justica Estadual, Comarca de
Imperatriz — MA, com a exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

32.17. Na hipotese do processo licitatorio vir a ser interrompido, o prazo de validade das
propostas fica automaticamente prorrogado por igual numero de dias em que estiver suspenso
o feito.

32.18. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
se-a o dia do vencimento.

3212 A Comissdo Permanente de Licitacdo prestard todos os esclarecimentos solicitados
pelos interessados nesta licitacdo, sobre o Edital e seus anexos, onde poderdo ser consultados
gratuitamente ou obtidos mediante solicitagcdo ac Presidente da CPL e o pagamento no valor de
R$ 50,00 (cinquenta reais), a ser recolhido através de Documento de Arrecadacao Municipal —
DAM, estando disponivel para atendimento em dias uteis, das 13:00 as 19:00 horas, na sua
sede, na Rua Dom Cesario, 360 - Trés Poderes - Imperatriz - MA.

Imperatriz (MA) 11 de fevereiro de 2019.

Brun s Siqueira Freire
Presidente da’'Conrissao anente icitacéo
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1 INTRODUCAO el

Imperatriz, ao longo do tltimo ano vem se consolidando entre os
municipios mais pujantes do pais.

A instalagdo de industrias e a retomada do comércio tem contribuido para
um impulsionamento na economia local, a qual acaba por pressionar o poder publico
municipal a atuar de forma mais incisiva junto as necessidades sociais de toda a
coletividade desta cidade.

Desafios inovadores se apresentam e se renovam anualmente. Bairros
mais populosos e distantes, acesso a satide, educagfo, ou mesmo conexdo a internet sdo
anseios antigos e novos de nossos municipes. Tudo isso € a prefeitura que deve garantir.

A distancia de Imperatriz para a capital do Estado nos obriga a encontrar
solugdes rapidas e vidveis para nossa cidade que, neste sentido, acaba se transformando
em uma verdadeira capital para seus habitantes e para todos os desta regido do pais.

Assim, diante desta breve explanagdo, observa-se que esta cidade impde
os desafios mais expressivos que os grandes centros deste pais oferecem as suas
administragdes, juntado a isso o pouco recurso que o governo do Estado proporciona,
incondizentes com a importancia de Imperatriz-MA.

Neste sentido, a comunicag#o social deste momento tem que criar um novo
pensamento coletivo, de economia e investimento, exigindo transparéncia para se
ganhar resultado diante da atuacfio da administra¢fo publica.

Nio se trata somente dos habitantes de Imperatriz, mas de todos os seus
usuérios. N@o se faz comunicag@io apenas para nossos cidaddos, mas para todos da
regido que necessitam desta cidade.

E com olhar nesta responsabilidade que devemos suplicar a sensibilidade
da gestdo em dar ligeireza a este procedimento, para atendermos toda essa populagio
desta regidio do pais que se socorre do poder publico desta cidade para o minimo
existencial necessario.

2 COMPROMISSOS DE GOVERNO

A seguir, os principais compromissos do novo Governo Municipal de
Imperatriz com a cidade e seus cidadéos.

2.1 URBANIZAGCAO E INFRAESTRUTURA

- Humanizar ainda mais hospitais e postos de saude;
- Aproximar cidaddos da administragdo publica;

- Ampliar os ganhos sociais;

- Melhorar a rede asfaltica do municipio;
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- Ampliar o servigo de conexo a internet gratuita; s
- Melhorar a estrutura das escolas publicas; pR N

- Avangar ainda mais na qualidade do ensino piiblico;

- Conscientizar a todos dos deveres da qualidade do servigo publico ofertado;

- Realinhar o centro comercial da cidade, regularizando e ordenando o comércio
informal

- Construir novos equipamentos publicos, que embelezem e proporcionem éreas de

vivéncia para a populagédo

L~

2.2 SAUDE

- Dotar a cidade de uma estrutura prépria de Hospital Municipal, potencializando ainda
mais as areas especificas, como as da URGENCIA, da ORTOPEDIA, da
HEMODINAMICA, da PEDIATRIA e de todos os servigos de prevengéo

- Ampliar a recuperagio de equipamentos deixados sucateados e retomar canteiros de
obras abandonados, como as academias de gindstica

- Continuar as reformas, modernizagfo e equipagem dos postos de saude existentes e
construir novos nos bairros e distritos ainda ndo cobertos.

- Instrumentalizar Imperatriz para que tenha poder de pactuar e se remunerar pelos
servigos prestados para todas as demais cidades da regido, podendo, enfim, usufruir da
condi¢do de principal centro médico da pré-Amazonia

- Continuar a capacitar e valorizar todo o corpo de funcionérios da satde.
- Adquirir e manter unidades moveis de saude, com pessoal treinado.
- Investir ainda mais na melhoria das condi¢des de trabalho dos servidores da saide.

- Modernizar, potencializar e ampliar a satide do trabalhador através do Centro Regional
de Referéncia do Trabalhador (Cerest).

- Fortalecer ainda mais as a¢des de vigilancia no controle de doengas e endemias.

- Ampliar o tratamento do céncer com implantagdo do servigo de radioterapia, em
parceria com os governos estadual e federal.

- Ampliar a agdo do Samu para a zona rural e demais bairros.

- aumentar os espagos publicos para a pratica de atividades fisicas que auxiliem na
prevengdo de doengas, como na Avenida Bernardo Sayfo, marginais da BR 010,
Avenida XV de Novembro, etc.

2.3 EDUCACAO

- Construir outras novas escolas, além das ja entregues nesta gestdio, para suprir as
necessidades que atualmente se suprem com o aluguel de estruturas particulares, nem
sempre perfeitamente adequadas
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- Cumprir todas as garantias instituidas no Estatuto do Magistério. pas—ty

- Modernizar o sistema de DIARIO DE CLASSE, democratizando o acesso dos pais de
alunos a todas as informagdes referentes aos seus filhos, tais como frequéncia, notas e
programas desenvolvidos nas salas e extras classes

- Observar a data-base dos servidores para a revisdo anual de salério.
- Instituir um programa permanente de qualificagdo dos servidores municipais.

- Ampliar o nimero de creches que funcionam em regime de oito horas, atendendo
criangas de 0 a 2 anos e de 3 a 5 anos.

- Fornecer mais fardamento gratuito para todos os alunos da rede municipal, composto
por calga, camisa, ténis e mochila.

- Integrar a¢des da escola, servigos de satde e projetos sociais para evitar que os jovens
sejam atraidos para as drogas e o crime.

2.4 ASSISTENCIA SOCIAL

- Melhorar ainda mais o Programa Imperatriz a Gente Faz Cidadania, em forma de
Mutirdes Sociais, para vencer a burocracia e facilitar a inclusdo de familias carentes e
idosos em programas do Governo Federal, como Bolsa Familia e Beneficio de Prestagdo
Continuada (BPC).

- Dinamizar cada vez mais os Conselhos Municipais, garantindo em suas reunides e
atividades a presenca de representantes da Prefeitura.

- Ampliar o programa Casa do Idoso, implantando as unidades de bairros, em parceria
com o Governo Federal.

- Combater a violéncia contra os idosos, como programas permanentes de alerta para a
necessidade de se denunciar essa mazela

- Valorizar mais, incentivar melhor e motivar o trabalho voluntirio e a atuagdo de
entidades do terceiro setor.

- Ampliar o alcance dos programas sociais existentes.

2.5 PROMOGAO DA MULHER E DA JUVENTUDE

- Desenvolver permanentemente programas de defesa da mulher, contra a violéncia e a
falta de oportunidade de evolugdo social

- Implantar programas de capacitagdo profissional
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2.6 ESPORTE E LAZER s

- Potencializar os Jogos Escolares Municipais, como forma de estimular as préticas
saudaveis e como meio de bloqueio as drogas

- Apoiar a ida aos Jogos Escolares Estaduais
- Construir mais espagos, inclusive nas escolas, para as praticas esportivas

- Fortalecer mais as institui¢des e entidades filantropicas que atuam na protegdo e
formagdo dos jovens, como Escoteiros, Desbravadores e Bombeiros Mirins.

2.7 DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, EMPREGO E RENDA
- Estimular a frequéncia a sala do empreendedor.

- Incentivar e apoiar os pequenos agricultores do Cinturdo Verde, incluindo sua
produgdo no cardapio da merenda escolar.

- Criar a Feira Itinerante do Pequeno Agricultor.

- Buscar alternativas para a implantagdo da Central de Abastecimento de Imperatriz
(Ceasa).

- Organizar o comércio informal da cidade, com o cadastramento de ambulantes,
ordenamento ¢ criagdo de espagos especificos para a atividade.

2.8 CULTURA

- Reestruturar as a¢des da Fundagdo Cultural.

- Implementar o Fundo de Incentivo a4 Cultura do Municipio
- Revitalizar a Feira do Artesanato.

- Animar o calendério cultural incentivando os eventos, tais como Carnaval, Aniversario
da Cidade, S3o Jodo, Natal, etc

- Resgatar marcas histéricas da cultura imperatrizense, com o Festival de Misica
FAZER

- Apoiar a Feira do Livro.
- Estimular a Academia Imperatrizense de Letras a realizar encontros literarios.
- Estimular a realizag8o de oficinas literarias e de artes plasticas nos bairros.

- Recriar a Escola de Musica Carlos Gomes de Amorim.
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- Realizar conferéncia municipal com artistas de todos os setores para definir /-”“El\'g'-';‘*‘"\
prioridades culturais. /

- Integrar a Fundagio Cultural nas politicas de prevengdo da violéncia promovidas pela _,;‘E}-;'ff/
Prefeitura. SLFL.

2.9 MEIO AMBIENTE

- Cumprir a Lei dos Lixdes,

- Dotar a cidade do seu ATERRO SANITARIO

- Fortalecer a Coleta Seletiva de Lixo implantada recentemente.

- Promover a revitalizagdo, prote¢do e limpeza permanente dos riachos que cortam a
cidade;

- Ampliar o projeto de arborizagdo da cidade;

- Buscar recursos para ampliar a rede de coleta e tratamento de esgotos.
- Garantir a preservagdo do Rio Tocantins.

3 DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos: Subgquesitos:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria

a.l. Raciocinio Bésico

a.2. Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria

a.3. Ideia Criativa

a.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia @{-
b) Capacidade de Atendimento

¢) Repertorio

d) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagéo
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3.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto as expressdes P N

técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras. { [ ¢ \
\ 24 )
IPlano de Comunicagio Publicitéria — Via Néo Identificada) AN .@;1::; v/

3.2 O Plano de Comunicagio Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser apresentado
da seguinte forma:

em papel A4, branco, orientacdo retrato;

com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, ndo havendo
detalhamento para margens superior e inferior;

sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

com textos justificados;

com espagamento ‘simples’ entre as linhas;

com texto e numeragdo de paginas em fonte ‘ARIAL’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’.

com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos ardbicos, no canto inferior direito da
pagina;

em caderno tnico e com ESPIRAL PRETO colocado a esquerda;

capa e contracapa em papel A4 branco, ambas em branco;

sem nenhum tipo de identificagéo.

O 000 0O

(LRI N

3.2.1. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
poderdo ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’,
estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
3.2.6, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

3.2.2 As especificagdes do subitem 3.2 aplicam-se a indica¢@o prevista no subitem

3.333.2.

3.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia \
de Midia e Ndo Midias poderfo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados

nesses documentos e poderdo ser editados em cores. @—\
3.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e
planilhas desse subquesito poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado.

3.2.4 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito da
Ideia Criativa serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 3.2.

3.2.4.]1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 3.11.1.4 .
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3.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo poderd ter
informag¢do, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificagdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

3.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicag@o Publicitdria e da
relagfo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3 estdo limitados, no conjunto,
a 08 (oito) paginas, ressalvado que ndo serdio computadas nesse limite as paginas
utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

3.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia nfo tem limitagdo quanto ao nimero
de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na alinea ‘¢’
do subitem 3.11.1.4, no subitem 3.2.4.1.

3.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nédo Midia os meios que ndo
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos tradicionais de divulgagdo para a
transmissdo de mensagem publicitéria.

3.2.9 Podem ser utilizadas péginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicagio Publicitaria — Via N#o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Bésico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Néo
Midia.

3.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 3.2, no que couber.

3.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia, deverd ser elaborado com base neste Briefing,
observadas as seguintes disposi¢des:

3.3.1 Raciocinio Bésico: apresentagéo pela licitante de diagnéstico das necessidades de
comunicagdo publicitdria da Prefeitura Municipal de Imperatriz para enfrentar o(s)
desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagfo, sua compreensdo
sobre o objeto da licitagfo e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s),
geral e ou especifico, de comunicagio a ser(em) enfrentado(s);

3.3.2 Estratégia de Comunicacio Publicitdria: apresentagdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) e alcangar os objetivos, geral e especificos, de
comunicagio previstos neste Briefing, compreendendo:

a) explicitagio e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugo publicitaria;
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meios de divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar. { ’ “;
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3.3.3 Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha TR/

publicitaria, observadas as seguintes disposigdes:

a) apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que julgar
necessarios para a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria,
como previsto no subitem 3.3.2, com comentérios sobre cada peca e ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pe¢as € ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugdio do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdio, conforme explicitado na estratégia de comunicagdo
publicitéria.

3.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3

estdo circunscritos a especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagdo das
fungdes taticas que se pode esperar de cada pega € ou material.

3.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e
ou material superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido
na alinea ‘b’ do subitem 3.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3.3, a relacdo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 3.3.3 deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pegas € ou
material apresentados como exemplos e outro para o restante.

3.3.3.3 Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 3.3.3:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagao,
do tipo ou caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:
bl roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;
b2) protdtipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

¢) sO serdo aceitos exemplos finalizados em caso de pegas ou material
ndo midia.

3.3.3.3.1 Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até
o limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 3.3.3.3, devem ser observadas as seguintes
regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
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¢) antncio composto de paginas sequenciais serd considerado uma pega;

d) anuncio para fablets e dispositivos similares com mais de uma pagina sera
considerado uma pega;

e) adesivagem de fingers e similares ser4 considerada uma pega;
f) um hotsite e todas as suas paginas seréo considerados uma peca;
g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pegas;

i) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animagOes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hofsite, sera
considerado uma pega.

3.3.3.3.2 Cada pega e ou material devera trazer indica¢@o sucinta (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, antincio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo,
pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 3.3.3.

3.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics € 0s prototipos ou
‘monstros’ poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executdveis em
computadores pessoais, ressalvado que néo serfio avaliados sob os critérios geralmente
utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

3.3.3.3.4 Os ‘monstros’ de pegas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer
dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

3.3.3.3.5 As pegas graficas poderfio ser impressas em tamanho real ou

reduzido, desde que ndo prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem
suporte e ou passe-partout, observado o disposto no subitem 3.2.4.1.

3.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitard e justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonéincia com a estratégia de comunicagdio publicitaria por ela

sugerida e em fungéo da verba referencial indicada neste Briefing sob a forma de textos
tabelas, graficos e planilhas; .

b) simula¢do de plano de distribuigdo, cujo valor estimado serd de R$ 350.000,00
(trezentos e cinquenta mil reais), em que a licitante identificara todas as pegas ¢ ou
material destinado a veiculagdo, exposi¢do ou distribui¢do, sob a forma de textos,
tabelas, gréaficos e planilhas.

3.3.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 3.3.3 deverdo constar dessa simulagéo.

10
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3.3.4.2 Dessa simulagdo deverd constar resumo geral com informagdes sobre peIo //"T'J ™
\
menos: FITTER

a) o periodo de distribui¢fo das pegas e ou material; \. L*/—*
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagéo;

¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugdo técnica
de cada pega destinada a veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega ¢ ou material
de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada pega e ou
material de ndo midia.

3.3.4.3 Nessa simulag#o:

a) os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagdo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgag#o, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

3.4. O Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas
e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada,
com a identificagdo da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 4—6(_\

3.5 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
capacidade de atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte ‘ARIAL’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pégina interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado. .

11



PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ

ESTADO DO MARANHAO {‘t
ASSESSORIA DE COMUNICACAO SOCIAL- ASCOM N

S

3.5.1 Qualquer pégina com os documentos e informagdes previstos no subitem 3.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

3.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 3.5
ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néo Identificada e possibilite a
identificagfo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

3.5.3 N#o ha limitagdo de numero de péginas para apresentagdo da Capacidade de
Atendimento.

3.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relag@o nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagéo
do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposi¢do da execugdo do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e
planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, internet, produgdo grafica, midia
e atendimento;

¢) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do para a
execugdo do contrato;

d) a sistemética de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em
condi¢des normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na
elaborag@o de plano de midia;

e) a discriminagfo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposi¢do da Prefeitura Municipal de Imperatriz, sem Onus adicionais, na vigéncia do
contrato.

REPERTORIO

3.7 A licitante deverd apresentar os documentos, informagdes, pegas e material que
constituem o REPERTORIO em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devid
identificado.

3.7.1 Qualquer pégina com os documentos e informagdes previstos no subitem 3.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

12
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3.7.2 Os documentos ¢ informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem AT
74

precedente ndo poderdo ter informagfio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro ,’
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e \ >

_-_

possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2. L;E *iﬁj’

3.7.3 Néo h4 limitagdo de numero de paginas para apresentagéo do Repertorio.

3.8 O Repertdrio sera constituido de pegas € ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

3.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) pegas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuigéo.

3.8.1.1 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 01.01.2015.

3.8.1.2 As pegas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou PEN DRIVE.

3.8.1.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 3.7,
em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais.

3.8.1.4. Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
3.8.1, sua pontuagdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao numero de pegas
apresentadas. A proporcionalidade serd obtida mediante a aplicagdo da regra de trés
simples em relagfo a pontuagdo maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 4.3.1.

3.8.2. Para cada pe¢a e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver ¢ a identificagfo da licitante e
de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposi¢do e ou
distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um veiculo que divulgou
cada pega.

3.8.3 As pegas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados
pela Prefeitura Municipal de Imperatriz.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

3.9 A licitante devera apresentar os documentos e informag¢des que constituem
Relatos de solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou semm

0 uso de cores, em papel A4, em fonte ‘ARIAL’, tamanho 12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas
na ultima por quem detenha poderes de representago da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

13
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3.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 3.9 ,//‘ L
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no K <21 )
subitem 3.10, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

3.9.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicag@io Publicitaria — Via Néo Identificada e
possibilite a identificagéo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

3.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Soluges de Problemas de
Comunicagio, cada um com o méaximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas
solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

3.10.1 As propostas de que trata o subitem 3.10 devem ter sido implementadas a partir
de 01.01.2012.

3.10.2 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, serd equivalente 2 metade de pontuagdo maxima prevista na alinea ‘d’ do
subitem 4.3.1.

3.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e
ndo podem referir-se a agdes de comunicac@o solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura
Municipal de Imperatriz.

3.10.3.1 A formaliza¢do do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela
licitante, na ultima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente,
0 nome € o cargo ou fungfio do signatdrio. Todas as paginas do relato devem estar
assinadas pelo autor do referendo.

3.10.4 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgaggo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

I - as pecas eletronicas deverfio ser fornecidas em DVD ou CD;

II - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 3.9, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos,
deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

III - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo

sucinta do problema que se propuseram a resolver. @p

3.11 ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA: A Proposta Técnica deverd ser
entregue & Comissdo Permanente de Licita¢do - CPL acondicionada nos Invélucros n° 1,
n°2en®3.

Involucro n° 1 l

14
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3.11.1 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagio N® ™~
Lo\
Publicitiaria — Via Nio Identificada, de que tratam os subitens 3.2 e 3.3. [ 2| % \
r . . -~ LY R . ~ ‘-Wzt_?‘;i/

3.11.1.1 S6 serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Néo . (% ~/

Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pela CPL.

3.11.1.1.1 O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada na sede da
CPL.

3.11.1.2 O invélucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite
formalmente.

3.11.1.3 O Invdlucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

3.11.1.4 Para preservar — até a abertura do Invdlucro n° 2 — o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitéria, o Invélucro n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagéo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

Invélucro n° 2

3.11.1.5 No Invéluecro n° 2 deverd estar acondicionado o Plano de
Comunicacio Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 3.4.

3.11.1.6 O Invoélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificac#o:

Invéluero n® 2

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL

Rua Rafael de Almeida Ribeiro, n° 600, Bairro Sdo Salvador,
Imperatriz - MA

Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréneia n° 00/20XX- CPL 46{_\

3.11.1.7 O Invélucro n°® 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde
que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

15
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3.11.1.8 No Invoélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de (

Atendimento, o Repertério e¢ os Relatos de Solugdes de Problemas de \———
\ PN /

Comunicacéo, de que tratam os subitens 3.5 a 3.10. Nt

3.11.1.9 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagdo:

Invélucron® 3

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO - CPL

Rua Rafael de Almeida Ribeiro, n° 600, Bairro Sdo Salvador,
Imperatriz - MA

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

‘%Concorréncia n° 07/20XX - CPL

3.11.1.10 O Involucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e poderé ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde
que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

3.11.1.11 O Invélucro n°® 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria —
Via Nio Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n° 2.

4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 9.2 deste briefing analisara as
Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas
neste briefing e em seus anexos.

4.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

4.2.1 Plano de Comunicacio Publicitaria M

4.2.1.1 Raciocinio Bdsico - a acuidade de compreenséo:

a) das func¢des e do papel da Prefeitura Municipal de Imperatriz, nos contextos
sociais, politico e econdmico;
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b) da natureza, da extensdo e da qualidade das rela¢des da Prefeitura Municipal
de Imperatriz com seus publicos;

c) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Imperatriz ¢ das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagéo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extens@o do objeto da licitag&o;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagio
a ser(em) enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de Imperatriz.

f) das necessidades de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz para
enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s).

4.2.1.2 Estratégia de Comunicag¢io Publicitdria

a) a adequagdo do partido temdtico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz e a seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo;

b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagfo apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz com seus publicos;

d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral € ou
especifico, de comunicagio da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag8o apresentada em defesa
da estratégia de comunicag#o publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de
Imperatriz, o0 mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral
e ou especifico, de comunicagdio, seus publicos, os objetivos, geral e
especificos, de comunicagdo previstos neste Briefing e a verba disponivel.

4.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequagfio ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

b) sua adequagdo a estratégia de comunicag@io publicitiria sugerida pela
licitante; 436_\

c) sua adequag@o ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

17
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f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; M RN

7 M)

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Imperatriz € a sua t

inser¢do nos contextos social, politico e econémico; \——
Y .

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos

exemplos de pegas e ou material apresentados;

1) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos
meios € aos publicos propostos.

4.2.1.4 Estratégia de Midia e Nio Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de
publico prioritérios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicfio das pecas e ou do material
em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicago préprios da Prefeitura Municipal de Imperatriz;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

4.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante ¢ o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias;

¢) a adequagdo das qualificacdes e das quantifica¢cdes desses profissionais a
estratégia de comunicagdo publicitaria da Prefeitura Municipal de Imperatriz;

d) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais qu
estardo a disposigdo da execugdo do contrato;

€) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de
Imperatriz e a licitante, esquematizado na proposta;
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f) a relevéncia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagio, das /// e N
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a | )
licitante colocard regularmente a disposi¢do da Prefeitura Municipal de \——1——.“

Imperatriz, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato. ‘

4.2.3 Repertorio

a) ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver;

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material;
¢) a clareza da exposic¢do das informagdes prestadas;
4.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacido
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
¢) arelevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenagdo 16gica da exposicéo.

4.3 A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd
apurada segundo a metodologia a seguir.

4.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méximo, os seguintes
pontos:

a) Plano de Comunicagdo Publicitéria: 65 (sessenta e cinco) pontos;
a.1) Raciocinio Basico: 10 (dez) pontos;
a.2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 25 (vinte e cinco) pontos;
a.3) Ideia Criativa: 20 (vinte) pontos;
a.4) Estratégia de Midia e N&o Midia: 10 (dez) pontos;
b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos;
c) Repertorio: 10 (dez) pontos;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagfo: 10 (dez) pontos;

)
Pontuagio Maxima Total 100 pontos //' 6{_\

4.3.2 A pontuagdo do quesito corresponderd & média aritmética dos pontos ge
cada membro da Subcomissdo Técnica.
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4.3.2.1 A Subcomissio Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito NN
ou subquesito sempre que a diferencga entre a maior e a menor pontuagdo for / = o

superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do quesito ou do | |
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, . </

de conformidade com os critérios objetivos previstos neste briefing.

4.3.2.2 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdio Técnica, autores das
pontuacgdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que o0s
levaram a manter a pontuagfo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a compor o
processo desta licitagfo.

4.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

43.4 Serdo consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as 03 (trés) maiores pontuagdes,
observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘¢’ do subitem 4.4.

4.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente briefing e de seu anexo;
b) nfo alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

¢) obtiver pontuagfo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se
referem os subitens 4.2.1.1 a 4.2.1.4 ¢ 4.2.2. a 4.2.4.

4.5. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes
mais bem-classificadas nesta fase, serfio assim consideradas que obtiverem as
maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens
4.2.1,4.2.2,42.3e4.24.

4.6. Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio a ser realizado na prépria
sessdo ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL.

5. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
5.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvg
quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emen
rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 5.2 ¢ 5.3;
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c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 5.2 € 5.3, por quem 17N
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos [ LY
constitutivos, devidamente identificado. \

N  /

¢ L &

5.2 A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, a ser
elaborada apenas com as informagdes constantes na planilha de prego.

5.3 A licitante deverd elaborar Declaragdo na qual:

a) estabelecer4 os percentuais maximos a serem pagos Prefeitura Municipal de
Imperatriz:

a.1) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizagdo de pegas por
periodo igual ao inicialmente ajustado;

a.2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pegas, em relagdo ao valor original da cessdo desses direitos,
na reutiliza¢@o das pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

b) comprometer-se-4 a envidar esforgos no sentido de obter as melhores
condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo & Prefeitura
Municipal de Imperatriz as vantagens obtidas;

c) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos
autorais que serdo estabelecidas da minuta de contrato.

5.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo,
sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

6.VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢Oes estabelecidas neste
briefing e seu anexo.

6.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pregos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

6.3. Os quesitos a serem valorados s3o os integrantes da Planilha que constitui a
planilha de preco sujeito a valorag#o, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da
n° 8.666/1993, nio sera aceito:

a) Desconto inferior a 50% (cinquenta e por cento) em relagdo aos pregos previstos na
tabela da Fenapro 2018/2019 de uso de competéncia do Sindicato das Agéncias de
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servigos executados pela licitante, referentes a pegas e ou material cuja distribuigéo lhe /[ — U
proporcione ou ndo desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos\ _— )
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965; v

b) Percentual de honorarios superior a 10 % (dez por cento), incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execugio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragfo de
conhecimento pertinentes & execugdo do contrato;

¢)Percentual de honorarios superior a 10 % (dez por cento), incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de forma inovadoras de comunicagdo publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d)Percentual de honorérios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pre¢os
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a
execugdo técnica de pega e/ou material cuja a distribuigéio proporcione ou néo a licitante
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lei n°® 4.680/1965;

6.3.1Se houver divergéncia entre o pre¢o expresso em algarismos € 0 €Xpresso por
extenso, a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL considerara o prego por extenso.

6.4 A nota da Proposta de Pregos serd apurada conforme a metodologia a seguir.

6.4.1 A Comissdo Permanente de Licitag8io - CPL calculard os pontos de cada quesito a
ser valorado, conforme a seguinte tabela: -

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos

previstos na alinea ‘a’ do subitem 6.3
P1=1,0 x Desconto

Percentual de honorérios incidente sobre os pregos dos
servigos previstos na alinea ‘b’ do subitem 6.3

P2 =2,0 x (4,0 - Honorérios)
p-ﬁ’{
Percentual de honorérios incidente sobre os pregos dos 4

servigos previstos na alinea ‘c’ do subitem 6.3

P3 =4,0 x (4,0 - Honorérios)

Percentual de honoréarios incidente sobre os pregos dos
servigos prestados na alinea ‘d’ do subitem 6.3
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P4 = 4,0 x (9,0 — Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ € ‘honorarios’
serdo substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes
de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo ‘%’.

6.42 A nota de cada Proposta de Pregos corresponderd a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 6.4, como
segue: P=P1 + P2 + P3 + P4.

6.4.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior pontuagéo serd considerada como
a de menor prego.

6.4.3.1Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta
que apresentar, sucessivamente:

a) maior desconto em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhéo a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) menor percentual de honorarios, incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e a execugio
técnica de pega e ou material cuja distribui¢do ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art.
11 da Lei n® 4.680/1965;

c) menor percentual de honorérios, incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execugdo de pesquisas € de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes & execugdo do contrato

7. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

7.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos desta Concorréncia sera feito
de acordo com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

7.2 Serédo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais
bem-classificadas no julgamento da Proposta Técnica — observado o disposto nos
subitens 4.5 e 4.6 deste briefing — e que tiverem apresentado a Proposta de menor prego
ou que concordarem em praticar o menor prego entre as Propostas de Pregos
apresentadas pelas licitantes classificadas.

8 -DA HABILITACAO

8.1 Para se habilitar ao processo a pessoa juridica devera apresentar os documentos
relacionados nos incisos e pardgrafo dos arts. 27, 28, 29, e 31 da Lei n°® 8.666/93.
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8.2 Copia autenticada do certificado de qualificagio técnica de funcionamento de que [ -7
trata a Lei n°® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das \ : _‘__’ — ;,“'
Normas-Padréo (CENP). N\,

9- COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL E SUBCOMISSAO
TECNICA

9.1 Esta Concorréncia serd processada e julgada pela Comissdo Permanente de
Licitagdo — CPL, com exceg¢do da anélise e julgamento das Propostas Técnicas.

9.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagio, publicidade
ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

9.2.1 1/3 (um tergo) dos membros da Subcomissdo ndo poderi(do) manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura
Municipal de Imperatriz.

9.3 A escolha dos membros da Subcomiss@o Técnica dar-se-4 por sorteio, em
sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, 09 (nove)
integrantes, sendo 06 (seis) servidores da Prefeitura Municipal de Imperatriz e 03
(trés) profissionais da area que ndo possua vinculo funcional ou contratual, direto
ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Imperatriz.

9.3.1 A relagéo dos nomes referidos no subitem 9.3 sera publicada pela Comisséo
Permanente de Licitagdo — CPL no Jornal O Progresso, Jornal O Estado do
Maranhio e Didrio Oficial do Estado do Maranh#o, em prazo ndo inferior a 10
(dez) dias da data em que sera realizada a sesséo publica marcada para o sorteio.

9.3.2 O sorteio serd processado pela Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL de
modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo
com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou néo vinculo
com a Prefeitura Municipal de IMPERATRIZ, nos termos dos subitens 9.2.1 e
9.3.

9.3.3 A relagdo prevista no subitem 9.3 contera, separadamente, os nomes dos
que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a Prefeitura Municipal
de Imperatriz.

9.3.4 Até 48 (quarenta e o0ito) horas antes da sessfo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relagfio a que se 1
o subitem 9.3, mediante a apresentagdo a Comissdo Permanente de Ligx
CPL, de justificativa para a exclusgo.
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9.3.5 Admitida a impugnag@o, o impugnado terd o direito de abster-se de atuarna /' \\
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da | < /% |
autoridade competente. ‘*;CL-/?'

9.3.6 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a
elaboragdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item 9.

9.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros
mantidos depois da impugnagdo restar inferior a0 minimo exigido no subitem
9.3,

9.3.6.2 SO sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a
relagdo anteriormente publicada.

9.3.7 A sessfo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da
impugnagfo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo previsto no subitem 9.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por
qualquer interessado.

10. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

10.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste briefing e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL e pelos representantes das licitantes
presentes.

10.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante
credenciamento.

10.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderfo nomear comissdo
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar
as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

10.1.3A Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL e a Subcomissdo Técnica,
conforme o caso poderdo, no interesse da Prefeitura Municipal de Imperatriz,
relevar omissdes puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura € 0
carater competitivo desta Concorréncia.

10.1.4. Os integrantes da Subcomissiio Técnica NAO poderio participar das
sessdes de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e
de Precos.
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10.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta licitagdo, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicag@o dos contratos
ou a andlise, avaliag@o ou comparagdo entre as Propostas.

10.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de
Licitagdo — CPL ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas resultara na sua desclassificagéo.

10.1.7 A Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL poderd alterar as datas ou as
pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11. DAS CONDICOES CONTRATUAIS

11.1 A licitante vencedora terd o prazo de 8 (oito) dias uteis, contado a partir da
convocagdo, para assinar o respectivo instrumento de contrato, e 20 (vinte) dias apos a
assinatura do contrato para apresentar a garantia de 1% (um por cento) do valor global
do Objeto para execugdo dos servigos contratados.

11.1.1 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de
Empenho, a licitante vencedora deverd apresentar garantia, em favor da Prefeitura
Municipal de Imperatriz, correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado do
contratado, a fim de assegurar a sua execugdo, em uma das modalidades previstas no
art. 56 da Lei n® 8.666/1993, a escolha das licitantes vencedoras:

a) caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancéria.
11.1.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugio em dinheiro, o
depdsito deverd ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal, conforme

determina o art. 82 do Decreto n® 93.872/86, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

13.1.3 Se a op¢do de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apdlice deverd indicar a Prefeitura Municipal de Imperatriz como
beneficiario;

c) a apdlice devera conter cldusulas de atualizagfio financeira, de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de irrevogabilidade.

11.1.4 Se a opgdo for pela fianga bancéria, esta devera ter:
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a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmagdo do fiador de que, como devedor solidério, fard o
pagamento a Prefeitura Municipal de Imperatriz, independentemente de interpelagdo
judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

¢) renincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro;

d) cldusulas de atualizagdo financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

11.1.5. Se a opcdo for pelo titulo da divida pablica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda.

11.1.6. Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fian¢a bancéaria que contenham
clausulas contrarias aos interesses da Secretaria de Estado da Comunicagdo Social.

11.1.7. Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestagdo
da garantia exigida serd considerada como recusa injustificada em assinar o contrato,
implicando sua imediata rescisdo.

11.1.8. Caso a empresa vencedora se recuse a assinar o Contrato no prazo a estipulados
no subitem 11.1, para assinar o contrato, a Prefeitura Municipal de Imperatriz podera, a
seu critério, convocar os proponentes remanescentes, na ordem de classificagdo, para
assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des apresentadas na proposta do
primeiro classificado, ou revogar esta Concorréncia, independentemente da cominagéo
prevista no art. 81 da Lei n°® 8.666/1993.

11.2. O prazo de convocagdo poderd ser prorrogado uma vez, por igual periodo,
quando solicitado pela licitante durante o seu transcurso € desde que ocorra i
justificado aceito pela Administragdo.

11.3. Se a empresa vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar
o Contrato, a Prefeitura Municipal de Imperatriz lhe aplicard multa administrativa no
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percentual de 5% (cinco por cento), sobre o valor total do Contrato, além de poder / ., ‘
b . . . { ~

aplicar-lhe outras sangdes e penalidades previstas na Lei n® 8.666/93. \ ude il

v

11.4 A Prefeitura Municipal de Imperatriz podera rescindir, a qualquer tempo, o
contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelagdo judicial ou
extrajudicial, sem que assista 8 CONTRATADA qualquer espécie de direito, nos
casos previstos na Lei n® 8.666/93 e no Contrato a ser firmado entre as partes.

11.5 A rescisio do Contrato acarretard, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte da Prefeitura Municipal de
Imperatriz, a retengdo dos créditos decorrentes do Contrato, limitada ao valor dos
prejuizos causados, efetivamente comprovados em procedimento administrativo,
observada a ampla defesa da CONTRATADA, assegurada constitucionalmente, além
das sangGes previstas em lei, até a completa indenizag@o dos danos.

11.6. A CONTRATADA poder4 serem aplicadas as sangdes e penalidades previstas
na Lei n°® 8.666/93 e no Contrato firmado entre as partes.

11.7. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

11.7.1. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes
de agdes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forga de
lei, relacionadas com o cumprimento do presente briefing e do contrato que vier a ser
assinado.

11.8 A contratada, independentemente de solicitagdo, devera prestar esclarecimentos
a Prefeitura Municipal de Imperatriz, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que a envolvam.

11.9 A contratada s6 poderd divulgar informagGes acerca da prestagdo dos servigos
objeto desta Concorréncia, que envolva o nome da Prefeitura Municipal de
Imperatriz, se houver expressa autorizagéo desta.

11.10 E vedado & contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
Concorréncia para qualquer operagéo financeira.

11.11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as
condi¢des de qualificagdio e habilitagiio exigidas nesta Concorréncia, incluida a
certificagéio de qualificagfo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu §
1° da Lei n° 12.232/2010.

11.12 Prefeitura Municipal de Imperatriz, realizard semestralmente, avaliagdo d

qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos entregues e dos resu 5T

concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela contratada, da diversifica
dos servigos prestados e beneficios decorrentes da politica de pregos praticada.
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11.13 A contratada centralizard o comando da publicidade da Prefeitura Municipal /~ ~°
no municipio de Imperatriz, onde, para esse fim, manterd escritério, sucursal ou | o 0% |
filial. '*_,B:»L/ ¥

11.14 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigdo, as
condi¢Oes estabelecidas neste temo e em seus anexos, os elementos apresentados
pela licitante vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta licitagdo
e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com ela negociada.

11.15 A CONTRATADA podera propor e realizar, mediante apresentagio de
justificativa e ap6s a andlise e autorizagdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz,
agdes de melhoria ou inovag¢do nos servigos técnicos especializados contratados por
meio desta licita¢do.

12. FISCALIZACAO

12.1 A Prefeitura Municipal de Imperatriz, nomeia o servidor MARIA LETICIA DE
OLIVEIRA SILVA, matricula 523101, como FISCAL titular e nomeara um
substituto por Portaria, se for o caso, para executar a fiscalizagdo do contrato
resultante desta Concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugfio dos
servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua
imediata corregdo, com a anuéncia da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

13. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Pela inexecugdo total ou parcial do objeto do contrato a Prefeitura Municipal de
Imperatriz poderd, garantida a prévia defesa, aplicar a CONTRATADA as seguintes
penalidades:

a. Adverténcia;

b. Multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso e por ocorréncia de fato
em desacordo com o proposto e o estabelecido no contrato, até o maximo de 10% sobre
o valor total do Contrato, recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos, a
partir da data da comunicagdo oficial;

¢. Multa de até 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de
inexecugdo total ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 15 (quinze) dias
corridos, contados da comunicago oficial, sem embargo de indenizagdo dos prejuizos
porventura causados a Prefeitura Municipal de Imperatriz;

d. Suspensdio temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a
Administragdo Publica Municipal pelo prazo de até 2 (dois) anos, conforme a
autoridade fixar em fun¢do da natureza e da gravidade da falta cometida;
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e. Declaragfio de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica |
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢@o ou até que seja promovida a
reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida
sempre que a contratada ressarcir a Administragdo pelos prejuizos resultantes e apos
decorrido o prazo da sangdo aplicada com base no subitem anterior;

13.2 As sangdes previstas nos itens “a”, “d” e “e” do item acima poderdo ser aplicadas
juntamente com as sang¢des dos itens “b” e “c”, facultada a defesa prévia do interessado
no respectivo processo no prazo de 10 (dez) d1as uteis.

13.3 A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo
administrativo que assegurard o contraditério e a ampla defesa & CONTRATADA,
observando-se o procedimento previsto na Lei n° 8.666, de 1993, e subsidiariamente a
Lein®9.784, de 1999.

13.4 A autoridade competente, na aplicagdo das sangdes, levara em consideragdo a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano
causado & Administra¢do, observado o principio da proporcionalidade.

14. DA GARANTIA

14.1. Sera exigida, apos assinatura do Contrato, A CONTRATADA prestara garantia, em favor
da CONTRATANTE, no valor de RS ...... (o ), correspondente a 1 % (um por cento) do
valor estimado para a execugdo dos servigos, no prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da
data de assinatura deste contrato.

14.2. No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de Empenho, a
licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da Municipalidade, correspondente a 1
% (um por cento) do valor estimado do contratado, a fim de assegurar a sua execugdo, em uma
das modalidades previstas no art. 56 da Lei n° 8.666/1993, a escolha das licitantes vencedoras:

a) caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

¢) fianga bancéria.
14.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugo em dinheiro, o depdsito
devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal, conforme determina o art. 82 do

Decreto n° 93.872/86, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 4° do
art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

14.4 Se a opgdo de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade deverd corresponder ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;
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b) a apdlice deverd indicar a Prefeitura Municipal de Imperatriz como
beneficidrio;

c) a apolice devera conter clausulas de atualizagdo financeira, de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de irrevogabilidade.

14.5 Se a opgdo for pela fianga bancdria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigénecia do contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmagdo do fiador de que, como devedor solidario, fard o
pagamento a Prefeitura Municipal de Imperatriz, independentemente de interpelag@o judicial,
caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

¢) renincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos
nos arts. 827 e 838 do Codigo Civil Brasileiro;

d) cldusulas de atualizagio financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

14.6 Se a opgéo for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidagfio e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.

14.7 Nio serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancéria que contenham clausulas
contrérias aos interesses da Secretaria de Estado da Comunicagio Social.

14.8 Sem prejuizo das sangBes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestagédo da
garantia exigida serd considerada como recusa injustificada em assinar o contrato, implicando
sua imediata rescisdo.

14.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagéo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder & respectiva reposigdo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

14.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a Xzer a
complementagdo da garantia no prazo méximo de 20 (vinte) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificagdio da CONTRATANTE.
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14.11 Na hipétese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 8.666/1993.

\

14.11.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a CONTRATANTE‘-\;—-—"—:;._,f;?

no prazo maximo de 20 (vinte) dias, contado da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

14.12 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 60 (sessenta) dias ap6s o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
certificagdo, pelo FISCAL do cotrato, de que os servigos foram realizados a contento e desde
tenham sido cumpridas todas as obrigag¢des aqui assumidas.

14.12.1 Na restitui¢do de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base na variagio do Indice Geral de Pregos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundag@o
Getilio Vargas.

15. REMUNERACAO E PAGAMENTO
15.1. A forma e as condig¢des de pagamento sdo as constantes da Minuta do Contrato.

15.2. A remuneragio a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos presente na
Minuta do Contrato, consoante os pregos estabelecidos em sua Proposta de Pregos ou, se for
o caso, de acordo com os pregos negociados.

16. VALOR ESTIMADO

O valor para a prestagdo dos servigos de publicidade esta estimado em R$ 3.910.000,00 (trés
milhdes novecentos e dez mil reais), podendo ser dilatado ao maximo de R$
19.550.000,00 (dezenove milhdes e quinhentos e cinquenta mil reais), caso a
Administragdo prorrogue o contrato até o limite de 60 (sessenta) meses.

16.1. Se a Prefeitura Municipal de Imperatriz, optar pela prorrogagédo do contrato que
vier a ser assinado, consignard nos proximos exercicios em seu orgamento as
dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

16.2. A Prefeitura Municipal de Imperatriz, se reserva o direito de, a seu juizo,
utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

17. RECURSOS ORCAMENTARIOS

UNIDADE ORCAMENTARIA 11 Governadoria do Municipio

ACAO: 11.001.24.131.0011.2.033 — Agéio de Governo em Divulgagdo e Assessoria de
Comunicag&o.

Natureza da Dispensa: 3.3.90.39 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica
Recursos: 00- Tesouro Municipal.

18 - DA VIGENCIA E PRORROGACAO

O futuro contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir de sua
assinatura, podendo ser prorrogado por igual periodo e sucessivos até o limite de 60
(sessenta meses), nos termos da Art.57, inc. II da Lei 8.666/93.

19 DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
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19.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas no

contrato ou dele decorrentes: SETAN

19.1.1 Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada i ¥l
qualidade. —

19.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Imperatriz, onde,
para esse fim, manterd sede, filial, sucursal ou escritério. Se necessério, a
CONTRATADA podera eventualmente utilizar-se de seus estabelecimentos em outros
Estados para executar parte dos servigos objeto do futuro contrato, desde que garantidas
as condigdes previamente acordadas.

19.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em
ImperatrizZMA, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica
dos servigos a serem prestados 8 CONTRATANTE.

19.1.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratagcdo de fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servigos
relacionados com o objeto do futuro contrato, de acordo com as especificagdes
estipuladas pela CONTRATANTE.

19.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagéo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na
elaboragdo dos servigos objeto do futuro contrato, admitida sua substituigdo por

profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada
pela CONTRATANTE.

19.1.5. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir 8 CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

19.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra
de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgagéo.

19.1.5.1.1 O disposto no subitem 19.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos 8 CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. a
Lei n°® 12.232/2010.

19.15.2 O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido—a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

19.1.5.3 A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que
ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na
orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.
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19.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais méximos,

no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos |

\
\-

direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizagdes de pegas publicitirias da CONTRATANTE.

19.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados 8 CONTRATANTE:

I - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por
fornecedores;

II - s6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Cadastro de Fornecedores do Municipio de Imperatriz, aptos a fornecer
4 CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execuc¢do do objeto;

III - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a
compdem, seus precos unitdrio e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas
especificagdes;

V - a cotagdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificagdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre
outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) ¢
assinatura do responsavel pela cotagéo;

VI - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

VII — a CONTRATADA apoés recebimento da CONTRATANTE fica obrigada, no
prazo de 72 (setenta e duas horas), a apresentar comprovante de pagamento referente
aos servigos de fornecedores executados em prol do objeto.

19.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do futuro contrato, a CONTRATADA coletara
orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serfio abertos em sesS
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

19.1.7.1.1. A CONTRATANTE procedera a verificagéo prévia da adequagdo dos pregos
dos bens e servigos cotados em relagio aos do mercado, podendo para isso recorrer as
informagdes disponiveis nas Secretarias Municipais e na CPL.
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19.1.7.2 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA
deverd apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da
CONTRATANTE.

19.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selegdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA
quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 1% (um por
cento) do valor global do futuro contrato;

b) realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servigos, independentemente de valor.

19.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condigdes estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizagdo de pecas e materiais publicitdrios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor € conexos.

19.1.7.5 As disposi¢des dos subitens 19.1.7 al9.1.7.4 ndo se aplicam a compra de
midia.

19.1.8 Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

19.1.8.1 E vedada a cotagio prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas em que:

I - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

IT - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societdria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

19.1.9 Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e
qualquer outra relacionada com este contrato.

19.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario
de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e
tiver sido por ela expressamente autorizada.

19.1.10 Apresentar & CONTRATANTE, para aprovagdo do Plano de Midia de cada
campanha ou ag#o, relagfio dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de
empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade;

o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

19.1.11 Apresentar 8 CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 19.1.10, estudo
prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
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impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa
independente, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

19.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 19.1.11 deve levar em conta os meios, pragas
e veiculos habitualmente programados nos esforos de comunicagdo da
CONTRATANTE, com vistas a realiza¢éio de negociagdo global entre as partes sobre 0
que seja oneroso e o que seja suportavel paraa CONTRATADA.

19.1.11.1.1 O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem
19.1.11.1 vigeré para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis)
meses da data de assinatura do contrato.

19.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentard novo
estudo, que vigorard durante os 6 (seis) meses seguintes € assim sucessivamente.

19.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do
estudo mencionado no subitem 19.1.11, a CONTRATANTE solicitard novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova negociagéo global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

19.1.12 Encaminhar imediatamente apés a produgfo dos servigos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem Onus para esta:

a) TV e Cinema: copias em X d can, pen drive,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
b) Internet: copias em CD;
¢) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitdrio: cépias em CD, com arquivos em alta
resolugdo, abertos e ou finalizados.
19.1.12.1Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser

agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentagdo de copia em X d
can ou pen drive com a pega de TV.

19.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingéo do
contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as
pegas e ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem 19.1.12.

19.1.14 Orientar a produgdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

19.1.14.1 O material a ser utilizado na distribui¢@o s6 sera definido apds sua aprovagéo
pela CONTRATANTE e sua reprodugdo dar-se-a a partir das pecas mencionad.
subitem 19.1.12.

19.1.15 Entregar 8 CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério
das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos
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servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu V47 ™\
estagio. { '

19.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de N/
servico entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

19.1.16.1 Esses relatorios deverfio ser enviados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE até o prazo maximo de 2 (dois) dias uteis apos a realizagdo do
contato.

19.1.16.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitard a necessdria corre¢do, no prazo maximo de 1 (um) dia util, a contar da data do
recebimento do respectivo relatério.

19.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores
e veiculos e os honordrios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
fornecedores e veiculos por ela contratados.

19.1.18 Nao divulgar informagGes acerca da prestagdo dos servigos objeto do futuro
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia ¢ expressa
autorizagdo.

19.1.19 Prestar esclarecimentos a8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagdo.

19.1.20 Néo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operagdo financeira.

19.1.21 Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condigdes de habilitagdo
exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagdo de
qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

19.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado

causa, bem assim, quando for o caso, a legislag@o estrangeira com relagdo a tra
realizados ou distribuidos no exterior.

19.1.23 Cumprir a legislagfo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relagéo a empregados de fornecedores contratados.
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19.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribui¢des devidas & Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas
que se fizerem necessérias ao cumprimento do objeto pactuado.

19.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omiss&o total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

19.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdencidrios ¢ fiscais.

19.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus
signatarios e a propria CONTRATANTE.

19.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto & estratégia de atuagdo da
CONTRATANTE.

19.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do
contrato.

19.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na
claboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para a CONTRATANTE.

19.1.31 Responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos € ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de ag¢des judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

19.1.31.1 Se houver agfio trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotard as providéncias necessdrias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenag@o,
reembolsarda 8 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do 1
pagamento.

19.1.32 Responder por qualquer agfo judicial movida por terceiros com base na
legislagio de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto do contrato.
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20 - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

20.1 - Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas no
contrato ou dele decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientagfo acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo
ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

¢) Fornecer e¢ colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessérios a execucgdo dos servigos;

d) Verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorérios devidos a
CONTRATADA e as condigdes de contratagdo de fornecedores de bens e servigos
especializados pela CONTRATADA;

e) Proporcionar condi¢des para a boa execugédo dos servigos;

f) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato;

g) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

20.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este
contrato podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou
sem modificagdes.

21. CONCLUSAO

A atual administragdo de Imperatriz assumiu o governo em janeiro de
2017 com uma postura diferenciada frente aos desafios econdmicos e sociais do
municipio. A cidade passa a enfrentar seus problemas de maneira eficiente para educar,
informar e orientar os cidaddos usuérios de seus servigos, independentemente ser desta
cidade ou néo.

Somente com muito trabalho, transparéncia e inovagdo o municipio pode
alcangar um desenvolvimento que traga prosperidade para todos os habitantes. E s6
assim Imperatriz podera manter todo o trabalho que desempenha no sul do Maranho.

Imperatriz — MA 05 de novembro de 2018

Sergio Antonio Mesquita Macedo

Assessor de Comunicagdo Social

M. Macedo

braio A. .
Serg de Comunicagad

Assessor Chefe
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ANEXO 1

CAMPANHA

A Comunica¢do da Prefeitura de Imperatriz devera educar,
informar e orientar com eficiéncia os cidaddos permitindo uma
administragdo transparente e que supra as necessidades essenciais de seus
usuarios.

A Prefeitura deve transparéncia no enfrentamento dos
problemas do municipio e a comunicagéo € via unica para este fim.

E preciso envolver a todos para que cada um colabore dentro de
suas possibilidades, através da educagdo que € objetivo da publicidade
institucional.

Informados, todos serdo educados a exigir os resultados do
servigo publico pago pelos impostos e orientados onde € como usufruir do
que a gestdo pode garantir.

Assim, sem comunicagdo e o alcance eficiente de seu objetivo
primordial, dificilmente a populagdo galgara dar um passo adiante na
qualificagd@o do servigo publico ofertado.

Diferente da publicidade comercial, a publica institucional
garante algo muito maior, a exigéncia social para servigos publicos cada
vez mais eficientes e economicos.

O que se pede das agéncias de publicidade que participam da
presente concorréncia para prestagdo de servigos de comunicagdo a
Prefeitura de Imperatriz é uma Proposta Técnica que sera detalhada a
seguir, mas nesse sentido acima descrito.

Imperatriz — MA 05 de novembro de 2018

Sergio Antonio Mesquita Macedo

Assessor de Comunicagdo Social
sergioA. M. Macedo

hssessor Chefe de Comunicagad
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1. A presente “Tabela Referencial de Custos de Sefvigos Internos” foi elaborada pela
Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda -FENAPRO, no uso de sua competéncia legal,
em razdo do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranh&o -SINAPRO-MA estar
em processo de fundagao junto ao Ministério do Trabalho e Emprego.

2. A produgao desta tabela ocorre apés um trabalho de pesquisa, consultando as Agéncias
filiadas e analisando a estrutura das Tabelas Referenciais de de outros sindicados, como os
de Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Paran, Distrito Federal, Ceara, Santa Catarina, Belém,
além das Tabelas Referenciais das diversas associagdes relacionadas a 4rea da comunicagéo, como
a ABEMD - Associagdo Brasileira de Marketing Direto, ADG - Associagao dos Designers Gréficos,
AETI - Associacido das Empresas de Tecnologia Internet e AMPRO - Associagao de Marketing

Promocional.

3. Os valores contemplados nesta Lista, sdo referenciais e a FENAPRO recomenda que
sejam observados pelas Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhdo, tanto na prestagao de
servigos publicitarios a Clientes deiniciativa privada, comona prestagaode servigos 8 Administracao
Publica, com relagao a ultima citada, no que nédo forem contrarios ao que dispde o art. 20, §20,
da Lei n.0 12.232, de 29 de abril de 2010.

4. Duvidas porventura surgidas na execugio da Tabela Referencial de Custos Internos,
do Estado do Maranhdo, deverdo ser encaminhadas & FENAPRO, através do site www.fenapro.org.br,
Canal “FENAPRO Responde”, ou do e-mail contato@fenapro.org.br A FENAPRO representa, em
nivel nacional, a categoria econdmica das Agéncias de Propaganda, regulamentada pela Lei n.o
4.680/1965, e pelo Regulamento da citada Lei, aprovado pelo Decreto n.o 57.690/1966, alterado
pelo Decreto n.o 4.563/2002. A FENAPRQ atua na defesa dos interesses da citada categoria,
independentemente de filiagao/associagdo das Agéncias de Propaganda, nos estados desprovidos

de Sindicatos. ?\

Glaucio Binder
Presidente
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CRITERIOS GERAIS

Os critérios gerais que nortearam a elaboragdo desta Tabela Referencial seguem rigorosarnenfe" as
Normas-Padrio da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho Executivo de Normas< Y N\

O Decreto n° 4.563/02, de 31 de dezembro de 2002, que incorpora ao sistemna legal as Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria, alterou o art. 7° do Decreto n° 57.690/66 (que regulamenta a
aplicagdo da Lei n°® 4.680/65) e revogou o anterior, Decreto n°® 2.262/97, que desregulamenta a

forma de remuneragao da Agéncia.

A seguir, reproduzimos textos das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria editados pelo CENP
que estabelecem como devem ser as relagdes entre os Anunciantes e as Agéncias de Publicidade
e que foram a base para a elaboragdo desta Tabela Referencial.

Toda Agéncia, habilitada e certificada pelo CENP, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente
0s seguintes servigos, além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que lhes
sejam compiementares, agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:

* Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identificagéo
e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e,

quando for o caso, ao seu mercado e & sua concorréncia;

* [dentificacdo e anélise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servigo encontrem melhor possibilidade de assimilagéo;

* Identificacdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

* Exame do sistema de distribuigdo e comercializacdo, incluindo a identificag@o e analise
das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia;

* Elaboracéo do plano publicitario, incluindo a concepgdo das mensagens e pegas (Criagao)
e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor

cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento de Midia);

* Execugdo do plano publicitario, incluindo orgamento e realizagao das pegas publicitar

(Produgao) e a compra, distribuigdo e controle da publicidade nos Veiculos cont

(execugao de Midia), e no pagamento das faturas.



A Agéncia deve dedicar seu melhor esforgo e trabalhar em estreita coiaboragég?f"om‘ﬁ'éu
Cliente, de modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que o
Anunciante obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de
resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregagdo continua de valor a sua marca,

conceito ou ideia.

A contratacdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em
documento escrito, no qual devera constar o prazo da prestagao de servigos e 0s ajustes que as
partes fizeremn, complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas- Padrdo. O prazo
podera ser indeterminado, mas o seu término devera ser precedido de aviso dado pela parte
interessada & outra com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagéo
contratual, a Agéncia abster-se-a de colaborar com empresas, instituigdes, conceitos, ideias,
marcas, produtos ou servigos que concorram diretamente com o Cliente, e este, reciprocamente,
abster-se-a de utilizar os servigos de outras Agéncias para a difusao dos mesmos conceitos,
ideias, marcas, produtos ou servigos, salvo convengao em contrario.

Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a Agéncia devera absorver o custo dos
servios internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagio e
controle de midia disponivel no mercado, necessarios a prestagdo de servigos de controle de
verba do Anunciante. Nas transacdes entre Anunciantes e Agéncias, tendo por objeto a parcela
negociavel do “desconto padrdo de Agéncia”, adotar-se-8o, como referéncia de melhor pratica,
os parametros instituidos pelo item 4.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, que
estabelece um sistema progressivo de servigos/beneficios, conforme descrito abaixo:

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA PARCELA DO INVESTIMENTO “DESCONTO PADRAO

DE AGENCIA” A REVERTER AO ANUNCIANTE

Até 3% (trés por cento) do investimento bruto.

Todos os demais servigos e suprimentos terao o seu custo coberto pelo cliente, deverao
ser adequadamente orgados e requerera prévia e expressa autorizagdo do Cliente para a sua
execucao. O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo
pessoal e/ou com os recursos da prépria Agéncia, seré calculado com base em paridmetros
referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada e
nao sera acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.
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pagar a Agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos e

suprimentos contratados com quaisquer Fornecedores.

* Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou
pagamento do servi¢o ou suprimento, sobre o valor respectivo, o Anunciante pagara a
Agéncia “honoréarios” de, no minimo, 5% (cinco por cento) e, no méaximo, 10% (dez por

cento).

Como estimulo e incentivo a criatividade presume-se que as ideias, pegas, planos
e campanhas de publicidade desenvolvidas pertencam a Agéncia que os criou, observada a

legislagao sobre o direito autoral.

Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execugao,
o Cliente devera pagar & Agéncia o custo desses servigos. A modificagdo ou o cancelamento
de servigos ou suprimentos externos observard as condicdes para tanto estabelecidas pelo
Fornecedor ou Veiculo, e obrigaré o Cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados, como

ao ressarcimento das obrigagoes irretrataveis.

Constitui pratica desleal a apresentacio, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer natureza
em carater especulativo a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitada
pelo Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia. Como alternativa a remuneragao
através do “Desconto Padrdo de Agéncia”, é facultada a contratagdo de servigos de Agéncia de
Publicidade mediante “FEEs” ou “honorarios de valor fixo”, a serem ajustados por escrito entre

Anunciante e Agéncia, respeitando o disposto no item 2.9 das Normas-Padrao.

» O “FEE” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneragao de Agéncia decorrente da
veiculagdo (“Desconto Padrdo de Agéncia”), de produgao externa, de produgédo interna e
de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servigos de relagdes publicas,

assessoria de imprensa etc.

* Em qualquer situagdo ou modalidade de aplicagiio do “FEE", a Agéncia devera ser
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada
na forma do item 2.5.1 das Normas-Padréo, sempre de comum acordo entre as partes,
contanto que os servigos contratados por esse sistema sejam os abrangidos noitem 3.1 e

preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4 das Normas-Padrao.




* Para adequagao dos valores de remuneragao de Agéncia através dé
de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios ao Cliente/Anunciante pela Agéncia,
contrariando as Normas-Padrdo, bem como as normas legais aplicaveis a espécie,
recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados pelo

Cliente/Anunciante em publicidade, em comparagio aos valores orgados inicialmente |

(“budgets” de publicidade) e que tenham servido como pardmetro para a fixagdo dos

valores do “FEE”,

Nas contratagdes com o setor publico, os Anunciantes de cada Poder e Esfera
Administrativa serdo considerados como departamentos de um sé Anunciante, para efeito
de aplicagio dos dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos
sejam celebrados separadamente com cada érgdo, autarquia, empresa, fundagao, sociedade
de economia mista ou outro tipo de entidade governamental. Consideram-se Esferas

Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a Uniao.

Composicdo dos custos de servigos prestados pelas Agéncias do
Sindicato do Estado do Maranhdo

A determinacdo de valor a ser pago pelo Anunciante pelos servigos prestados pela
Agéncia correspondera a somatoéria dos seguintes itens:

Custos dos servigos internos + “Desconto Padrao de Agéncia” + honorérios sobre o
valor dos servigos de terceiros.

Custos dos servigos internos
Os custos dos servigos internos, aqueles executados pelo pessoal e/ou com os

recursos da propria Agéncia, sdo calculados com base nos pardametros referenciais

estabelecidos nesta tabela.

PLANEJAMENTO CRIACAD GRIAGAO FINALIZAGAO

TEMA/CONCEITO DAS PECAS

Planejamento: fase inicial do trabalho onde a Agéncia faz levantamento da necessidade
do cliente. E o momento em que a agéncia realiza o estudo de caso, estudo da empresa e
seu produto/servigo, analisa o mercado de atuagio e faz mapeamento do publico-alvo da
campanha. O planejamento permite conhecer em mais profundidade o cenério do cliente e
para proposicio de estratégias que melhor atendam o seu objetivo.

/
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necessaria uma etapa que antecede a cnac;ao das pegas: o desenvolwmento de tema/concelto
da campanha. Esta etapa deve ser cobrada de acordo com a dimensdo do projeto que sera

desenvolvido. A determinacao final de custos referentes a uma campanha sera a conjungao»r
dos custos de criagido do tema/conceito somados aos custos individuais de cada pega aFﬁ ’f
,,,qu .

compoe a campanha aprovada pelo Cliente.

Quando os servigos forem de pecas isoladas a tabela subdivide os valores referentes aos seus
servicos em trés colunas, que representam as fases de trabalho necessarias para a confecgdo
da pega publicitéria. Segue abaixo um descritivo de cada uma destas fases:

Criagdo: custo diferenciado para cada tipo de pega, referente ao servigo da sintese da estratégia
de comunicagdo publicitaria, proposta pela Agéncia para a solugdo do problema especifico
de comunicagdo descrito em Briefing. E expressa sob forma de uma redugdo de mensagem,
acompanhada de exemplo de pega que a corporifique objetivamente, sendo apresentada sob
forma de roteiro e textos quando para midia eletrénica, e em forma de layout para a pega grafica.

Finalizagdo: custo diferenciado para cada tipo de peca, referente 8 montagem final da pega
publicitaria, seguindo as orientagdes do layout. Nesta fase do trabalho, serdo agrupados em
um unico documento, seguindo as normas graficas, todos os elementos que compdem a pega
publicitaria, tais como: fotografia, ilustragoes, textos, titulos, logomarcas e qualquer outro
elemento grafico para que, depois de devidamente revisado e aprovado pelo Cliente, possa ser
enviado para o Fornecedor ou Veiculo.

Editoragdo eletrdnica para Finalizagdo: custos referentes a uma série de outros servigos
necessarios & produgdo das pegas publicitirias e ao seu fluxo na area grafica, tendo como
objetivos garantir: a melhor qualidade deimpressédo, a seguranca e integralidade das informagdes
e a portabilidade dos arquivos referentes as pegas publicitarias. Podemos determinar que 0s
servigos minimos necessarios e indispenséveis para a conclusao de uma pega publicitaria estao
divididos nas seguintes etapas: tratamento de imagens onde serao executados 0s Servigos
de retoque, recorte, fusdo e correcdes de cores das imagens; fechamento de arquivos: depois
que a peca é finalizada, e o tratamento de imagem ja foram concluidos, torna-se necessario,
para portabilidade, que a peca finalizada seja transformada em um arquivo PDF-X 1A, que
€ o formato homologado internacionalmente, ideal para a reproducdo grafica. Ainda serao
necessarias outras etapas, como: impressdo em papel (print) da pega grafica: para que seja feita
a revisdo de textos e de seus elementos graficos; Envio de e-mail: os jornais e editoras recebem
os arquivos referentes aos anuncios por e-mail, o que obriga as Agéncias a envid-los por e-mail
e checar o recebimento dos mesmos; gravagao de CD ou DVD: na impossibilidade do arquivo ser
enviado por e-mail, o mesmo sera enviado através de CD ou DVD; e Backup do arquivo também
deveré ser gravado CD ou DVD com a finalidade de seguranga.

Com base nestes trés centros de custos, poderemos determinar os custos internos por pegas
publicitarias. Como exemplo, vamos compor os custos de anuncio de jornal de % pagina. £ razoavel
pensar que um anuncio de jornal de meia pagina tenha, minimamente, as seguintes caracteristicas
graficas: uma foto, texto, titulo e logomarcas, sendo assim, sua composicio de custo sero:

. 2%




Descricao

Criagao de tema/conceito (pega avulsa — 100% do valor total da pega) R$ 1.770,00

Editoragdo eletronica

Print formato A3 para revisdo R$ 18,00

Total | R$ 3.938,00

Como a formatagdo discriminada dos custos internos das pegas publicitarias torna os
orcamentos longos e repetitivos, uma vez que os itens minimos necessérios a elaboragao
de cada pega sdo basicamente os mesmos, estamos utilizando, nesta nova edi¢ao da Tabela
Referencial de Custos Internos, uma coluna onde sdo apresentados, como sugestao, 0s

custos padroes minimos por pega na fase de Editoragdo Eletrdnica.

Mantivemos também, nesta tabela, a relacido detalhada dos custos internos de editoragao
eletrénica, assim, poder-se-a fazer o or¢amento com a descri¢ao detalhada quando for

Necessario.

Taxa de emergéncia: sempre que os mesmos nio forem obedecidos, o Cliente pagara
uma taxa de emergéncia a Agéncia de 20% sobre o valor dos custos dos servigos internos
para o ressarcimento dos custos adicionais, como: horas extras, refei¢des e transporte dos

profissionais da Agéncia.

As pegas nao especificadas nesta tabela serdo or¢adas por avaliacéo e referéncia de pecas simil



assim a remuneracdo da Agéncia restrita, unicamente, aos seus custos internos, devera esta

cobrar um acréscimo de 100% sobre os valores constantes na tabela sem prejuizo dos demais

ressarcimentos e/ou rernuneracio prevista contratualmente, estabelecida pelo CENP ou possivel i

de ser reivindicada judicialmente.

Reembolso de Despesas - Todos os gastos efetuados a servigo do Cliente serdo previamente
autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo sem incidéncia
de honorarios ou comissdes. Exemplos: viagens, diarias, transporte, alimentagéo, comunicagao
em geral, fotocdpias etc. Os reembolsos de despesas sdo parte integrante da receita tributavel
da Agéncia. Assim sendo, tais reembolsos sofrem taxagdes de impostos. Estes tributos devem
ser cobrados do Cliente.

Permutas - Considerando os expressos termos do art. 9°, inciso VIII, c.c. a Lei 9.610/98 (Lei de
Direito Autoral), bem como a forma disposta pelo item 13 do Cddigo de Etica dos Profissionais
da Propaganda, incorporado ao sistema legal, por forga do art. 17 da Lei 4.680/65, nenhum
trabalho publicitario pode ser veiculado sem que a Agéncia de Propaganda criadora autorize
sua divulgacdo e sem que seja ela, por isso, remunerada. Considerando que nas negociagdes
para veiculagdo de propaganda através de permutas, o pagamento da veiculagio se da através

de outras moedas, que ndo em pecinia, recomenda-se e se estabelece que:

a) Nas negociagdes para veiculagdo de publicidade, onde sejam adotadas as permutas, a Agéncia
de Propaganda que atende o Cliente-Anunciante deve, necessariamente, delas participar, a
fim de estabelecer em conjunto com o Veiculo de Divulgagao e seu Cliente a sua forma de
remuneragao, correspondente ao “Desconto Padrdo de Agéncia”;

b) A remuneragéo da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “Desconto Padréo de Agéncia”,
serd devida pelo Veiculo em qualquer caso (participando ou ndo a Agéncia da negociagio),
sendo que o percentual de 20% (vinte por cento), correspondente aos citados honorarios da
Agéncia, incidira sobre o valor da permuta;

c) Faculta-se as partes, notadamente aos Veiculos de Divulgacéo e as Agéncias de Propaganda
em conjunto, que excepcionalmente estas possam receber, a titulo de “Desconto Padrdo de
Agéncia”, espago/tempo publicitério no citado Veiculo, para ser utilizado por um dos clientes
da Agéncia, indicado previamente pela Agéncia ao Veiculo. Esta disposigio é estabelecida como

excegho a regra do item 4.7 das Normas-Padrao.
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d) Projetos especiais, eventos, apoios e Patrocinios’ - Nas negociagdes entre o Cliente da carteira
da Agéncia e o promotor de projeto especial, promogao, feira, convengao, palestra, seminario,

curso, e demais eventos, com a finalidade que este Cliente venha apoiar ou patrocinar as |
agoes do promotor, fazendo a transferéncia de recurso através de peclnia ou de permutas

e que, em contrapartida, proporcione ao Cliente exposicdo em midia de sua(s) marca(s) e/ou
produto(s) e/ou servigo(s) nas pegas de divulgagdo do evento, caberd, nestes casos, a Agéncia

de propaganda responséavel pela conta publicitaria uma remuneragao sobre o valor do contrato
que deve corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao “Desconto Padrao

de Agéncia”, sendo este devido pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando ou nao
a Agéncia da negociagao). Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em
espacos publicitarios a serem utilizados livremente pelo Cliente na divulgag@o de seu interesse,
faculta-se a Agéncia estimar os pregos dos espagos publicitarios oferecidos ao cliente. Caso esses
espacos estejam abaixo dos valores de mercado ou ofertados pelo promotor como bonificagao
da negociagio, podera a Agéncia estabelecer sua remuneragido de 20% (honorarios), levando
em consideragio nao o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes aos espagos
ofertados ou pregos pagos pelo seu Cliente na compra de espagos publicitarios semelhantes.

Recomenda-se e se estabelece que:

a) Nas negociagbes, a Agéncia de Propaganda que atende o Cliente-Anunciante deve
necessariamente delas participar, a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor do evento
e seu Cliente, a sua forma de remuneragao, correspondente ao “Desconto Padrao de Agéncia”;

b) Aremuneragéo da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “Desconto Padrao de Agéncia”,
serd devida pelo Promotor em qualquer caso (participando ou ndo a Agéncia da negociagao),
sendo que o percentual de 20% (vinte por cento), correspondente aos citados honorarios da
Ageéncia, incidiré sobre o valor do contrato;

c) Faculta-se as partes, notadamente aos Promotores e as Agéncias de Propaganda em conjunto,
que, excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de “Sesconto Padrdo de Agéncia”, espago/
tempo publicitario quando o Promotor for um Veiculo, podendo esse espago/tempo ser utilizado
por outros Clientes da Agéncia, a qual competira indicar previamente ao Veiculo. Esta disposigao
é estabelecida como excegdo a regra do item 4.7 das Normas-Padrdo.

d) Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociagio serdo
as mesmas estabelecidas no item referente a permuta. Servigos néo previstos nesta tabela sdo
de livre acerto entre a Agéncia e o Cliente,

Refagdo: adicional de 30%.

Esta tabela podera ser alterada sem prévio aviso.
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TABELA REFERENCIAL DE PREGOS
MARANHAO

Exemplos:

Langamento de nova empresa

) (Re)Langamento de produto 100.00 '
) Grande complexidade Planejamento anual de produto/marca RS $0.1000
Campanha anual
Langamento imobiliério
Campanha de incentivo / relacionamento
Média complexidade Barticioacio e fekrs R$ 21.550,00
Calendério Promocional
- Acdo de guermilha
Baixa complexidade Campanha de Varejo RS 11.230,00
Agéo promocional
Estratégia de midia e néio midia R$ 5.210,00
Elaboragéio de Briefing de campanha (quando n&o for forecida pelo cliente) R$ 4.370,00
Plano de midia (por meio) RS 1.000,00
Criagdo da Campanha: adaptagéo, finalizagéo e computagdo gréfica das pegas que compdem a campanha sero cobradas individualmente.
Campanha Grande/Grande Complexidade RS 17.249,40
Relacionado a uma campanha de grande
complexidade.
Campanha Média/Média Complexidade RS 11.799,30
21 Relacionado a uma campanha de média
complexidade.
22 Campanha Pequena/Baixa Complexidade RS 6.349,20

23

Relacionado a uma campanha de baixa
complexidade.

24

Pega Isolada (quando criagio do tema/conceito se
aplica para uma Unica peca)

Acréscimo de 100% sobre o valor total da pega

25

26 Identidade visual Total
27 ‘Empresa R$ 9.084,00
28 Produto RS 5.526,00
29 imobilidric e evento R$ 4.516,00
30 Selo comemorativo/promocional R$ 4.516,00
31 Readaptacio de marca antiga R$ 3.920,00
32 Mascote/personagem R$ 8.286,00
33 Nome Fantasia R$ 3.365,00
34 Nome Produto R$ 3.550,00
35 Manual de identidade visual RS 3.436,00
36 Uniforme RS 1.294,00
37 Papelaria: bloco de anotagdes, cartdo de visita, envelope, papel carta, elc (prego por peca) R$ 820,00
Sinalizagdo Total
Fachada R$ 4.065,00

Pértico RS 4.065,00
Sinalizacao interna (adaptagdo por placa) RS 240,00
Sinalizag¢#io intemna (projeto de grande porte) R$ 6.045,00
Sinaliza¢do interna (projeto de médio porte) RS$ 4.688,00
Sinalizagao interna (projeto de pequeno porte) RS 3.688,00

Totem R$ 2.774,00
Adesivagem de Frota Total

Caminhao RS 1.525,72 R 1.898,28 _ R$ 3.364,00
Caminhete/Va R$ 982,29 RS 1.317.71__ R$ 2.300,00
Carro passeio/utilitario RS 982,04 R$1.017,06 _ R$ 2.000,00
Motocicleta 265,74 R$ 299,26 R$ 565,00
Onibus RS 1.637,82  R$2.174,18 _ R$ 3.812,00
Projetos Gréficos Total
Apresentag3o Multimidia RS 4.090,00
Broadside, folder e mala direta RS 5.726,00
Eaﬂ.ilha.'Catélogo R$ 4.910,00
CD/DVD RS 5.726,00

12
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50 House Crgan / Relatorio
61 Jornal R$ 11.452,00
62 Livro R$ 17.180,00
63 Mostrugrios R$ 9.816,00
54 News Letter R$ 2.865,00
85
66 Capa Total
67 Agenda RS 2.290,00
68 Capa de catalogo RS 2.878,00
68 Capa de Livro RS 4.182,00
70 Capa de relatdrio RS 2.876,00
71 Capa de revista R$ 4.182,00
72 CD - Capa RS 2.290,00
73
74 Diagramagé#o por pdgina Total
75 Impresso - até 32 paginas R$ 184,80 R§ 175,20 R$ 360,00
76 Impresso - aima de 33 paginas RS 128,57 R$ 121,43 R$ 250,00
77 Multimidia - montagem por tela R§ 280,00
78
70 Criagao Stand Finalizagio  Compntasdo Total
80 Stand sem projeto arquitdnico RS 1.552,03 R$ 799,97 R$ 2.352,00
81 Stand com projeto arquitdnico (até 50m2) RS 1.552,08 R$ 799,97 RS 2.352,00
82 Stand com projeto arquitetdnico (por m2) R$ 31,20 R$ 16,80 RS 48,00
83
&4 Criagiio do moblllério Finalizagho  Comoniaseo Total
85 Balcdo para degustagdo RS 919,50 RS 306,50 R$ 1.226,00
88 Ponto de Venda R$ 919,50 R$ 306,50 R$ 1.226,00
87
88 Criagdo do moblllario ja existente Finalizagdo Ct};mrggzcio Total
89 Balcao para degustagao R$ 919,50 R$ 306,50 R$ 1.226,00
%0 Ponto de Venda RS 919,50 R$ 306,50 R$ 1.226,00
91
%2 Embalagens Finalizagio c”(;"‘r:;';‘f“ Total
Caixa de embarque RS 813,99 RS 401,01 RS 1.215,00
Cartela/tag R$ 813,99 R§ 401,01 RS 1.215,00
Cinta para embalagem RS 222,00 R$ 108,00 R$ 330,00
Embalagem RS 3.383,68 RS 1.658,32 R$ 5.042,00

Embalagem (reformulag@o ou melhora)

R$1.772,51 RS 869,40 RS 2.642,00

Embalagens para linha de produtos R$0.030,80  R§ 4.423,20 R 13.454,00
Mockup (sem custo terceirizado) R§$ 2.622,10 RS 1.285,90 RS 3.908,00
Rotulo R$ 1.841,9 3,02 2.745,00
Rétulo (reformulagdo ou melhora) R$ 1.485,01 R$ 799,99 RS 2.285,00
PEGAS VEICULAVEIS
Antincios Adaptagio Finalizag8io c%mrzmqéo Total
Jomnal / Revista RS 1.065,11 RS 412,88 R§ 292,01 RS 1.770,00
Jomal (classificado) RS 706,22 RS 274,38 R$ 169,40 R$ 1.150,00
Publicidade Legal / Balango
Pagina dupla RS 3.736,40
1 Pagina RS 1.889,19
Rouba pagina R$ 1.373,82
1/2 pagina RS 943 87
1/3 pagina R$ 496,55
1/4 pagina RS 471,94
Midia Exterior Adaptagéo Finalizago ~ Computagdo Total
Backbus - Traseirdo de Onibus R$ 1.505,29 R$ 644,27 RS 560,44 R$ 2.710,00
Busdoor / Taxidoor R$ 829,82 R$ 449,68 R$ 430,50 RS 1.710,00
Cancela de estacionamento R$ 829,82 R$ 449,68 R$ 430,50  R$ 1.710,00
Empena R$ 1.506,84 RS 1.288,84 R$ 1.564,33 RS 4.360,00
Frontlight — backlight - Triedo (por face) R$ 1.955,68 R$ 834,90 R$ 429,41 R$ 3.220,00
Mobiliario urbano: placa de esquina, sinalizagdo de
rua, lixeira e jangadas R$ 333,64 R$ 212,86 R$ 143,50 R$ 630,00
Outdoor R$ 1.955,68 __R$834,90 R§429,41 _ R$ 3.220,00
5 Midia eletronica - criagdo, texto e rotelro Total
=]




Tebela Referencial de Servigos Internos do Maranhie
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e T
127 ‘Assinatura/vinheta eletranica RS 650,00 |
128 Audio/Spot até 607 RS 820,00
129 Documentario/Video até 5' R$ 6.190,00
130 Documentario/Video - por minuto excedente R$ 740,00
131 Jingle/tritha até 60" R$ 1.390,00
132 Storyboard (por quadro) RS 240,00
133 VT/filme (miolo de oferta) R$ 440,00
134 VT/filme até 60" R$ 1.790,00
135
138 PEGAS NAO VEICULAVEIS/PROMOCIONAIS
137__Acréscimo de 30% quando a pega possuir formato especial.
138
135 Midia Exterlor Adaptago Finallzagio c‘g“g:g‘:"" Total
140 Banca de Jomal RS 1.502,04 RS 642,88 R$ 215,09 RS 2.360,00
141 Bli?n_p R$ 430,43 R$ 174,57 R$ 165,00 R$ 770,00
142 Faixa - faixeta (avido, rua, supermercado) RS 277,43 R$ 176,11 R$ 166,46 RS 620,00
143 Galhardete RS 829,82 R$ 449,68 R$ 430,50 R$ 1.710,00
144 Placa de estrada R$ 333,64 R$ 212,86 R$ 143,50 R$ 690,00
145 Placa obra RS 333,64 R$ 212,86 R$ 143,50 R$ 690,00 |
148 Pintura de muro (até 25m2) R$ 829,82 RS 449,68 R$ 430,50 R$ 1.710,00
147
148 Impressos Adaptagio Finalizagdo c"c;’"rgf‘i‘c‘i‘?“‘ Total
149 Broadside, folder, mala direta (até formato A4) R$ 1.774,14 R$ 685,76 R$ 430,10 R$ 2.890,00
150 Cartéo; aniversério, Natal, Ano-Novo, postal R$ 750,00 R$ 320,08 R$ 429,94  R$ 1.500,00
151 Cartaz R$ 750,00 RS 320,06 R$ 429,94  R$ 1.500,00
152 Convite para eventos elaborados R$ 1.128,27 R$ 339,20 R$ 222,53 RS 1.690,00
153 Convite para eventos simples RS 862,39 R$ 258,00 R$ 169,61 R$ 1.290,00
154 Diploma RS 443,77 R$ 266,26 R$ 179,97 R$ 890,00
155 Formulério RS 443,77 R$ 266,26 R$ 179,97 R$ 890,00
156 Jogo americano RS 443,77 R$ 266,26 R$ 179,97 R$ 890,00
157 Panfleto R$ 750,00 R$ 320,06 R$ 429,894 R$ 1.500,00
158 Pasta RS 334,26 R$ 212,49 R$ 143,25 R$ 690,00
159 Santinho RS 334,26 RS 212,49 RS 143,25 RS 690,00
160
161 Material Promocional/PDV Adaptagio Finalizagio  Computagho Total
162 Aplicagdo de marca RS 237,66 R$ 152,34 RS - R$ 390,
163 Adesivo (até Ad) RS 443,77 R$ 266,26 R$ 179,87 R$ 890,
164 Adesivo (superior a A4) R$ 750,00 R$ 320,08 R$ 429,94  R$ 1.500,
165 Backdrop (s6 marcas) RS 333,10 R$ 214,14 R$ 142,76 R$ 690,00
168 Bandeirola RS 652,39 R$ 432,54 R$ 215,07 RS 1.300,00
167 Bandd RS 333,10 R$ 214,14 R$ 142,76 R$ 690,00
168 Banner R$ 973,46 R$ 416,17 R$ 710,36 R$2.100,00
169 Bola / Baldo de festas RS 333,10 RS 214,14 RS 142,76 R$ 690,00
170 Cartela de precos RS 333,10 R$ 214,14 RS 142,76 R$ 690,00
71 Craché RS 333,10 R$ 214,14 R$ 142,76 R$ 690,00
172 Display de balcdo e parede RS 973,46 RS 416,17 R$ 710,36 R$ 2.100,00
173 Ficha de Inscricdo/Cupom RS 468,60 RS 290,78 RS 170,62 R$ 930,00
174 Mobile R$ 468,60 R$ 290,78 R$ 170,62 R$ 930,00
175 Painel RS 973,46 R$ 416,17 R$ 710,36 R$ 2.100,00
176 Placa Comemorativa RS$ 333,10 RS 214,14 R$ 142,76 R$ 690,0
177 Sacola RS 333,10 R$ 214,14 RS 142,76 R 690,01
178 Saia de géndola RS 443,77 RS 266,26 R$ 179,97 R$ 890,0(
179 Wobbler, danger, stopper RS 652,39 R$ 432,54 R$ 21507  R$ 1.300,00
180
181 Brinde Adaptagdo Finalizagio  CopELtagéo Total
182 Aplicagdo de marca RS 237,66 R$ 152,34 RS - R$ 390,00
183 Abanador / leque RS 413,33 R$ 264,34 R$ 252,33 R$ 930,00
184 Boné R$ 333,10 R$ 214,14 R$ 142,76 R$ 690,00
185 Calendario (Bolso/Mesa) R$ 706,79 R$ 266,85 R$ 216,36 R$ 1.190,00
188 Calendario (custo por 1amina) R$ 651,79 R$ 432,93 R$ 215,27 R$ 1.300,00
187 Camisa R$ 413,33 R$ 264,34 R$ 252,33 R$ 930,00
188 Marcador Pégina R$ 413,33 R$ 264,34 R$ 252,33 R$ 930,00
188 Mouse pad R$ 413,33 R$ 264,34 R$ 252,33 R$ 930,00
190 Projeto especial (criagdo de novo brinde) R$ 1.509,39 R$ 645,51 R$ 775,09 RS 2.930,00
191
192 Projetos especials (apenas layout - nfo Incluse produg#io) Total
193 Inflavel R$ 2.050,00
194 Medalha R$ 2.050,00
195 Totem RS 2.200,00
196 Troféu RS 2.890,00
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198 Site/Portal Total VN
199 Arquitetura de informagdo (mapa do site + wireframe) R$ 13.935,56 ""‘9? {:‘
200 Compra de dominio + hosting (mensal) RS 371,61 | ﬂ '
201 Desenvolvimento de CMS RS 9.290,37 \g , Nt
202 Desenvolvimento de gerador de perfis RS 9.290,37 % i .\,‘( ;
203 Desenvolvimento de sistema de banco de dados R$ 3.716,15 4
204 Gestéo de contelido R$ 11.148,45

205 Integragéio com redes sociais R$ 10.838,75 y
206 Layout das paginas internas (por pagina) RS$ 6.697,78 EN

207 Layout de homepage ____R$12.387,16 )
208 Programagéo de capa em flash R$ 18.580,75 - | 4
209 Redagdo de texto (por pagina) R$ 3.096,79 et e D
210 Replicar pagina para diferentes idiomas R$ 1.161,30 el Pl
211 Alteragbes / ajustes de layout (por pagina) R$ 1.798,64

212 Alteragdes / ajustes de programagdo (por pagina) R$ 3.597,29

213 Hotsite Total

214 Arquitetura de informagao (mapa do site + wireframe) R$ 4.645,19

215 Compra de dominio + hosting (mensal) RS 351,97

216 Desenvolvimento de banco de dados R$ 12.387,16

217 Desenvolvimento de cms R$ 12.387,16

218 Desenvolvimento de gerador de perfis R$ 12.387,16

219 Gestéo de contelido RS$ 5.866,25

220 Integragio com redes sociais R$ 15.483,96

21 Layout de homepage R$ 8.516,18

222 Layout das paginas internas (por pagina) R$ 4.645,19

223 Programagéo de capa em flash R$ 11.612,96

224 Redagdo de texto (por pagina) R$ 1.703,24

225 Replicar pagina para diferentes idiomas R$ 1.161,30

226 Promog#o/Concurso Total

227 Mediagdo (mensal) RS 3.733,49

228 Planejamento e mecénica R$ 5.600,24

220 Newsletter/Email Marketing Total

230 Importagéo / segmentaco / higienizagio de base R$ 4.583,00

231 Disparo (unitario) R$ 371,61

232 Mensuragéo de resultados R$ 4.583,00

233 Newsletter / e-mail mkt em arquivo de imagem (jpg,png,etc.) RS 1.224,37

234 Newsletter / e-mail mkt em arquivo html R$ 1.391,31

235 Relatdrio de envio de newsletter / e-mail mkt R$ 4.583,00

236  Banner (medidas em pixel) Total

237 Background 1680 x altura livre RS 5.264,45

238 Banner vertical 120x240 R$ 3.648,61

239 Banner vertical expansivel 300x600 RS 5.264,45

240 Barra Lateral 180x400 R$ 3.648,61

241 Banner vertical expansivel 1190x700 RS 5.264,45

242 Botdo 120x30 R$ 3.040,03

243 Botdo 120x60 RS 3.648,61

244 Bot&o 120x80 RS 3.848,61

245 Botdo 88x31 RS 3.040,03

246 Full banner 468x60 R$ 3.648,61

247 Full banner expansivel 468x300 RS 5.264,45

248 Giga banner 990x300 RS 5.264,45

249 Half banner 234x60 R$ 3.040,03

250 Interstitial 1000x600 RS 5.264,45

251 Layer dhtml R$ 5.264,45

252 Mega banner 920x114 RS 5.264,45 /

253 Page colapse (fechado 300x250 - aberto 980x315) R$ 5.264,45

254 Retangulo 180x150 R$ 3.

255 Retangulo de menu 140x240 R$ 3.848,61

256 Retangulo médio 300x250 R$ 3.848,61

257 Rouba pagina (fechado 300x250) — aberto 994x519) R$ 5.264,45

258 Selo 180x30 R$ 3.040,03

259 Selo duplo 180x60 R$ 3.648,61
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RS 3.040,03
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Skyscraper 120x600
Super banner 728x90 R$ 3.648,61
Super banner expansivel 728x300 RS 5.264,45
Xpace 948x60 a 948x360 RS 5.264,45
Audiéncla Total
Monitoramento didrio + relatério semanal simples (mensal) RS 1.052,90
Relatério completo (mensal) RS 1.796,15
Relatério de andlise de métricas in-site R$ 529,05
Relatério de andlise de métricas off-site R$ 1.858,05
Midias Soclas Total
Criagéo de cards para redes sociais RS 885,15
Criagéo de perfil (facebook, twiter, etc) R$ 2.199,80
Personalizag@o de rede social / perfil (avatar, testeira, etc.) R$ 7.332,80
Geragéio de ConteGdo Total
Criagdo de matriz de conteldo para canais proprietérios (redes sociais e sites) (por plataforma digital) RS 6.193,60
Criagdo de contetdos para perfis proprietdrios em redes sociais (por post) R$ 232,25
Criagéo de contelidos para ambientes digitais como sites, hotsites e blogs (por post) R$ 464,50
Criagdo de publieditoria (para blogs,sites e redes sociais) (por publieditorial) R$ 929,05
Curadoria (pesquisa) de contelido para perfis proprietarios em redes sociais R$ 154,80
Curadoria (pesquisa) de contetido para ambientes digitais proprietarios (sites, hotsites e blogs) (por post) RS 154,80
Gestdo de geragdo de conteudos e interagdes em canais proprietarios (por més) RS 619,35
Monitoramento de Canals Proprietérios Total
Monitoramento de interagdes e respostas s interagdes (por didria) R$ 123,90
283 Monitoramento da Marca na Web Total
Monitoramento de mengdes & marca na web e geragdo de relatério em resultados (por relatério) R$ 929,95
Monitoramento de mengdes & marca para interagdes (monitoramento ativo) (por diaria) R$ 123,85
Disseminagéo Online Total
Estruturacdo de estratégia de disseminagao (por job) RS 4.645,20
Gestéo de disseminagdo online (por job) R$ 619,35
Mapeamento de formadores de opini&o (blogueiros e betas) (por formador de opinido) R$ 61,95
Pesquisa de dados cadastrais de formadores de opini&o para contato (enderego + email)(por formador de opini. R$ 49,55
Realizag&o de contato com formadores de opinifio (por formador de opinido) R$ 30,95
Negociag8o e contratagdo de posts pagos de formadores de opinido (por formador de opini&o) R$ 61,95
Digital PR (ativagéo de formadores de opinifio) (até 10 formadores de opini&o) R$ 1.548,45
Moniteramento e Avallagdo de Resultados Total
Planejamento e definigio de métricas e metas do projeto (por job) R$ 2.012,90
296 Monitoramento de posts pagos e midia espontanea em redes sociais, sites e blogs (didria) RS 1.548,40
Relatério semanal com monitoramento e clipagem de posts (por relatério) R$ 433,55
298 Relatdrio completo do Projeto (por relatério) RS 1.796,15
298 Games Total
Design de ambientes de jogo R$ 9.290,37
Design de telas complementares de jogo RS 4.645,20
Game-flash R$ 23.225,94
Game-html5 RS 38.709,85
Mobile game RS 54.193,85
Planejamento de game R$ 7.742,00
Social Game R$ 69.677,80
Aplicativos Total
Aplicativo para redes sociais simples R$ 38.709,90
Aplicativos para redes sociais gerador de perfis e integragdo de contetido R$ 54.193,82
Aplicativo para aparelhos méveis (celular e tablet) R$ 61.935,82
Mobile Total
Analise de resultados de campanha sms RS 1.796,15
Banner grande para dispositivos méveis 320x100 RS 3.648,62
Cabegalho para dispositivos maveis 320x50 RS 3.648,62
Disparo de SMS RS 1.23%70
Mabile apps 480x75 RS 3648,
Planejamento de campanha SMS
Quadrado 250x250 “Rs 3.648,b9.>
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Selo duplo 300x100 ~N RS 3.648,62
Selo simples 300x50 RS 3.648,62
Otimizagéo SEO Total
Andlise de conteudo in-site (por pagina) RS 278,70
Andlise técnica in-site RS 2.167,75
Anélise técnica off-site (link building) RS 3.406,45
Monitoramento de resultados RS 929,04
Planejamento de campanha (por palavra) R$ 774,20
Marketing em Buscadores (S.E.M) Total
Criagao de campanha RS 5.419,40
Gest&io de campanha R$ 920,05
Selegdo de palavras-chaves (por palavra) R$ 170,30
Apresentagdes
Presentation em flash R$ 27.871,12
Presentation em ppt RS 13.935,55
Planejamento Total
Planejamento de Projeto digital R$ 22.507,00
Protétipo de Projeto Digital (wireframes) - arquitetura R$ 22.507,00
Benchmark (avulso) R$ 9.268,00
Dire¢do de arte (conceito para projeto)\ RS 10.592,00
Andlise de tecnologia RS 7.502,00
Vag Book (especificagdo métrica)u R$ 7.502,00
SEQO Book (especificagdo de agdes para busca orgénica) RS 18.756,00
Gestéo de Projeto (PMI)* R$ 49.650,00
Plano de midia digital (avulso) R$ 13.240,00
Criagéo Total
Sites Institucionais (Planejamento, UX, Dire¢do de Arte, Webdesign e Redagéo) RS 49.650,00
Intranets e extranets (Planejamento, UX, Direg3o de Arte, Webdesign e Redagdo) RS 44.132,00
E-commerce (Planejamento, UX, Diregdo de Arte, Webdesign e Redagfo) RS 41.925,00
Blogs, foruns e hotsites (Planejamento, UX, Diregio de Arte, Webdesign e Redagao) RS 16.550,00
App Mobile (Planejamento, UX, Direg8o de Arte, Webdesign e Redagao) RS 49.650,00
Programagéo Total
Sites Institucionais RS 49.650,00
Intranets e extranets R$ 44.132,00
E-commerce\l RS 41.925,00
Blogs, féruns e hotsites RS 16.550,00
App Mabile RS 49.650,00
Setup de servidor RS 5.628,00
BGestdo e suporte mensal de servidor R$ 1.986,00
Infogréfico e Landing page RS 4.635,00
Conteddo Total
“SAC 2.0" - Interagdo em canal social (mensal) RS 6.620,00
Business Inteligence Total
Andlise Web Metrics - mensal R$ 3.752,00
Andlise especifica SEO - mensal R$ 4.634,00
Monitoramento social de marca - mensal R$ 4.193,00
Desenvolvimento dos trabalhos em Melos Digitals Custo homem/hora (R$

Planejamento 419,10 a 500,50
Design e criagéo 331,10 a 418,00
Atendimento e gestéo 333,30 a 418,00
Programacdo 250,80 a 333,30
Refagdo — adicional minimo de 30% Valores em reais
-
llutragao (por ilustrag&o) Acima de 10 Até 10
Grafico (ilustragdo) RS 475,00 RS 658,00
Mapa de localizaggo (simples) R$ 1.148,00  R$ 1.078,00
Tabela R$ 382,00 RS 530,00
llustragSes / Cartoon / Caricatura (midia impressa e eletrénica) R$ 690,00 RS 956,00

Pesquisa 2007 - Referencial de valores de ilustragdo Abipro
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380 Hora/Profissional Total 7 \‘ c s

381 Presidente RS 560,00 /. i

382 Vice-presidente RS 380,00| ' "¥T —al”

383 Diretor de Criagio R$ 310,00 { Sk

384 Diretor de Atendimento R$ 310,00 «,._..‘_J_V

335 Atendimento R$190,00] ' ;i

386 Diretor de arte R$ 290,00 L

387 Redator R$ 290,00

388 Planejamento R$ 380,00

389 Produtor gréfico/eletronico R$ 190,00 i %

380 Midia R$ 190,00

391

12 Finallzagdo Tol| ) &L
Fechamento de arquivo (por hora homem) - incluir el »E I

. em fechamento de arquivo. R$ 190,00 _{/’)

394 Tratamento de imagem (Por hora homem) R$ 190,00

395 Vetorizagéo de logotipos R$ 190,00

396 Gravacgéo de CD/DVD RS 36,00

397 Scanner de imagem RS 24,00

398 Print papel A4 (cor) R$ 12,00

399 Print papel A3 (cor) R$ 18,00

400 Print papel A4 (p&b) RS 9,50

401 Print papel A3 (p&b) RS 14,00

402 Backup de arquivos CD/DVD R$ 360,00




_ ESTADO DO MARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
GABINETE DO PREFEITO

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N°000/20xx — ASCOM S~

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVIGOS

DE PUBLICIDADE, COMPREENDENDO O
CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS ! 6&
INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR —— -
OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, '{q
A CONCEITUACAO, A CONCEPGAO, A
CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A
INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA
EXECUCAO EXTERNA, A COMPRA DE MIDIA

EA DISTRIBUIQAO DE PUBLICIDADE, COM O

INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA
PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS,
PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES

OU DE INFORMAR O PUBLICO EM GERAL,

QUE ENTRE S| CELEBRAM A PREFEITURA
MUNICIPAL DE IMPERATRIZ, E A EMPRESA
XOXOOOOOOOOOOXXXXXXX, NA FORMA ABAIXO.

Ao(s) xx dias do més de xxxxxx do ano de 20xx, de um lado, o MUNICIiPIO DE
IMPERATRIZ, CNPJ/MF n.° 06.158.455/0001-16, localizada na Rua Rui
Barbosa, n.° 201 - Centro, atravées do Chefe de Gabinete, senhor
XXXXXXXXXXXXXXX, brasileiro, profissdo xxxxxxxx, portador do RG n.° xxxxxxxx SSP/xx
e do CPF/MF n.° xxxxxxxxxxxxx, doravante denominada simplesmente de
CONTRATANTE e, do outro lado, a empresa XxXXXXXXXXXXXXXXxxxxxxxxX, CNPJ n°
XXOOXXXXXXXXXX, estabelecida na Rua xxxoxxx, n°xxx, Bairro xxxxxx, cidades de xxxxxxx
do estado xxxxxx, neste ato, representada pelo, Sr(a) xxxxxxxxxxxxxxx portador do
RG n.% xooxxxxxxxxxx € do CPF/MF n.° xxxxxxxxxxxxxx, doravante denominada
simplesmente de CONTRATADA, tendo em vista o que consta no Processo n.°
XXXXXXXXXxxxxxx- ASCOM e proposta apresentada, que passam a integrar
este instrumento, independentemente de transcrigdo na parte em que com este
nado conflitar, resolvem, de comum acordo, celebrar o presente Contrato,
resultante da licitagao sob a modalidade Concorréncia Publica n ° xxx/20xx, do
tipo MELHOR TECNICA E PREGO mediante as clausulas e condigée
seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DA LEGISLAGAO E DOS DOCUMENTOS
VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n°® 12.232, de
29.04.10, e, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18.06.65, e n°
8.666, de 21.06.93.

Rua Rui Barbosa, 201 — Centro CEP — 65.901-440
www.imperatriz.ma.gov.br



ESTADO DO MARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
GABINETE DO PREFEITO
1.2.Independentemente de transcrigdo, fazem parte deste contrato, e a ele se
integram em todas as clausulas, termos e condi¢cdes aqui ndo expressamente
alterados - o Edital da Concorréncia Publica n® xxx/20xx e seus Anexos, bem
como as Propostas Técnica e de Pregos apresentadas pela contratada.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestagdo de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugao
externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituicbes ou de informar o publico em geral,
conforme Briefing e Edital.

2.1.1Também integram o objeto deste contrato, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

a)Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento relativos a execugéo deste contrato;

b) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagado
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

c) A produgdo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela
CONTRATADA.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’
do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de
mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada
a inclusédo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo
publicitaria.
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2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de
promogao, de patrocinio e de assessoria de comunicagéo, imprensa e relagbes
publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem ;
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia .=
ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de o {
comunicagéo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou

de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéo.

2.2. A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de
fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugdo das
atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e
demais meios de divulgagao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.3. A CONTRATADA n3o podera subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execugao de servigos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA E DA PRORROGAGCAO

3.1 O presente contrato tera duragédo de 12 (doze) meses, contados a partir do
dia da sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATADA ficara obrigada a aceitar nas mesmas condi¢des
contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios do
objeto até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial do contrato, observadas
as condi¢des definidas no paragrafo 1° do art. 65 da Lei n°8.666 de 21/06/93.

3.1.2 O CONTRATANTE podera optar pela prorrogacédo desse prazo em até 60
meses, mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso |l do art. 57 da
Lei n° 8.666/1993.

3.1.3 A prorrogacdo sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE, em conformidade com
o subitem 7.10 deste contrato.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, em decorréncia do
processo licitatério que deu origem a este ajuste, estdo estimados em R$
3.910.000,00 (trés milhdes e novecentos e dez mil reais), nos primeiros 12 _
(doze) meses, podendo ser dilatado até o maximo de R$ 19.550.000,00
(dezenove milhdes e quinhentos e cinquenta mil reais), caso a Administragéo
prorrogue o contrato até o limite de 60 (sessenta) meses.
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4.2. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser
assinado, consignara nos proximos exercicios em seu orgamento as dotagbes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3 O CONTRATANTE se reserva o direito de a seu juizo, utilizar ou nao a S é;
totalidade dos recursos previstos. - ';j
4.4 O crédito orgamentario para a execugdo dos servigos durante o exercicio "
de 20xx esta consignado no Orgamento do Municipio de Imperatriz, conforme

as seguintes classificagdes:

Unid. Orgamentaria: 11 — Governadoria do Municipio

Dotagéo: 11.001.24.131.0011.2.033 Ag¢ao de Governo em Divulgagéo e
Assessoria de Comunicagao.

Natureza: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica
Recursos: 00- Tesouro Municipal.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagbes da CONTRATADA, além das demais previstas
neste contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organiza¢do completa e fornecer servigos de elevada
qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Imperatriz,
onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério. Se necessario,
a CONTRATADA podera eventualmente utilizar-se de seus estabelecimentos
em outros Estados para executar parte dos servigos objeto deste contrato,
desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

5.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta)
dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em
ImperatrizZMA, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados 8 CONTRATANTE.

5.1.3. Executar — com seus proéprios recursos ou, quando necessario, mediante
a contratagéo de fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os
servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificagbes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4._ Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da
capacidade de atendimento (Proposta Tecnica da Concorréncia que deu

origem a este ajuste) na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato,
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admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociagbes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagéo de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos
os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagéo.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos 8 CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do
art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipagéo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagéo
que nao os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre
conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave
violagdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a
processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicagao das sangdes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condigdes de prego, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizagdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou
servigos especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados
por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Cadastro de Fornecedores do Municipio de Imperatriz, aptos a
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fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com
as atividades complementares da execugéo do objeto deste contrato; Ry

Ill - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores \
cadastrados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido; -

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que o {v
a compdem, seus pregos unitdrio e total e, sempre que necessario, o
detalhamento de suas especificagdes;

V - a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificagdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone,
entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e
CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

VI - juntamente com a cotagéo deverdo ser apresentados comprovantes de que
o fornecedor est4 inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou
sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser
fornecido. '

VIl —a CONTRATADA apo6s recebimento da CONTRATANTE fica obrigada, no
prazo de 72 (setenta e duas) horas, a apresentar comprovante de pagamento
referente aos servicos de fornecedores executados em prol do objeto deste
contrato.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 1%
(um por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
sess&o publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.7.1.2. A CONTRATANTE procedera a verificagao previa da adequagao dos
pregos dos bens e servigos cotados em relagdo aos do mercado, podendo para
isso recorrer as informagdes disponiveis nas Secretarias Municipais e na CPL.

5.1.7.2 Se nado houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagbes, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para
previa decisdo da CONTRATANTE.

5.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:
a) supervisionar o processo de selegdo de fornecedores realizado pela

CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou
inferior a 1% (um por cento) do valor global deste contrato;
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b) realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o | *’)@57
fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor. m»b:;w

5.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de
servicos especializados acerca das condigdes estabelecidas na Clausula
Décima para a reutilizagdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no 2
tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos. e

5.1.7.5 As disposi¢des dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de
midia.

5.1.8 Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugéo de servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotagéo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou
servigos especializados de empresas em que:

| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora
em um mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societéaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a aprovagao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores,
veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente
a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para aprovagdo do Plano de Midia de
cada campanha ou agao, relagdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem
11.4, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10,
estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e do
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo a cargo
de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.4, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.
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5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, )‘gﬁg‘
pragas e veiculos habitualmente programados nos esforgos de comunicagdo da ‘=7
CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociagéo global entre as partes
sobre o que seja oneroso e 0 que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no - 51
subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados L
em até 6 (seis) meses da data de assinatura deste contrato. P @

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara
novo estudo, que vigorard durante os 6 (seis) meses seguintes e assim
sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e
conclusdes do estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE
solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar
nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar imediatamente apés a produgdo dos servigos, para
constituir o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: copias em x dcan,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
b) Internet: copias em CD;
c) Radio: cépias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos em alta
resolugdo, abertos e ou finalizados.

5.1.12.1Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderao
ser agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentagdo de
copia em DVD com a pega de TV.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingédo
deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados,
compreendendo as pegas e ou material produzidos, independentemente do
disposto no subitem 5.1.12.

5.1.14 Orientar a produgéo e a impressdo das pegas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuigdo s6 serd definido apés sua
aprovagao pela CONTRATANTE e sua reprodugéo dar-se-a a partir das pegas
mencionadas no subitem 5.1.12.
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5.1.15 Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, —-%&:7*
relatério das despesas de produgéao e veiculagédo autorizadas no més anterior e e
relatorio dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para

avaliacdo de seu estagio. T

5.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas _:__:;Q
de servico entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de ~ o
tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos [
tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e

responsabilidades.

5.1.16.1 Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE até o prazo maximo de 2 (dois) dias titeis apds a realizagao
do contato.

5.1.16.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos ftratados, a
CONTRATANTE solicitara a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 1 (um)
dia util, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante
comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja
assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao
causadas pela prépria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela
contratados.

5.1.18 Nao divulgar informagdes acerca da prestagéo dos servigos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e
expressa autorizagao.

5.1.19 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagao.

5.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para
qualquer operacao financeira.

5.1.21 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigdes de
habilitagdo exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a
certificagdo de qualificagéo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e
seu § 1°da Lein® 12.232/2010.
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5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de
infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagéo
estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.23 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus

empregados e, quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores .

contratados.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos
em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigées devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes
de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servicos contratados.

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagéo de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagbes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses
contratos perante seus signatarios e a prépria CONTRATANTE.

5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia
de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugéo
dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em
quaisquer servigcos objeto deste contrato.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer O6nus decorrentes de omissées ou
erros na elaboragédo de estimativa de custos e que redundem em aumento d
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

9.1.31 Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agbes judiciais que lhe venham a ser
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atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente ( P

contrato. "}3

5.1.31.1 Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a YV
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas

ou representacbes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver o
condenagéo, reembolsara 8 CONTRATANTE as importancias que este tenha -
sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a i \("
contar da data do efetivo pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na
legislagdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas
neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca
dos servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia,
que deverao ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas
uteis;

c) fornecer e colocar a disposigdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugdo dos servigos;

d) verificar 0 cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a CONTRATADA e as condigbes de contratagdo de fornecedores de
bens e servigos especializados pela CONTRATADA;

e) proporcionar condigées para a boa execugao dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre a
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
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6.2A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na Concorréncia que deu origem a
este contrato podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua
vigéncia, com ou sem modificagées.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGCAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servicos contratados e

verificara o cumprimento das especificagées técnicas, podendo rejeita-los, no
todo ou em parte, quando nédo corresponderem ao desejado ou especificado,
com anuéncia da Prefeitura Municipal de IMPERATRIZ.

7.1.1 A Prefeitura Municipal de Imperatriz, nomeia o servidora MARIA LETICIA
DE OLIVEIRA SILVA, Matricula n°® 523101, como FISCAL titular e nomeara um
substituto por Portaria, se for o caso, para executar a fiscalizagdo do contrato
resultante desta Concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugéo dos
servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando
sua imediata corregdo, com a anuéncia da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

7.2 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos
servigos.

7.3 A nao aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilagéo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execucao, referente a produgao, veiculagéo ou a distribuigdo, considerada néo
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizagao, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A aprovagdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita
execuc¢ao dos servigos contratados.

7.6 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidade
determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitird e oferecera condigbes para a mais ampla e
completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo
informagdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos servigos

em execucdo e atendendo as observagbes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacao.
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7.8 A CONTRATADA se obriga a permitr que a auditoria interna da
CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos
os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela
CONTRATADA.

7.10.1 A avaliagdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para
apurar a necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corre¢cdes que visem a
melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagéo de
vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho para servir de prova de
capacitagédo técnica em licitagoes.

7.10.2. Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada
ao FISCAL deste contrato e ficara a disposi¢do dos 6rgéos de controle interno
e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme
disposto nesta clausula:

8.1.1. Honorarios de xx % (xxx por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdio da CONTRATADA,
referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja
distribuicdo proporcione ou ndo & CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.2 Honorarios de xx % (xxx por cento), incidentes sobre os pre
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a
execucao deste contrato.

8.1.3 Honorarios de xx % (xxx por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados
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por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandior os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias .

8.1.4 Honorarios de xx %. (xxx por cento) dos valores previstos na tabela
referencial de pregos da Fenapro 2018/2019 de uso de competéncia do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhéo, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
CONTRATADA, referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo Ihe
proporcione ou nao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965, de que trata o subitem
9.1.

8.1.4.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.4.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos
servigos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de
pregcos da Fenapro 2018/2019 de uso de competéncia do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhdo e com os pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no
subitem 8.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo
Sindicato ou autenticada por ele.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.1 a 8.1.3 serdo calculados
sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA fara jus a honorarios sobre os custos de servigos
prestados por fornecedores referentes a produgéo de pegas e materiais cuja
distribuicéo proporcione ou ndo a ela o desconto de agéncia concedido pelos

veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da
CONTRATANTE, poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranga de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente
orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.
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8.4.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores
por ela contratados, deverao ser apresentados comprovantes de passagens,
diarias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugdo da
despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de
honorarios.

8.5 A CONTRATADA n3o farad jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de
agéncia quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em
qualquer ag¢ado publicitaria pertinente a este contrato.

8.6 As formas de remuneragdo estabelecidas nesta Clausula poderéo ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagéo ou da
prorrogagao deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragéo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara
jus ao desconto de agéncia de 20% concedido pelos veiculos de comunicagéo,
em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a
CONTRATADA pela concepgao, execugéo e ou distribuicdo de publicidade, por
ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°
12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do
autor das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e
materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo €& considerado incluido nas modalidades d
remuneragao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem
que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados,
prepostos ou fornecedores.
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10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA 7

poderdo ser reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo pr
Municipal, sem que caiba a eles ou @a CONTRATANTE qualquer énus perante a
CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgéaos ou entidades, diretamente ou por intermédio .;-Q_Zs-rvi

das agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, € (‘
efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e
conexos relacionados com a produgdo externa das pegas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagdes para a execugdo de servigos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores
orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cesséo,
orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao
pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e
de acordo com as condigdes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a2 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50%(cinquenta por
cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no maximo, a variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundagéo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um
ano da cessao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obr
consagradas incorporadas a essas pecgas, a ser pago pela CONTRATAN
aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera
de no maximo 70%(setenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo como
parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no maximo, a variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna
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(IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um
ano da cessao original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme
previsto nos subitens 102.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela
CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos
a qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais
maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no
custo de producgéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos
cachés, os de cessdao de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a pecga e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor
e conexos, nos orgamentos de produgdo aprovados pela CONTRATANTE,
ap6s os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que
vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que néao
impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos,
contado da data do pagamento do servigo, pela CONTRATADA ao fornecedor,
sem que caiba a CONTRATANTE qualquer dnus adicional perante os cedentes
desses direitos;

I — que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto
produzido, em midia compativel com seu uso e destinagao, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para
prestagao de servigos;

Il - que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cesséo referida nos
incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagéo, pegas produzidas
para outros orgéos e entidades do Poder Executivo Municipal. Nesses casos,
quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das
pecas e 0 submetera previamente 8 CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE
DESPESAS

11.1 Para a liquidagao e pagamento de despesa referente aos servigos
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera

apresentar:

| - a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem
legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ n® xxxxxxxxxxxx, da qual constara
o nimero deste contrato e as informagdes para crédito em conta corrente:

nome e numero do Banco, nome e numero da Agéncia e numero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

Il - os documentos de comprovagéo da veiculagdo, da execugdo dos servigos

e, quando for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarios a
comprovagdo da execugdo e entrega dos servigos para a liquidagédo e
pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, a Sede da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

11.1.2 O FISCAL deste contrato somente atestara a prestagdo dos servigos e
liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.
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11.2 A liquidagao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a | Q_f‘)i'j@._,
cargo da CONTRATADA: — 2

| - servigos executados pela CONTRATADA:

a) Intermediacdo e supervisdo de servicos especializados prestados por

fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranga de que de que trata 2 D_
o subitem 11.1. Devera haver comprovagdo de participagdo ativa da ~ (7
CONTRATADA por meio do relatério de acompanhamento; [

b) Execugado de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga
de que tratam os incisos | e Ill do subitem 11.1. Obrigatoriedade do envio dos
layouts finalizados em meio impresso com cabegalho com as seguintes
informagées: nome da pega, formato, nome do veiculo e periodo de veiculagao.

Il - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagéo:

a) produgéo e execugao técnica de pega e ou material: apresentagéo dos
documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

b) planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento pertinentes a execugéo do contrato:
apresentacao dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, |l e Ill
do subitem 11.1;

c) Criagdao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias: apresentagdo dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos |, Il e Il do subitem 11.1;

d) Veiculagdo: apresentagdo dos documentos de cobranga de que trata o
subitem 11.1 da demonstragéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
pregos, da indicagao dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos
de insergdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a
cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 11.4. As
comprovagdes devem conter: fotos datadas com cabegalho indicativo de local,
data, peca, veiculagdo e quantidade minima de amostragem, que sera definida
previamente pela CONTRATADA. As faturas deverdo registrar a quantia
cobrada em relagdo a quantia total a ser faturada, carta obrigatéria
comprobatéria emitida pelos veiculos, indicando a totalidade (ou nZo) das
veiculagdes contratadas. As faturas deverdo ser discriminadas na INVOICE,
com respectivo veiculo e total faturado. Sera obrigatéria a apresentagédo dos
prints digitais.
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11.2.1 As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia
executada por fornecedores de servigos especializados terdo o tratamento
previsto na alinea ‘a’ do inciso |l do subitem 11.2.

11.2.2 Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em midia eletrénica,
além das providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem 11.2 a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descrigéo da -
falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao. -

11.2.3 Os pregos de tabela de cada insergéo e os descontos negociados, de
que trata o art. 15 da Lei n® 12.232/2010, sera conferido Fiscal do Contrato, por
ocasido da apresentagdo do Plano de Midia pela CONTRATADA a
CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de produgéo ou
veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apds a apresentagdo dos documentos
previstos nos subitens 11.1e 11.2.

11.4 No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do
subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

I- Revista: exemplar original,

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informagdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou
5.1.11 da Clausula Quinta, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de
fazé-lo.

11.4.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10
ou 5.1.11 da Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatorio de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera
apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insergdo ou irradiagdo e similares) e declaragao
de execugéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagédo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial € CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa (quando for o
caso), dia e horario da veiculagao;
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I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso |, a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insergéo ou irradiagdo e similares) em que
figure a declaragédo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou no verso
desse documento, mediante impressédo eletrdnica ou a carimbo, desde que
essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha
todas as informagdes previstas no inciso | deste subitem.

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e |.1
deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execugao,
sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario
da veiculagao.

Il - Midia Exterior:

II.1 - Midia Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela empresa que
veiculou a pega, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagéo, local e
nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de
execucgao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial € CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragéo;

I1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigdo, datado e assinado,
fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos por
amostragem, identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de insergoes,
nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado de declaragdo de
execucgdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

1.3 - Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros
contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agéo foi
realizada, acompanhado de declaragéo de execugao, sob as penas do art. 299
do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

Il - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou
as pecas, preferencialmente com o print da tela.
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11.4.2 As formas de comprovagéo de veiculagdo em midias ndo previstas nos
incisos |, Il e Ill do subitem 11.4.1 serdo estabelecidas formaimente pela
CONTRATANTE, antes da aprovagao do respectivo Plano de Midia.

11.5 A CONTRATADA devera apresentar, conforme o caso, Certificado de N
Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, ‘
Certiddo Negativa de Débito junto & Previdéncia Social - CND, Certidédo D0 -
Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Atvada ! {’1
Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidées negativas de débitos

expedidas por 6rgéaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.6 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagéo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.6.1 Na hipétese de devolugdo, a documentagao sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.7 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitagéo
expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu
efetivo pagamento, com base na variagdo do Indice Geral de Pregos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas.

11.7.1 A CONTRATANTE n&o pagard nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da
CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou
pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.8 A CONTRATANTE nao pagard nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.9 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados seréo
efetuados pela CONTRATADA em até 15 (quinze) dias apés o recebimento da
ordem bancaria da CONTRATANTE pela agéncia bancéaria pagadora.

11.9.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancéria de pagamento emitida pel
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo quinto dia de cada més

com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente
anterior.
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11.9.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela

CONTRATANTE, e os relatorios deverdo conter pelos menos as seguintes '

informagdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.9.2 O nao cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de
apresentagdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo
estipulado poderd implicar a suspensdo da liquidagdo das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.9.2.1 Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contado
da notificagdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao
contratual por parte da CONTRATADA.

11.9.2.2 Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no
subitem 11.9.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta,
podera optar pela resciséo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de
servicos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

11.9.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com
regularidade pelos servigos prestados e pela venda de tempos e ou espagos, a
CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para
efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores
correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias
concomitantes.

11.9.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.10 A CONTRATANTE, na condig&o de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuigdes a que esteja obrigado pela legislagdo
vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 Sera exigida, apos assinatura do Contrato, A CONTRATADA prestara
garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de R$ 39.100,00 (Trinta e
Nove Mil e Cem Reais), correspondente a 1 % (um por cento) do valor
estimado para a execugdo dos servigos, no prazo de até 20 (vinte) dias
contado a partir da data de assinatura deste contrato.

12.2 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da
Nota de Empenho, a licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor
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da Secretaria de Estado da Comunicagdo Social, correspondente a 1 % (um
por cento) do valor estimado do contratado (subitem 23.1), a fim de assegurar a
sua execugdo, em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n°
8.666/1993, a escolha das licitantes vencedoras:
a) caugao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;
c) fianga bancaria. ;_ >,
12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugéo em dinheiro, o
depésito deverd ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal,

conforme determina o art. 82 do Decreto n°® 93.872/86, a qual sera devolvida
atualizada monetariamente, nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

12.4 Se a opgéao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de
vigéncia do contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apdlice deverd indicar a Prefeitura Municipal de Imperatriz
como beneficiario;

c) a apdlice devera conter clausulas de atualizagdo financeira, de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de irrevogabilidade.

12.5 Se a opgao for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmagédo do fiador de que, como devedor solidario,
farda o pagamento a Prefeitura Municipal de Imperatriz, independentemente de
interpelagao judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos
direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro;

d) clausulas de atualizagao financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade. :

12.6 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em

sistema centralizado de liquidagéo e de custédia autorizado pelo Banco Central
do Brasil;

Rua Rui Barbosa, 201 - Centro CEP - 65.901-440
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b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo & ’}4{
Ministério da Fazenda. T AR~

12.7 Nao serao aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham
clausulas contrarias aos interesses da Secretaria de Estado da Comunicagéo
Social. RV

et -

12.8 Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste Edital, a no prestagéo
da garantia exigida sera considerada como recusa injustificada em assinar o
contrato, implicando sua imediata resciséo.

12.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no
pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a
indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva
reposicdo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga
a fazer a complementagdo da garantia no prazo maximo de 20 (vinte) dias
uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.11 Na hipotese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira
nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas
na Lei n° 8.666/1993.

12.11.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 20 (vinte) dias, contado da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

12.12 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA, no prazo de 60 (sessenta) dias apds o término do prazo de
vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, pelo FISCAL do cotrato, de que
os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas
as obriga¢des aqui assumidas.

12.12.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo
sera corrigido com base na variagdo do Indice Geral de Pregos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagao Gettilio Vargas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS
13.1 Pela inexecugédo total ou parcial do objeto do contrato a Prefeitura

Municipal de Imperatriz podera, garantida a prévia defesa, aplicar a
CONTRATADA as seguintes penalidades:

Rua Rui Barbosa, 201 — Centro CEP - 65.901-440
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a. Adverténcia;

b. Multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso e por ocorréncia
de fato em desacordo com o proposto e o estabelecido no contrato, até o
maximo de 10% sobre o valor total do Contrato, recolhida no prazo maximo de
15 (quinze) dias corridos, a partir da data da comunicagéo oficial;

c. Multa de até 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de
inexecugdo total ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 15
(quinze) dias corridos, contados da comunicagdo oficial, sem embargo de
indenizagdo dos prejuizos porventura causados a Prefeitura Municipal de
Imperatriz;

d. Suspenséo temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a
Administragédo Publica pelo prazo de até 2 (dois) anos, conforme a autoridade
fixar em funcéo da natureza e da gravidade da falta cometida;

e. Declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo
Publica enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigéo ou até que
seja promovida a reabilitagdo perante a prépria autoridade que aplicou a
penalidade, que serd concedida sempre que a contratada ressarcir a
Administragdo pelos prejuizos resultantes e apés decorrido o prazo da sang&o
aplicada com base no subitem anterior;

13.2. As sangdes previstas nos itens “a”, “d” e “e” do item 13.1 poderdo ser
aplicadas juntamente com as sangdes dos itens “b” e “c”, facultada a defesa
prévia do interessado no respectivo processo no prazo de 10 (dez) dias uteis.

13.3. A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em
processo administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa a
CONTRATADA, observando-se o procedimento previsto na Lei n° 8.666, de
1993, e subsidiariamente a Lei n® 9.784, de 1999.

13.4. A autoridade competente, na aplicagdo das sangdes, levara em
consideragdo a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena,
bem como o dano causado & Administragdo, observado o principio da
proporcionalidade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art.
77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/1993.
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14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de

interpelagéo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados m’q’
o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugédo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério; b
c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacées nao divulgadas
ao publico e as quais tenha acesso por forga de suas atribuigdes contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes
contratuais;

f) motivar a suspens@o dos servigos por parte de autoridades competentes,
caso em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por
perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢bes
previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma
definida neste contrato; e

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer érgdao da Administragdo Publica;

i) ndo comprovar a qualificagdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da
Lei n®12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.9, 11.9.1e 11.9.2.1.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma
remuneracgao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas
pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,
previstas no presente contrato.

14.3 Em caso de associagdo da CONTRATADA com outras empresas, de
cessao ou transferéncia, total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou
incorporagdo, cabera & CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do
presente contrato, com base em documentagdo comprobatéria que justifique
quaisquer das ocorréncias.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS A g

15.1 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
que esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e
de seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Estado, a suas
expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/1993.

15.3 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos
previstos em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/1993, que a
CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.4 Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades
previstos na Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Cédigo de Defesa do Consumidor).

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo

constituirda novagado ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer
tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informagbes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos
fornecedores de servigos especializados e de veiculos de divulgagéo, serdo
divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de
cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagéo.
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CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO
16.1 As questdes decorrentes da execugdo deste contrato que nado puderem

ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da
cidade de Imperatriz, municipio do estado do Maranhéo.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 04 (quatro)
vias.

Imperatriz (MA), xx de xxxxxx de 20xx.

CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas:
Nome Nome
CPF CPF
Endereco Enderecgo

Rua Rui Barbosa, 201 - Centro CEP - 65.901-440
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SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, FAZENDA E GESTAO ORCAMENTARIA Mo, l’

N2 153/2018

A

DECLARACAO
r Conforme solicitado por intermédio do(s) Oficios(s) n2. 670/2018 — GP, de 24/12/2018, com base na Lei
Orcamentdria Anual do Municipio de Imperatriz - MA, Lei Ordindria n2 1.710/2017, declaro,
e comtemplados no orgamento do Municipio a(s) acdo(es) e dotacdo(es) elencada(s) abaixo:
¢ Interessado: Gabinete do Prefeito - GAP
e Dotagdo Orcamentaria:
11.(.)01.24.?.3:1.0011.2.933 _ i Ficha | Fonte
Projeto/Atividade: A¢do do Governo em Divulgacdo
3.3.90.39.99 | Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica 3288 | 001
Vale ressaltar, que o efetivo controle e movimento do saldo orcamentdrio (adigbes e redugdes), no
ambito do or¢gamento de cada érgdo, cabem exclusivamente ao 6rgdo competente.
Para que surta os efeitos necessarios e afins, firmo a presente declaragdo.
r .
-

Imperatriz (MA), 24 de dezembro de 2018.

R. Godofredo Viana, 722/738, Centro, CEP: 65.901-480 -Imperatriz-MA
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Oficio n° 010/2019 - CGM/LICITACAO

Ao Senhor
Marcelo Martins de Sousa
Chefe de Gabinete do Prefeito

Referéncia: Processo Administrativo n° 11.006.001/2018-ASCOM. ref. a abertura de
processo licitatorio na Modalidade: Concorréncia Piblica Tipo: Melhor Técnica e Preco
para contratagdo de uma agencia de publicidade Institucional para presta¢do de servigos
técnicos para elaboragdo de projetos e campanhas para o exercicio de 2019, or¢ado no valor
global de RS 3.910.000,00 (trés milhdes e novecentos e dez mil reais).

Senhor Chefe,

Encaminhamos o processo de pedido de licitagdo em referéncia, e para 0 mesmo.
apds analise das documenta¢des, informamos que os ritos executados se encontram em
consonancia as exigéncias da Lei n® 8.666/93 de licitagdes e contratos.

Nos autos constam 92 folhas, paginado como:

e Oficio de encaminhamento do processo administrativo em tela para o Chefe de
Gabinete (fl. 02);
e Solicita¢io e a autoriza¢do do Ordenador de Despesa para realizagdo da abertura
do certame (fl. 03):
Justificativa para a realizac¢@o do certame (fl. 04);
Briefing (fls. 05/513);
Anexo I ao Briefing (f1. 44);
Folha de capa do sinapro (fl. 45);
Fenapro/Sinapro (fls. 46/63);
Minuta de contrato (fls. 63/91):
Declaragdo da Contabilidade (fl. 92).

Nao consta nos autos nenhuma folha com impressdo/paginagdo no verso. estando
todas em branco. Outrora encaminhamos para que seja dadas ciéncia e autorizagdo do Senhor
Chefe de Gabinete, e caso seja do interesse e conveniéncia da municipalidade, que seja
encaminhado para realizagdo do certame licitatorio.

N. termos.
Encaminhamos.

Fdson Fernang/ e 0. o
Chefe de Contes € Cdntrole Intermo
Mat; 506170

Davi Ant o
Controlador &eral 3o Municipio
Mat. 38164-0

Rua: Rui Barbosa. 201 — Centro. CEP 63.901-440 - Imperatriz - MA.
Www.imperatriz.ma gov.br



o

ESTADO DO MARANHAOQ
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
GABINETE DO PREFEITO

Oficio n°.022/2018-/GP ”\ p

Imperatriz, 14 de Janeiro de 2019.

Ao llustrissimo Senhor
BRUNO CALDAS SIQUEIRA
Presidente da Comissdo Permanente de Licitagao

llustre Presidente,

Cumprimentando-o cordialmente sirvo-me do presente para
encaminhar o Processo Administrativo 11.006.001/2019, para inicio de Certame
Licitatério, tendo em vista que o mesmo ja passou pelo aval da Procuradoria
Geral do Municipio e pela Controladoria Geral do Municipio.

Sem mais para o momento, despego-me.

Atenciosamente,

Chefe de Gabinete do Prefeito

Rua Rui Barbosa, n° 201 - Centro — CEP. 65.901-440

Imperatriz - MA :
o . by MUNICIPIO DE IMPERATRIZ |
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ESTADO DO MARANHAO
Prefeitura Municipal de Imperatriz
Comissdo Permanente de Licitacdo

CONCORENCIA PUBLICA N.° 002/2019 - CPL

ANEXO Ii
(MODELO)

(Papel timbrado do Concorrente)

CARTA CREDENCIAL
de de 2019.
A ~ ~
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
REF. CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019-CPL
O abaixo-assinado, responsavel legal pela Empresa

., vem pela presente informar a

Vs. Sas. Que o Sr. € designado para representar nossa

empresa na Licitac&o acima referida, podendo assinar atas e demais documentos, apresentar
impugnagao, recursos, inclusive renuncia expressa a interposi¢ao de quaisquer recursos, se for
0 caso, e praticar todos os atos necesséarios ao desempenho da representagdo no processo
licitatério.

Atenciosamente

Nome, Identidade e Assinatura do Responsavel Legal
{Com firma reconhecida em cartoério)

Rua Urbano Santos, n® 1657, bairro Jucara, em Imperatriz/MA - CEP 65900-505
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ESTADO DO MARANHAO
Prefeitura Municipal de Imperatriz
Comissdo Permanente de Licitagdo

CONCORENCIA PUBLICA N.° 002/2019-CPL

ANEXO il

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE
IMPEDITIVO DA HABILITACAO

Ref.: Concorréncia Publica n® 002/2019-CPL

(qualificagdo do representante legal da empresa) na qualidade de

representante legal da Empresa (qualificacdo da empresa) declara, sob as
penas da lei, nos termos do § 2° do art. 32, da Lei n. ® 8.666/93, que ate a data de entrega dos
Envelopes, nenhum fato ocorreu que inabilite a empresa a participar da Concorréncia Publica
N.° 002/2019- CPL.

Imperatriz/MA, de de 2019

(nome da empresa e de seu Representante Legal, com a devida qualificacdo e assinatura)
RGn.°
CPF n.°

Rua Urbano San_mé:uh_é.1657, bairro Jucara, em Imperatriz/MA - CEP 65900-505
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019-CPL

ANEXO IV
(MODELO)
DECLARAGAO
A Empresa , inscrita no CNPJ n.° . por
intermédio de seu representante legal, Sr.(a). . portador (a) da Céduia
de Identidade de n.° e do CPF n.° . DECLARA, para os fins do disposto

no inciso V do art. 27° da Lei n.° 8.666/93, acrescido pela Lei n.° 9.854/99, que ndo emprega
menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
dezesseis anos.

Ressalva: Emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz, ( ).

Data

Representante Legal

(Observacao: Em caso afirmativo assinala a ressalva acima).

Rua Urbano Santos, n? 1657, bairro Jugara, em Imperatriz/MA - CEP 65900-505
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019-CPL

ANEXO VI

(PLANILHA DE PREGCO SUJEITO A VALORAGAO)

de de 2019.
Prezados Senhores,
(empresa), com sede na cidade de a
Rua , P , inscrita no CNPJ/MF sob o numero
neste ato representada por . portador do CPF n.° e
RG.n° , abaixo assinado propde a Prefeitura de Imperatriz através da Gabinete

do Prefeito, com a interveniéncia da Assessoria de Comunicagado Social - ASCOM propor os
precos infra discriminados para a contratagdo de empresa especializada em servigos prestacao
de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacédo, a
concepgdo, a criagcdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugéo
externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informacgao, de difundir idéias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral, objeto da CONCORRENCIA PUBLICA N°
002/2019-CPL.

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pre¢os para 0s
servicos descritos:

a) Desconto, a ser concedido a Prefeitura de Imperatriz, sobre os custos internos dos servicos
executado por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregcos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhao, referentes a pegcas e ou material cuja
distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: % ( por
cento);

b) Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Imperatriz, incidentes sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
- Rua Urbano Santos, n? 1657, bairro Jugara, em Imperatriz/MA - CEP 65900-505 “ o
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execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execucdo do contrato: % ( por cento);

¢) Honorérios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Imperatriz, incidentes sobre os
preces de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacéo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: % ( por cento);

d) Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Imperatriz, incidentes sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producéo e a
execugao técnica de pega e ou material cuja distribuicdo nao proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°®
4.680/1965: % ( por cento).

e) Prazo de validade da proposta, que ndo podera ser inferior a 60 (sessenta) dias, contados a
partir da data de sua abertura;

f) O prazo de execucgdo sera de 12 (doze) meses, contados a partir do recebimento da "ordem
de servico" emitida pela Assessoria de Comunicagéo do Social - ASCOM,

g) Preco Total por extenso R$............ (oo ).

Imperatriz/MA, de de 2019.

(Nome da licitante)

(Representante Legal)
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