ESTADO DO MARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
COMISSAC PERMANENTE DE LICITAGAO

EDITAL

CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2019-CPL

TIPO: TECNICA E PRECO

TIPO DE EXECUGAO: Indireta, Regime de Empreitada Por Preco Unitario.

REGENCIA: Lei n°. 12.232, de 29 de abril de 2010, mediante a aplicagio, de forma
complementar, das Leis n® 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93 e suas alteragdes.
ORGAO INTERESSADO: Gabinete do Prefeito, com a interveniéncia da Assessoria de
Comunicac¢ao Social -. ASCOM.

PROCESSO ADMINISTRATIVO: 02.01.01.002/2019 - ASCOM

DATA DE RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES: Dia 06 de setembro de
2019 as 10h (dez) horas. - Caso ocorra ponto facultativo ou outro impedimento legal, a
presente licitagao sera realizada no primeiro dia util subsequente.

A COMISSAO PERMANENTE. DE LICITAGAO DO MUNICIPIO DE IMPERATRIZ (CPL),
Instituida pelo Decreto n°. 044, de 31 de julho de 1997 e suas alteracdes posteriores, faz
publico, para conhecimento dos interessados, que realizara e julgara a licitagdo acima
indicada e recebera os envelopes PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA DE PRECOS E
HABILITACAO a Rua Urbano Santos, n® 1657 - ;.Bairro Jugara - Imperatriz - MA, sob as
seguintes condigdes:

1. OBJETO

1.1 O objeto desta licitacdo € a prestacdo de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacao e a supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuigio de
publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito & informacéo,
de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar o publico em geral,
conforme Briefing (Anexo I), de interesse da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

1.1.1 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execucgao do contrato;

b) a criacéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a produgdo e & execucgdo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia

contratada. v

1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos na alinea 'a' do subitem
1.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da ANUNCIANTE, o
publico alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acéo publicitaria.
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1.1.2 Os servigos previstos no subitem 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promocéo, de
patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagées publicas e a realizagéo
de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.2.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacées,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da
transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicagéo.

1.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.2.1 Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham
obtido certificado de qualificagdo tecnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010. ‘

1.2.2 As agéncias atuardo por ordem e conta da anunciante, em conformidade com o art.
3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem
1.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

1.2.3 A agéncia contratada nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servigos previstos no item 1.

1.3 O valor para a prestagdo dos servicos de publicidade estd estimado em R$
3.910.000,00 (trés milhdes e novecentos e dez mil reais), podendo ser dilatado ao maximo
de R$ 19.550.000,00 (dezenove milhées e quinhentos e cinquenta mil reais), caso a
Administragéo prorrogue o contrato até o limite de 60 (sessenta) meses.

2. PRAZO DE EXECUGAO

2.1.0 prazo para a prestacéo dos servigos sera de 12 (doze) meses, contados a partir da
assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a juizo da Prefeitura Municipal de
Imperatriz, mediante Termo Aditivo acordado entre as partes, por iguais e sucessivos
periodos, até o limite de 60 (sessenta) meses, no termos do inciso Il, do art. 57 da Lei n.°
8.666/93.

3. FONTE DE RECURSOS

3.1. As despesas decorrentes da contratagdo correrdo a conta dos recursos: _,/

Unid. Orcamentaria: 02.01.01 - Governadoria do Municipio

Dotacgdo: 02.01.01.024.131.0011.2.033 Agédo de Governo em Divulgagio e Assessoria de
Comunicacgao.

Natureza: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica

Recursos: 00 - Tesouro Municipal.

3.1.2. Se a Prefeitura Municipal de Imperatriz, optar pela prorrogagéo do contrato que vier
a ser assinado, consignara nos proximos exercicios em seu orgamento as dotacdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.
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3.1.3. A Prefeitura Municipal de imperatriz, se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou
nao a totalidade dos recursos previstos.

4. LOCAL DE RETIRADA DO EDITAL E DAS INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS
SOBRE O EDITAL

4.1. Sede da Comissdao Permanente de Licitagdes - CPL - Rua Urbano Santos, n® 1657 -
Bairro Jugara - Imperatriz - MA. Estando disponivel para atendimento em dias Uteis, das
08:00 as 18:00 horas, onde poderao ser consultados gratuitamente.

4.2. Se preferir, 0 interessado podera solicitar a entrega do Edital e seus Anexos em
arquivo magnético, gravado em PEN DRIVE pertencente a licitante.

4.3 Pedidos de esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissé&o
Permanente de Licitagdo - CPL, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 05
(cinco) dias uteis antes da data de apresentacao das Propostas, exclusivamente mediante
solicitagao por escrito, por carta ou oficio: protocolado no endereco e horario indicados no
subitem 4.1,

4.3.1 Nao serao levadas em consideracao pela Comissao quaisquer consultas pedidas ou
reclamacdes relativas ao Edital que ndo tenham sido formuladas por escrito e devidamente
protocoladas.

4.3.2. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomissdo Técnica,
quando do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria
(Invélucro n® 1).

4.3.3 Em hipotese alguma serdo aceitos entendimentos verbais entre as partes, como
também pedidos de informacdes ou esclarecimentos formulados por E-mail.

4.3.4 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos e comunicados a todas as
demais empresas que tenham adquirido o presente Edital.

5. DOCUMENTOS INTEGRANTES DESTE EDITAL

5.1. Integram o presente Edital, como partes indissociaveis, os seguintes anexos:
a) Anexo | - Briefing e Campanha;

b) Anexo Il - Modelo de Carta Credencial;

c) Anexo Ill - Declaragao de inexisténcia de Fato Impeditivo da Habilitagao;

d) Anexo IV - Declaragéo a que alude o art. 27°, V da Lei n® 8.666/93;

e) Anexo V - Minuta do Contrato; [~

f) Anexo VI - Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao.
6. DA PARTICIPACAO

6.1 Podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condicbes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

6.2 Nao podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitacdo ou
estiver impedida de contratar com a Prefeitura Municipal de IMPERATRIZ;
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b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em
processo de liquidacao, dissolucéo, cisdo, fusdo ou incorporacao;

¢) que tenha sido considerada como inidénea, por 6rgdo, entidade ou sociedade
integrante da Administragcao Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) que estiver reunida em consorcio;

f) Pessoas naturais;

g) Empresas apresentadas na qualidade de subcontratadas;

h) Empresas que tenham soécio-gerente, diretor ou responsavel que seja servidor ou
dirigente de érgao ou entidade da Administracdo Publica Municipal.

6.3 Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de urna Proposta.

6.4 A participagdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacao de que recebeu da Comissao Permanente de Licitagdo — CPL o invélucro
padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste Edita! e as informag6es necessarias ao
cumprimento desta Concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condicdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

6.5 A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentacdo das Propostas e
Documentos de Habilitagcdo exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a Prefeitura
Municipal de imperatriz ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatorio.

7. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

7.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara & Comissao
Permanente de Licitagéo - CPL o documento que o credencia, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos involucros
com as Propostas Técnica e de Precos.

7.1.1 Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por-

socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia
do ato que estabelece a prova de representacao da empresa, em que conste o nome do
socio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleigdo do
dirigente, em ambos o0s casos, autenticada em cartorio ou apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comissdo Permanente de Licitagao - CPL, ateste
sua autenticidade.

7.1.2 Caso o preposto da licitante nao seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermeédio de Carta Credencial, no minimo com os poderes
constantes do modelo que constitui 0 Anexo Il. Nesse caso, o preposto tambeém entregara
a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL cépia autenticada em cartorio do ato que
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estabelece a prova de representagcdo da empresa, em que constem os nomes dos socios
ou dirigentes com poderes para a constituigdo de mandatarios.

7.2 A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o representante de
participar da licitagcdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatério.

7.3 A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das
Propostas

Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na
hipétese de sua substituigdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado
novo credenciamento.

7.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcado e abertura,
devera encaminhar as Propostas Tecnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso,
o portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissao Permanente
de Licitacdo - CPL, na data, hora e local indicados no subitem 4.1 deste Edital.

8. IMPUGNAGAO DO EDITAL

8.1 Qualguer cidadao podera impugnar o presente Edital, por irregularidades na aplicacdo
da Lei, devendo protocolar o pedido ate 05 (cinco) dias uteis antes da data fixada para o
recebimento das Propostas de Técnica e Pregos, no enderego e no horario indicados no
subitem 4.1, o qual devera ser julgado e respondido em ate 03 (trés) dias ateis, contados
da data do seu recebimento, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°, da Lein®
8.666/1993.

8.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que nao o fizer
até 02 (dois) dias uteis antes da data do recebimento das Propostas, mediante solicitagéo
por escrito e protocolizada no endereco e no horério indicados no subitem 4.1.

8.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha
retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo e no subitem 4.1.

8.2.2 A impugnacao feita tempestivamente pelo licitante, ndo o impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

X
~7N

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comiss@o Permanente de Licitagdo - CPL ~ 7/
acondicionada nos Involucros n® 1, n° 2 e n°® 3. (

e

./
Involucro n° 1

9.1.1 No Invodlucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria
Via Nao |dentificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 Sé seré aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CPL.

9.1.1.1.10 involucro padronizado devera ser retirado peia interessada no horario e
enderego constantes do item 4.1

9.1.1.1.2 O inv6lucro padronizado so6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
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9.1.1.2 O Invoélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar- até a abertura do Involucro n® 2- o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicacgao Publicitaria, o Invélucro n® 1 nao podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

Involucro n® 2

9.1.2 No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria -
Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1 O invélucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao: :

Invélucro n® 2

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL

Rua Urbano Santos, n® 1657 - Bairro Jugara - Imperatriz - MA
Proposta Técnica: Plano de Comunicacgéo Publicitaria -Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Pabica n° 007/2019 - CPL

9.1.2.2 O Invélucro n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, guanto as
Informagdes de que trata, até sua abertura

involucro n® 3

9.1.3 No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam os
subitens 11.5a 11.10.

9.1.3.1 O Involucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte 7
identificacgo:
A

Invélucro n°® 3 -

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO ~ CPL

Rua Urbano Santos, n® 1657 - Bairro Jugara - Imperatriz - MA

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério

e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n° 007/2019 — CPL

9.1.3.2 O Invélucro n°® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada &s caracteristicas de seu contetudo, desde que inviolavel, quanto as
Informagdes de que trata, até sua abertura.
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9.1.3.3 O Involucro n® 3 ndo podera ter informacgéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagao —
CPL acondicionada no Involucro n® 4.

10.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
Identificagao:

Invélucro n® 4

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL

Rua Urbano Santos, n°® 1657 - Bairro Jucara - Imperatriz - MA
Proposta de Precgos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 007/2019 — CPL

10.1.2 O Invoélucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

11 .APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir,

Quesitos: Subquesitos:
a) Plano de Comunicacao Publicitaria
a.1-Raciocinio Basico
a.2-Estratégia de Comunicagéao
a.3-Publicitaria
a.4-ldeia Criativa
a.5-Estratégia de Midia e Nao
Midia /

b) Capacidade de Atendimento

c) Repertorio

d) Relatos de Solugdes de Problemas de

Comunicagéo X

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacgao Publicitaria -Via Nao identificada’

11.2 O Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada devera ser apresentado
da seguinte forma:

2 -empape! A4, branco, orientagao retrato;

2 com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
2 sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
< com textos justificados;
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com espagamento 'simples1 entre as linhas;

com texto e numeragdo de paginas em fonte 'AR | ALi:, estilo 'normal’, cor
'‘automatico’, tamanho '12 pontos', observado o disposto nos subitens 11.2.1,
11.2.3e11.2.3.1;

com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

em caderno Unico e com ESPIRAL PRETO colocado a esquerda;

capa e contracapa em papel A4 branco, ambas em branco;

sem nenhum tipo de identificac&o.

(SN

oY 0O

11.2.1 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
poderdo ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacgdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte 'anal’,
estilo 'normal’, cor' automatico’, tamanho '10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
11.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.2.2 As especificacbes do subitem 11.2 aplicam-se & indicagdo prevista no subitem
11,3.3.3.2.

11.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
Nao Midias poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderao ser editados em cores.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.

11.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito da |deia Criativa
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensées do Invélucro n° 1, cabendo
a licitante atentar para o disposto nas alineas 'c' dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1, todos
deste Edital.

A 2

11.2.5 O Plano de Comunicacao Publicitaria -Via Nao Identificada ndo podera ter { :

informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite” a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da
relacdo comentada prevista na alinea 'ai do subitem 11.3.3 estdo limitados, no
conjunto, a 08 (oito) paginas, ressalvado que nio serdo computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nado Midia nao tem limitacdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto
na alinea 'ct do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea 'c' do subitem 19.2.1,
todos deste Edital.
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11.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se corno Ndo Midia os meios que
ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos tradicionais de divulgagao
para a transmissao de mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacado Publicitaria - Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
Nao Midia.

11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 11.2, no que
couber.

11.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao ldentificada, composto dos
subqguesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo
I), observadas as seguintes disposi¢des:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentacao pela licitante de diagnostico das necessidades
de comunicagao publicitaria da Prefeitura Municipal de Imperatriz para enfrentar o(s)
desafio(s) ou o(s) problema(s), gerai e ou especifico, de comunicacdo, sua
compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou
o(s) problema(s), gerai e ou especifico, de comunicacao a ser(em) enfrentado(s);

11.3.2 Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: apresentacao pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao a ser(em) enfrentado(s) e alcancar os objetivos, geral e
especificos, de comunicacao previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3 Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas
as seguintes disposi¢des:

a) apresentar relagcao de todas as pecas e ou matérial que julgar necessarios para a
execucao da sua proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto no
subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada pega e ou material.

b) da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as
pecas e ou matéria! que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacéo, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea 'a’ do subitem 11.3.3 estao
circunscritos a especificacdo de cada peca e ou material e & explicitagido das fungdes
taticas que se pode esperar de cada pega e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta peia licitante previr nimero de pecas e ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea
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'b' do subitem 11.3.3 e na alinea 'a1 do subitem 11.3.3.3, a relagao prevista na alinea
‘@' do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecgas e ou
material apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea (b' do subitem
11.3.3

a) estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1 roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;

b2) protétipo ou 'monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animattc, para TV e cinema.

c) sb serdo aceitos exemplos finalizados em caso de pecas ou material ndo midia.
11.3.3.3.1 Para fins de cdmputo das pecas que podem ser apresentadas 'fisicamente1, até
o limite de que trata a alinea [aj do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes
regras:

a) as reducgdes e variacdes de formato serdo consideradas como pecas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma pega;

d) antincio para fablets e dispositivos similares com mais de uma péagina sera considerado
uma pega;

e) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma pega,
f) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma pega; /

g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados duas K
pecas; '

h) um banner o hotsite para o qual ele esteja direcionado serado considerados duas
pecas;

i) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma pega.

11.3.3.3.2 Cada pega e ou material devera trazer indicacéo sucinta (exemplos: cartaz,
filme TV,spot radio, anuncio revista, 'monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo,
pelos integrantes da Subcomissao. Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea
@' do subitem 11.3.3.
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11.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os protétipos ou 'monstros’ poderao
ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais,
ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pegas
finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.3.3.4 Os 'monstros' de pecas para a internet poderdo ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e moyv,

11.3.3.3.5 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que néo prejudique sua leitura, sem limitagcao de cores, corn ou sem suporte e
ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela
sugerida e ern funcao da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagdo de piano de distribuicdo, cujo valor estimado sera de R$ 350.000,00
(trezentos e cinquenta mil reais), em que a licitante identificara todas as pecgas e ou
material destinado a veiculacdo, exposigao ou distribuigdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na
alinea 'a' do subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulacao.

11.3.4.2 Dessa simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material,
b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugao,,; :

técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacgao;
e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pegca e ou
material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alceados na distribuicao de cada peca e ou
material de ndo midia.

11.3.4.3 Nessa simulagao:

a) os precos das insergées em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagao;
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b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.

Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria -Via Identificada, sem os exemplos de pecas e
ou material da ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com a
identificagao da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais,
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informages que constituem a
capacidade de atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte 'ARIAL, tamanho '12 pontos', em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.56.2 Os documentos e informagbes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.5 n&o poderédo ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria -Via Nao Identificada e possibilite a
identificagao da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.5.3 N&o ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo da Capacidade de
Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagéo nominal dos seus principais clientes & época da licitagdo, com a especificagdo
do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, -
formagéo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da /
execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo,
producédo de radio, TV, cinema, internet, producéo grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicao para a
execucdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminarda os prazos a serem praticados, em
condigbes normais de trabalho, na criagcdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracao de plano de midia;

e) a discriminagdo das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicao da Prefeitura Municipal de Imperatriz, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.
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e

Repertorio

11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e material que
constituem o REPERTORIO em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, ern papel
A4, em fonte 'arial', tamanho '12 pontos’', em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.7.3 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

11.8 O Repertorio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) peg¢as ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposi¢ao ou distribuigao.

11.8.1.1 As pecgas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 01.01.2019.

11.8.1.2 As pecgas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD.

11.8.1.3 As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7,
em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais.

11.8.1.4Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem

11.8.1, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pecas
apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés
simples em relacao a pontuagdo maxima prevista na alinea 'c; do subitem 12.3.1.

11.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com ‘&
indicacdo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de
seu cliente, titulo, data de producgéo, periodo de veiculagéo, exposi¢do e ou distribuicéo e,
no caso de veiculagdo, mengéo de peio menos um veiculo que divulgou cada peca.

11.8.3 As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados
pela Prefeitura Municipal de Imperatriz.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

11.9 A licitante deverd apresentar os documentos e informacdes que constituem os
Relatos de solucées de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o
uso de cores, em papel A4, em fonte 'ARIAL', tamanho '12 pontos', em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
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qguem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagbes previstos no subitem 11.9
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 11.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de pape! A4.

11.9.2 Os documentos e informagbes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria -Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacgdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas
solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

11.10.1 As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a partir
de 01.01.2019.

11.10.2 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste
quesito, sera equivalente @ metade de pontuagdo maxima prevista na alinea 'd' do subitem
12.3.1.

11.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e
ndo podem referir-se a acdes de comunicagdo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura
Municipal de Imperatriz.

11.10.3.1 A formalizacio do referendo devera ser feita no prdprio relato elaborado pela
licitante, na ultima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, o
nome e o cargo ou funcdo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar
assinadas peio autor do referendo.

11.10.4 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos,/f\
deverao ser indicadas suas dimensdes originais; f
et
lll- para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicatéo

sucinta do problema que se propuseram a resolver.

12. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL
acondicionada nos Invélucros n® 1, n°2 e n® 3.

Invélucro n°® 1

12.1 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagio
Publicitaria -Via Nao Identificada, de que traiam os subitens 11.2 e 11.3.
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12.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CPL

12.1.2. O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada na sede da CPL.
12.1.3. O involucro padronizado so sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
12.1.4. O Invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

12.2. Para preservar - até a abertura do Involucro n® 2 - o sigilo quanto & autoria do Plano
de Comunicagao Publicitaria, o invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

invélucro n°2|

12.3. No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagio
Publicitaria
Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4.

12.3.1. O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Invélucro n° 2

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL

Rua Urbano Santos, n® 1657 - Bairro Jucara - Imperatriz - MA

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n° 007/2019- CPL P

12.3.2 O Invélucro n® 2 devera ser providenciado peia licitante e podera ser constituido \
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, N )
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura. :

12.4. No Involucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio {’
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacao, de que tratam os subitens 11.5 a 11.10.

12.4.1. O Invdlucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Involucro n® 3

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO - CPL

Rua Urbano Santos, n® 1657 - Bairro Jugara - Imperatriz - MA

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacgéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 007/2019 — CPL
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12.4.1 O Invélucro n°® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que traia, até sua abertura.

12.4.2 O Involucro n® 3 ndo podera ter informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada e possibilite a identificacao da autoria deste antes da abertura do Invélucro

n° 2.
13. JULGAMENTO DAS PROPQOSTAS TECNICAS

13.1 A Subcomissao Tecnica prevista no subitem 19.2 deste Editai analisara as
Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.

13.2 Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

13.2.1 Piano de Comunicacao Publicitaria

13.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das fungbes e do papei da Prefeitura Municipal de Imperatriz, nos contextos sociais,
politico e economico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées da Prefeitura Municipal de
Imperatriz com seus publicos;

¢) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Imperatriz e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicacgao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagao;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagédo a ser(em)
enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de Imperatriz.

f) das necessidades de comunicacéo da Prefeitura Municipal de imperatriz para enfrentar

esse(s) desafio(s) ou problema(s). o |

o

13.2.1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagao da
Prefeitura Municipal de Imperatriz e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo da
Prefeitura Municipal de Imperatriz com seus publicos;

d) a adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacéo publicitaria proposta para
a solucao do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacio da
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Prefeitura Municipal de Imperatriz. :

e) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de imperatriz, o
mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de

comunicacéo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo previstos
no Briefing e a verba disponivel.

13.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequacéo ao (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo
da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

b) sua adequacio a estrategia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;

c) sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

€) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Imperatriz e a sua inserc&o nos
contextos social, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos P
plblicos propostos. :

13.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de public:b~
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribui¢&o das pec¢as e ou do material em relacéo
as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de

comunicagao proprios da Prefeitura Municipal de Imperatriz;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;
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f) a otimizag&o da midia segmentada, alternativa e de massa.
13.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequagéo das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria da Prefeitura Municipal de Imperatriz;

d) a adequacao das instalactes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estaréo a
disposi¢éo da execucéo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de imperatriz e a
licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagédo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente & disposicdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

13.2.3 Repertério

a) ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;

b) a qualidade da execuc¢éo e do acabamento da peca e ou material;

c) a clareza da exposicéo das informacdes prestadas;

13.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo;

c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagéo logica da exposicéo.

13.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

13.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos;

a.1) Raciocinio Basico: 10 (dez) pontos;

a.2) Estratégia de Comunicagédo Publicitaria; 25 (vinte e cinco) pontos;

a.3) ideia Criativa: 20 (vinte) pontos;
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a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez) pontos;

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos;

c) Repertorio: 10 (dez) pontos;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao: 10 (dez) pontos;
Pontuacdo Maxima Total 100 pontos

13.3.2 A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissao Técnica.

13.3.2.1 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacgéao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacdao maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

13.3.2.2 Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apos a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagio
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos 0os membros
da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagéo.

13.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

13.3.4 Ser&o consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as 03 (trés) maiores pontuagdes, observado o
disposto nas alineas 'b1e 'c' do subitem 13.4.

13.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) nao alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuacéo zero em quaisquer dos quesitos ou subguesitos a que se refer’éf'hﬁ
0s subitens 13.2.1.1a13,21.4e13.2.2. a 13.2.4.

13.5 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das licitantes mais
bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas que obtiverem as maiores
pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 13.2.1,
13.2.2,13.2.3 e 13.2.4.

13.6 Persistindo o empate, a decis&o sera feita por sorteio a ser realizado na prépria
sessao ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL,
cuja data sera divulgada na forma do item 22 deste Edital e para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.

14. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS
14.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser:
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a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo
guanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 14.2 e 14.3;

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

14.2 A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragédo, a ser
elaborada apenas com as informacgées constantes do Anexo VI.

14.3 A licitante devera elaborar Declaracao na qual:

a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de
Imperatriz:

a.1) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos, na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao
inicialmente ajustado;

a.2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a
pegas, em relagdo ao valor original da cessédo desses direitos, na reutilizacdo das pegas
por periodo igual ao inicialmente ajustado;

b) comprometer-se-a a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos,
quando for o caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Imperatriz as vantagens obtidas;

c) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢bes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo V).

14.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo,

sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto. e

15. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Tecnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigGes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

15.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados ern outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

15.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo
VI, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) Desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na
tabela tabela da Fenapro 2018/2019 de uso de competéncia do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Maranh&o a titulo de ressarcimento
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dos custos internos dos servicos executados pela licitante, referentes a pegas e ou
material cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os pregos
de servigcos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execucao do contrato;

c¢) Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializabdos prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de forma inovadoras de comunicacédo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execugdo
técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

156.3.1 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissdo Permanente de Licitagdao - CPL considerara o prego por extenso.
15.4 A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

15.4.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL calculara os pontos de cada quesito a
ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na | P1 = 7,Qx Desconto
alinea (a' do subitem 14.3

Percentual de henorarios incidente sobre os pregos dos servicos | P2 = 2 0 x (5,0 - Honorarios)
previstos na alinea 'b1 do subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servigos | P3 =4 0 x (5,0 - Honorarios)
previstos na alinea 'c' do subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos | P4 =4 ( x (10,0 -
prestados na alinea 'd* do subitem 14.3

Honorarios)
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Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos 'desconto' e 'honorarios' ser&o
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo '%',

15.4.2 A nota de cada Proposta de Precos correspondera & soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 15.4, como segue: P = P1 +
PZ+P3+P4.

15.4.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior pontuacdo sera considerada como a de
menor preco.

15.4.3.1Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que
apresentar, sucessivamente:

a) maior desconto em relagdo aos pregos previstos na tabela da Fenapro 2018/2019
de uso de competéncia do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Maranhao a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados
pela licitante;

b) menor percentual de honorarios, incidente sobre os pregos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a execugéo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione & licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do ari. 11 da Lei n° 4.680/1965;

¢) menor percentual de honorarios, incidente sobre os pregos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execucéo
do contrato

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

16.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos desta Concorréncia sera feito
de acordo com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo técnica e prego.

16.2 Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais
bem classificadas no julgamento da Proposta Téchica — observado o disposto nos

subitens 13.5 e 13.6 deste Edital - e que tiverem apresentado a Proposta de menor prego

ou que concordarem em praticar 0 menor prego entre as Propostas de Precos
apresentadas pelas licitantes classificadas. L~

17. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

17.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de
Licitagéo - CPL peias licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e
de Pregos, no dia, hora e local previstos na convocacdo da sess&o a ser realizada para
esse fim.

17.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que n&o apresentar os
Documentos de Habilitagao na referida sessao sera alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 18.1.1.

17.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n° 5, que devera estar
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fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

involucron® 5

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL

Rua Urbano Santos, n® 1657 - Bairro Jugara - Imperatriz - MA
Documentos de Habilitagcao

Nome empresarial € CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 007/2019 — CPL

17.1.3 O Involucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

17.1.4 Os Documentos de Habilitagdo poderdo ser acondicionados em caderno Unico, ter
todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e
deverdo ser apresentados, alternativamente: em original, em cépia autenticada por cartorio
competente, sob a forma de publicacao em érgao da imprensa oficial, no aio da abertura
dos Documentos de Habilitagdo. SO serdo aceitas copias .legiveis, que oferecam
condi¢des de analise por parte da Comissao Permanente de Licitagdo - CPL.

17.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentagao na forma prevista nos
subitens 17.2.1 a 17.3.

17.2.1. Habilitagao Juridica

a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) registro comercial, em caso de empresa individual;

c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores, quando se tratar de sociedades por agdes;

c.1) os documentos mencionados. na alinea ¢ deverdo estar acompanhados de suas
alteracbes ou da respectiva consolidagdo e deles devera constar, entre os objetivos

sociais, a execugao de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
Concorréncia;

d) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de y
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio. =

17.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista.

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes municipal, relativa ao domicilio ou sede
da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta

Concorréncia;

c¢) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal (Tributos e Contribuicbes Federais
e Divida Ativa e Previdenciaria);
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d) certidbes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por érgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da
licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo -
FGTS, em vigor na data de apresentacédo dos Documentos de Habilitagéo.

f) Prova de inexisténcia débitos inadimplidos perante a justica do trabalho, mediante
Certidao de Débitos Trabalhistas - CNDT.

17.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir
da data da respectiva emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislagéo especifica para o respectivo documento.

17.2.3 Qualificagao Técnica:

a) Declaracao(6es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto
desta Concorréncia;

b) copia autenticada do certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a
Lei n°® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-
Padrao (CENP).

c) Relagéo das instalagbes do aparelhamento e do pessoal técnico especializado, com a
indicagé@o da formacéo de cada um, adequados e disponiveis para a realizagcdo do objeto
da licitagdo, constando ainda a Declaragdo Formal dessa disponibilidade quando da
assinatura do contrato, sob penas cabiveis na lei.

d) Declaragéo do Licitante, indicando o responsavel técnico para acompanhar a execugio
dos servigos, devendo dela constar os dados pessoais, tais como: nome completo, n° do
CPF, n° da cédula de identidade, enderego, Registro na Entidade Profissional, e ainda,
copia da ficha ou folha do registro do profissional, e da CTPS ou Contrato de Prestagéo de
Servigos, berma corno Atestado de Capacidade Técnica, comprovando sua capacidade
para dirigir e executar os servigos, se vencedor for o Licitantes, consoante determina a lei
n° 8.666/93, artigo 30. F il

17.2.4 Qualificagdo Econdémico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa
juridica, dentro do prazo de validade; (X
a.1) Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos antes da data de apresentacé@o dos Documentos de Habilitago;

a.2) No caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certidoes de cada distribuidor

b) balango patrimonial e demonstragées contabeis do ultimo exercicio social ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisorios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a mais de 3
(trés) meses da data de apresentacao dos Documentos de HabilitagZo, a saber:
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| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da
sede do domicilio da Licitante.

Il --sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas
pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comerciai da sede ou domicilio
da licitante e publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagao (art. 289, caput
e § 5°, da Lei n° 6.404/1976);

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua
sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro
na Junta Comercial.

17.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano
deverdo apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-
gerente e do responsavel por sua contabilidade e a indicacdo do nome deste e do seu
numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade, devidamente registrado ou
autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacéo;
Rua Urbano Santos, 1657- Jugara, Imperatriz/MA.

b) balan¢o intermediario, no caso de sociedades sem movimentagao.

17.2.4.2 A comprovacdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliagdo, conforme o caso:

a) do balango, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez
Corrente (LC), resultantes da aplicagao das formulas a seguir, terdo de ser maiores que
um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo —
Ativo Total A
SG = )
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo £7%
Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante

b) do balancgo, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, terd de ser
maior ou igual aum (> ou-a 1)

Ativo Total
S:

Passivo Exigivel Total

17.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e 'b' do subitem serdo calculados
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pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua
assinatura e a indicag@o do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional
de Contabilidade.

17.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea 'a's ou menor que 1 (um), no calculo do indice
referido na alinea 'b', para ser considerada habilitada no quesito Qualificacdo Econdmico-
Financeira devera incluir no Invélucro n® 5 comprovantes de que possui patrimonio liquido
minimo de R$ 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais).

17.2.4.5. Comprovacdo de possuir Capital Social minimo ou o valor do patriménio liquido
de

10% (dez por cento) do valor estimado da contratagédo, devendo esta comprovacéo ser
feita

através de Certidao Simplificada emitida pela Junta Comercial onde esta sediada.

17.2.5 A licitante também devera incluir no Invélucro n°® 5, as declaracdes elaboradas
conforme os modelos constantes do Anexo lll e IV.

17.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdo estar com o niumero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

18.1 A Comissao Permanente de Licitacdo - CPL, analisard os Documentos de Habilitagdo
de todas as licitantes que atenderem ao disposto no item 17 e julgara habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Editai e em seus
anexos, observado o disposto no subitem 17.1.1.

18.1.1 Se nenhuma [licitante restar habilitada, a Prefeitura Municipal de Imperatriz reabrird
a fase de Habilitagdo, com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8
(oito) dias uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas,
neste caso, todas as condicdes preestabelecidas.

—

19. COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO-CPL E SUBCOMISSAO TECNICA v

—

19.1 Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de .~
Licitagdo — CPL, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas. e
Al
19.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.

19.2.1 1/3 (um tergo) dos membros da Subcomissao nao poderdo) manter nenhum vinculo
Funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Imperatriz.

19.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sesséo
publica, entre os nomes de uma relagao que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes, sendo
06 (seis) servidores da Prefeitura Municipal de Imperatriz e 03 (trés) profissionais da area
que ndo possua vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura
Municipal de Imperatriz.
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19.3.1 A relacdo dos nomes referidos no subitem 19.3 deste Edital sera publicada pela
Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL no Jornal O Progresso, Jornal O Estado do
Maranhao e Diario Oficial do Estado do Maranh&o, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias
da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

19.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitagcdo — CPL de
modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou n&o vinculo com a
Prefeitura Municipal de IMPERATRIZ, nos termos dos subitens 19.2.1 e 19.3

19.3.3 A relagao prevista no subitem 19.3 deste Edital contera, separadamente, os nomes
dos que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a Prefeitura Municipal de
Imperatriz.

19.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o
subitem 19.3, mediante a apresentacdo a Comissao Permanente de Licitagdo - CPL, de
justificativa para a exclus&o.

19.3.5. Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decis@o da
autoridade competente.

19.3.6 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 19.

19.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagao se o nimero de membros mantidos depois
da impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 19.3.

19.3.6.2 Sé sera admitida nova impugnag¢do a nome que vier a completar a relagdo
anteriormente publicada.

19.3.7 A sessdo publica para o sorteio sera realizada apdés a decisdo motivada da
impugnagao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1 serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e
fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comiss&o Permanente de Licitagcao
- CPL e pelos representantes das licitantes presentes.

20.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 7.1 deste Edital.

20.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida
de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.
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20.1.3 A Comissao Permanente de Licitagdo - CPL e a Subcomisséo Técnica, conforme o
caso poderdo, no interesse da Prefeitura Municipal de Imperatriz, relevar omissbes
puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas
licitantes, desde que nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta
Concorréncia.

20.1.4. Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar das sessoes
de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

20.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste
certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste
Edital.

20.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou &
analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

20.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdo —
CPL ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na
sua desclassificagao.

20.1.8 A Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL podera alterar as datas ou as pautas
das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

20.1.9, Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem
ser devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30
(trinta) dias uteis, contados do encerramento desta Concorréncia - apds transcorrer o
prazo para interposicéo de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a
sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse
prazo sem que sejam retirados, a Anunciante providenciara sua destruicdo.

Primeira Sessao

20.2 A PRIMEIRA SESSAO publica sera realizada no dia, hora e local previstos no

Preambulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial: il

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no—~ =

subitem 7.1deste Edital; / '
— D

b) receber os Invélucros n° 1,n° 2, n° 3 e n° 4;

c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicbes deste
Edital.

20.2.1. O Invélucro n® 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissao Permanente de Licitacao - CPL se no:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo
da licitante antes da abertura do Invélucro n°® 2;
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c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da
abertura do Invélucro n°2.

20.2.1.1. Ante a ocorréncia da hipotese prevista no subitem 19.2.1, a Comissao
Permanente de Licitacdo - CPL nado recebera o Involucro n° 1, o que também a
impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

20.2.2 A PRIMEIRA SESSAO prosseguirad com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n° 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitacdo -
CPL, e separa-los dos Invélucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 1;
¢) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que
constituem os Invélucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma do item 22
deste Edital.

20.2.2.1 A Comissao Permanente de Licitacdo - CPL, adotara medidas para evitar que
seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria.

20.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os conteidos dos Involucros n° 1 e n° 3, a
Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL e ou os representantes das licitantes
constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria
do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a Comissdao Permanente de Licitagdo — CPL
desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus invdlucros até que expire o
prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.3 A Comissao Permanente de Licitagdo - CPL ndo langara nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Involucros n° 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do
Plano de Comunicacao Publicitaria.

20.2.4 Abertos os Involucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderfo desistir de suan"A\,

Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Permanente de Licitagdo - CPL. A
20.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela
Comissao Permanente de Licitagdo - CPL na primeira sessdo, os procedimentos de

licitacao terdo continuidade.

20.2.5,1 Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes
da Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL pertinentes a primeira sesso, esta divulgara
o resultado na forma do item 22, abrindo-se o prazo para a interposi¢cdo de recursos,
conforme disposto no item 23.
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20.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL a Subcomissao
Técnica, dos Involucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicacgédo
Publicitaria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias nao
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) elaborag¢do e encaminhamento, pela Subcomissio Técnica a Comissdo Permanente
de Licitacdo - CPL, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagéo Publicitaria, de
planilha com as pontuacbes e de justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacgao, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, peia Subcomissao Técnica a Comissdo Permanente
de Licitagdo - CPL, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de
Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicagéo, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razées que
as fundamentaram em cada caso.

20.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada deste Edital, a Subcomissao
Tecnica atribuira pontuagéo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as
regras previstas neste Edital, e langara sua pontuacdo em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante
antes da abertura dos Invélucros n° 2. 70
/'/ P
20.2.7 As planilhas conterdo, respectivamente, as pontuacées de cada membrom
cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria de cada licitante e as
pontuagbes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo de cada licitante.

Segunda Sessao

20.3 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n° 1 e n°® 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Teécnica, a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL convocara as licitantes, na forma do
item 20 deste Edital, para participar da SEGUNDA SESSAO publica, com a seguinte
pauta basica:
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a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presencga;

b) abrir os Involucros n® 2;

c) cotejar as vias n&o identificadas (Involucro n® 1} com as vias identificadas (Invélucro n®
2) do Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagées atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado,
com a indicagdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem
decrescente de pontuacéo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso.

20.3.1 Alem das demais atribuigbes previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica
rnanifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL. .

Terceira Sessdo

20.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL
convocara as licitantes, na forma do item 22 deste Edital, para participar da TERCEIRA
SESSAO publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) abrir os Invélucros n® 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissao Permanente de Licitacdo - CPL e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n° 4;

b
d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragéo \

das Propostas de Pregos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

i )

e) identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) realizar com as licitantes mais bem-classificadas na fase da Proposta Técnica -caso n&o
tenham apresentado a Proposta de menor prego - a negociacdo prevista na Lei n
8.666/1993, art. 46, § 1°, inciso I, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre
as licitantes classificadas;

g) realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucio de
acordo para a contratacdo da agéncia;
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h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos as licitantes
rnais bem-classificadas na Proposta Técnica que tiverem apresentado a Proposta de
menor preco ou que concordarem em praticar o menor prego entre as propostas
apresentadas pelas licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do item 22 deste Edital, com a indicacdo da ordem de
classificacéo, abrindo-se prazo para interposicao de recurso.

Quarta Sesséao

20 5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL
convocara as licitantes, na forma do item 20 deste Edital, para participar da QUARTA
SESSAO publica, com a seguinte pauta basica;

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) receber e abrir os Involucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros
da Comissdao Permanente de Licitagcdo - CPL e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigbes
estabelecidas neste Edital e na legisla¢gdo em vigor;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n° 5;

e) informar:
e.1) o resultado da habilitacao;

e.2) que o resultado da habilitacéo seré publicado na forrna do item 22 deste Edital, com a
indicag&o dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias
uteis para interposigao de recurso, conforme disposto no art. 109, |, 'a' da Lei n°
8.666/1993;

e.3) que sera publicado na forma do item 22 deste Edital o nome da vencedora desta
Concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha
havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

21. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

21.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido & sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissado adjudicara
0 objeto desta licitagdo para a licitante vencedora. O Secretario Municipal, homologara o
resultado desta Concorréncia e, assim, aprovara a adjudicagdo do seu objeto a licitante
vencedora.

22. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

22.1 A juizo da Comissao Permanente de Licitagao - CPL, todas as decisdes referentes a
esta Concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicagdo no Diario Oficial do Estado € obrigatoria:
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a) nas sessdes de abertura de invélucros;

b) no Diario Oficial do Estado;

¢) no Diario Oficial da Uniao

d) em jornal diario de grande circulagdo no Estado e no Municipio

c) por qualguer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da
comunicagéo pelas licitantes.

23. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

23.1 Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdo ser interpostos no
prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis a contar da intimagdo do ato ou da lavratura da ata,
em peticdo escrita dirigida a Presidenta da Comissdo Permanente de Licitagcdo - CPL,
protocolado no enderego e no horario mencionados no subitem 4.1.

23.2 interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias lteis.

23.3 Recebida(s) a(s) Impugnacgéo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comisséo
Permanente de Licitagdo - CPL podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) Impugnacao(des) ao Chefe de Gabinete do Prefeito, que decidira em 5
(cinco) dias uteis contados de seu recebimento.

23.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como
representante da licitante.

23.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicédo
de recursos até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, em local e horario a
serem indicados pela Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL.

23.6 Os recursos das decisbes referentes & habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e
julgamento de Propostas terdao efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de
Licitagdo — CPL, motivadamente e se houver interesse para o Chefe de Gabinete do
Prefeito, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

24. CONDIGOES CONTRATUAIS

241 A licitante vencedora tera o prazo de 8 (oito) dias uteis, contado a partir dai"

convocagdo, para assinar o respectivo instrumento de contrato, e 20 (vinte) dias apos a
assinatura do contrato para apresentar a garantia de 1% (um por cento) do valor global do
Objeto para execugdo dos servigos contratados.

24.1.1 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de
Empenho, a licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da Prefeitura
Municipal de Imperatriz, correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado do
contratado, a fim de assegurar a sua execug¢do, em uma das modalidades previstas no art.
56 da Lei n° 8.666/1993, a escolha das licitantes vencedoras:

a) caucgao em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;
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c) fianca bancaria.

24.1.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depdsito
devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal, conforme determina o art.
82 do Decreto n® 93.872/86, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos
do § 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

24.1.3 Se a opc¢ao de garantia for pelo seguro-garantia;

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de imperatriz como beneficiario;

c) a apolice devera conter clausulas de atualizacao financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

24 1.4 Se a opcao for pela fianca bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de 90
(noventa) dias;

b) expressa afirmacéo do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento a
Prefeitura Municipal de Imperatriz, independentemente de interpelacéo judicial, caso o
afiancado ndo cumpra suas obrigacdes;

¢) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827
e 838 do Cadigo Civil Brasileiro;

d) clausulas de atualizacado financeira, de imprescritibilidade, de inalienabilidade e de
irrevogabilidade.

24 1.5 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escriturai, mediante registro em sistema centralizado de
liquidacéo e de custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

24.1.6 Nao serao aceitos seguro-garantia ou fianca bancéaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da Secretaria de Estado da Comunicacédo Social.

24.1.7 Sem prejuizo das sangles previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacac da
garantia exigida sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato,
implicando sua imediata rescisio.

24.1.8. Caso a empresa vencedora se recuse a assinar o Contrato no prazo a estipulados,
para assinar o contrato, a Prefeitura Municipal de Imperatriz podera, a seu critério,
convocar os proponentes remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o
contrato em igual prazo e nas mesmas condigbes apresentadas na proposta do primeiro
classificado, ou revogar esta Concorréncia, independentemente da cominagao prevista no
art. 81 da Lei n® 8,666/1993.
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24.2. O prazo de convocagao podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando
solicitado pela licitante durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado
aceito pela Administracao.

24.3. Se a empresa vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar o
Contrato, a Prefeitura Municipal de Imperatriz lhe aplicara multa administrativa no
percentual de 5% (cinco por cento), sobre o valor total do Contrato, além de poder aplicar-
lhe outras sanc¢des e penalidades previstas na Lei n° 8.666/93.

24 .4 A Prefeitura Municipal de Imperatriz podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato
que vier a ser assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem
que assista a CONTRATADA qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n°
8.666/93 e no Contrato a ser firmado entre as partes.

245 A rescisdo do Contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte da Prefeitura Municipal de Imperatriz, a retengédo dos
créditos decorrentes do Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, efetivamente
comprovados em procedimento administrativo, observada a ampla defesa da
CONTRATADA, assegurada constitucionalmente, além das sangées previstas em lei, até a
completa indenizacdo dos danos.

24.6. A CONTRATADA poderao ser aplicadas as sangdes e penalidades previstas na Lei
n° 8.666/93 e no Contrato firmado entre as partes.

24.7. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

24.7.1. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acoOes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente briefing e do contrato que vier a ser
assinado.

24 8 A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos a
Prefeitura Municipal de Imperatriz, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que a envolvam.

24.9 A contratada so podera divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos objeto
desta Concorréncia, que envolva o nome da Prefeitura Municipal de Imperatriz, se houver
expressa autorizacdo desta.

P
e

)

s

24.10 E vedado & contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente” i i

Concorréncia para qualquer operagao financeira.
24.11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execucéo do contrato, as condigdes
de qualificacdo e habilitagdo exigidas nesta Concorréncia, incluida a certificacdo de
qualificag@o tecnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

24.12 Prefeitura Municipal de Imperatriz, realizara semestralmente, avaliagdo da qualidade
do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos entregues e dos resultados concretos dos
esforcos de comunicagdo sugeridos pela contratada, da diversificacdo dos servigos
prestados e beneficios decorrentes da politica de precos praticada.

2413 A contratada centralizara o comando da publicidade da Prefeitura Municipal no
municipio de imperatriz, onde, para esse fim, mantera escritorio, sucursal ou filial.
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24.14 Integrardao o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as
condigbes estabelecidas neste temo e em seus anexos, os elementos apresentados pela
licitante vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta licitacdo e,
quando for o caso, a Proposta de Pregcos com ela negociada.

24 15 A CONTRATADA podera propor e realizar, mediante apresentacdo de justificativa e
apds a andlise e autorizacdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz, aces de melhoria ou
inovacao nos servigos técnicos especializados contratados por meio desta licitagao.

25. FISCALIZAGAO

25.1 A Prefeitura Municipal de Imperatriz, nomeia o servidor MARIA LETICIA DE
OLIVEIRA SILVA, matricula 523101, como FISCAL titular @ nomeard um substituto por
Portaria, se for o caso, para executar a fiscalizagdo do contrato resultante desta
Concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e terdo poderes, entre outros,
para notificar a contratada, objetivando sua imediata correcdo, com a anuéncia da
Prefeitura Municipal de Imperatriz.

26. DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

26.1 Pela inexecucdo total ou parcial do objeto do contrato a Prefeitura Municipal de
Imperatriz podera, garantida a prévia defesa, aplicar a CONTRATADA as seguintes
penalidades:

a. Adverténcia;

b. Multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso e por ocorréncia de fato em
Desacordo com o proposto e o estabelecido no contrato, até o maximo de 10% sobre o
valor total do Contrato, recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos, a partir da
data da comunicacéo oficiai;

c. Multa de até 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de inexecucéo
total ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 15 (quinze) dias corridos,
contados da comunicagao oficial, sem embargo de indenizagao dos prejuizos porventura
causados a Prefeitura Municipal de Imperatriz;

d. Suspensdo temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com. a_-

Administracdo Publica Municipal pelo prazo de até 2 (dois) anos, conforme a autorldag}é
fixar em funcdo da natureza e da gravidade da falta cometida;

(——

e. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a contratada ressarcir a Administracéo pelos prejuizos resultantes e apos
decorrido o prazo da sangéo aplicada com base no subitern anterior;

26.2 As sangbes previstas nos itens "a", "d" e "e" do item 26.1 poder&do ser aplicadas
juntamente com as sangdes dos itens "b" e "c¢", facultada a defesa prévia do interessado
no respectivo processo no prazo de 10 (dez) dias uteis.3

26.3 A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo

administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa @ CONTRATADA,
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observando-se o procedimento previsto na Lei n° 8.666, de 1993, e subsidiariamente a Lei
n°® 9.784, de 1999.

26.4 A autoridade competente, na aplicacdo das sangdes, levara ern consideragédo a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado
a Administracéo, observado o principio da proporcionalidade.

27. DA GARANTIA

27.1 Sera exigida, apés assinatura do Contrato, A CONTRATADA prestara garantia, em
favor da CONTRATANTE, no valor de R$ ( ), correspondente a 1 % (um por cento) do
valor estimado para a execugéo dos servigos, no prazo de até 20 (vinte) dias, contado a
partir da data de assinatura deste contrato.

27.2 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de
Empenho, a licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da Prefeitura
Municipal de Imperatriz, correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado do

contratado, a fim de assegurar a sua execugdo, em uma das modalidades previstas no
art.56 da Lei n® 8.666/1993, & escolha das licitantes vencedoras:

a) caucao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianga bancaria.

27.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o deposito
devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, conforme determina o art.
82 do Decreto n® 93.872/86, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos
do § 4° o art. 56 da Lei n® 8.666/1993.

27.4 Se a opgao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apdlice devera indicar a Prefeitura Municipal de Imperatriz como beneficiario;

c) a apolice devera conter clausulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, deﬂ =
Inalienabilidade e de irrevogabilidade. 7 (D

27.5. Se a opgéo for peia fianca bancaria, esta devera ter: S

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de 90
(noventa) dias;

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a
Prefeitura Municipal de Imperatriz, independentemente de interpelacéo judicial, caso o
afiangado n&o cumpra suas obrigacdes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827
e 838 do Caodigo Civil Brasileiro;
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d) clausulas de atualizagdo financeira, de imprescritibilidade, de inalienabilidade e de
irrevogabilidade.

27.6 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escriturai, mediante registro em sistema centralizado de
liguidacdo e de custédia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

27.7 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

27.8 Sem prejuizo das sangbes previstas na Lei e neste Editai, a ndo prestagio da
garantia exigida sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato,
implicando sua imediata rescis&o.

27.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo de 05 (cinco)
dias, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

27.10 Se houver acréscimo ao valor deste contraio, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da data
do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

27.11 Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/1993.

27111 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 20 (vinte) dias, contado da data de assinatura do
respectivo termo aditivo.

27.12 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 60 (sessenta) dias apos o termino do prazo de vigéncia deste contrato, mediante

certificagao, pelo FISCAL do contrato, de que os servigos foram realizados a contento e
desde tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.

5!

27.12.1 Na restituicéo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido~ )
com base na variagdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DJ), da _‘j'

Fundacdo Getulio Vargas. (<

28. REMUNERAGCAO E PAGAMENTO

28.1. A forma e as condicbes de pagamento sdo as constantes da Minuta do Contrato
(Anexo V).

28.2. A remuneragdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos
presente na Minuta do Contrato, consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de
Precos.

29. DA VIGENCIA E PRORROGAGAO
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O futuro contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura,
podendo ser prorrogado por igual periodo e sucessivos até o limite de 60 (sessenta
meses), nos termos da Art.57, inc. li da Lei 8.666/93.

30. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

30.1 Constituem obrigacées da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato ou
dele decorrentes:

30.1.1 Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

30.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Imperatriz, onde,
para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritdrio. Se necessario, a CONTRATADA
podera eventualmente utilizar-se de seus estabelecimentos em outros Estados para
executar parte dos servigos objeto do futuro contrato, desde que garantidas as condigdes
previamente acordadas.

30.1.2.1. A CONTRATADA deverd comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em imperatriz/MA,
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem
prestados a CONTRATANTE.

30.1.3. Executar- com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacao de fornecedores de servigos especializados e veiculos - todos os servigos
relacionados com o objeto do futuro contrato, de acordo com as especificagbes estipuladas
peia CONTRATANTE.

30.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na
elaboragdo dos servicos objeto do futuro contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada
pela CONTRATANTE.

30.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

30.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagido de compra
de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais

descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido

concedidos por veiculo de divulgacao.

30.1.5.1.1 O disposto ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos 3

CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n° 12.232/2010.

30.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido &
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

30.1.5.3 A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que nido os
concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagao
da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.
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30.1.5.3.1 Constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA
e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicagdo das sangdes previstas no contrato.

30.1.6 Negociar sempre as melhores condigées de prego, até os percentuais maximos, no
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecgas publicitarias da CONTRATANTE.

30.1.7 Observar as seguintes condicbes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotagbes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;

Il - sO apresentar cotagbes de pregcos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Cadastro de Fornecedores do Municipio de Imperatriz, aptos a fornecer a
CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugéo do objeto;

lll - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados
gue atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagéo os produtos ou servigos que a compdem,
seus precos unitario e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas
especificacdes;

V - a cotagéo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo
do fornecedor {nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel
pela cotacao;

VI - juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito - e em atividade - CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu
ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

VIl - a CONTRATADA apos recebimento da CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 72
(Setenta e duas horas), a apresentar comprovante de pagamento referente aos servigos
de Fornecedores executados em prol do objeto.

30.1.7.1.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco

orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessa
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE. \

30.1.7.1.2. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagédo dos precos
dos bens e servigos cotados em relagao aos do mercado, podendo para isso recorrer as
informacdes disponiveis nas Secretarias Municipais e na CPL.

30.1.7.2 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da
CONTRATANTE.

30.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE
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podera,;

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA
quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do futuro contrato;

b) realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servicos, independentemente de valor.

30.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condicbes estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

30.1.8 Submetera contratagdo de fornecedores, para a execugdo de servicos objeto, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

30.1.8.1 E vedada a cotacéo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:

| - um mesmo soécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagao societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

30.1.9 Obter a aprovacdo previa da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas
com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer
outra relacionada com este contrato.

30.1.9.1 A CONTRATADA so6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido
por ela expressamente autorizada.

30.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacdo do Plano de Midia de cada
campanha ou agao, relagdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de
empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o
fim de atender ao disposto no
art. 15 da Lein® 12.232/2010.

30.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa, estudo prévio sobre os meios,

pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o -~ \

relatorio de checagem de velculagao a cargo de empresa independente, com o fim de/

atenderao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010. Lty

30.1.11.1 O estudo deve levar em conta os meios, pracas e veiculos habitualmente
programados nos esforcos de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas & realizagdo
de negociacéo global entre as partes sobre o que seja oneroso € 0 que seja suportavel
para a CONTRATADA.

30.1.11.1.1 O resultado da negociacdo global entre as partes vigera para os planos de
midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura do

contrato.
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30.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

30.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do
estudo, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia,
podera efetuar nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

30.1.12 Encaminhar imediatamente apés a produgdo dos servigos, para constituir o acervo
da CONTRATANTE, sem onus para esta:

a) TV e Cinema: copias em X d can, pen drive,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
b) Internet: cépias em CD;
c¢) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta
resolugao,abertos e ou finalizados.

30.1.12.1Quando se tratar de campanhas com vérias midias, as pecas poderdo ser
agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentagéo de copia em X d
can ou pen drive com a peca de TV.

30.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a extingdo do
contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as
pecas e ou material produzidos.

30.1.14. Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

30.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apds sua aprovacao
pela CONTRATANTE e sua reproducéo.

30.1.15 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de produgéo e veiculagéo autorizadas no més anterior e relatorio dos servigos
em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu estagio.

30.16 Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico

entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os

entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao P

desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

30.1.16.1 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE T

até o prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis apos a realizacdo do contato.
—

30.1.16.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE

solicitara a necessaria correcao, no prazo maximo de 1 (um) dia util, a contar da data do

recebimento do respectivo relatorio.

30.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacao da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e
veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas
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ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e
veiculos por ela contratados.

30.1.18 Nao divulgar informacdes acerca da prestagdo dos servicos objeto do futuro
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizacao.

30.1.19 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacao.

30.1.20 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacéo financeira.

30.1.21 Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condigdes de habilitagdo
exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de
qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

30.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relagéo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

30.1.23 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relagédo a empregados de fornecedores contratados.

30.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas
que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

30.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigcos
contratados.

30.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacio de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

30.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem corno responder por todos os efeitos desses contratos perante seus N
signatarios e a prépria CONTRATANTE. AN 4

30.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sgbreif_,”
quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da
CONTRATANTE.

30.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou ern quaisquer servigos objeto do
contrato.
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30.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para a CONTRATANTE.

30.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados, bem corno obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acgbes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forgca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

30.1.31.1 Se houver agéo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de
mante-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer
natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacgdo, reembolsard 8 CONTRATANTE as
importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10
(dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

30.1.32 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacéo
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto do contrato.

31 - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

31.1. Constituem obrigacées da CONTRATANTE, além das demais previstas no contrato
ou dele decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA:

b) Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas Uuteis;

c) Fornecer e colocar a disposigdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes
que se fizerem necessarios a execugdo dos servicos;

d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condigbes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos
especializados pela CONTRATADA;

e) Proporcionar condi¢gdes para a boa execugao dos servigos:

f) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato;

quaisquer débitos de sua responsabilidade.

31.2 Ajuizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica
que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato poder
ou nao vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacées.

32. DISPOSICOES FINAIS

32.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL, em qualquer fase desta
Concorréncia, a promo¢do de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
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instrugédo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacédo
que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos
de Habilitacao.

32.2 A Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL, podera em qualquer fase do processo,
se julgar necessario, proceder a vistoria das instalages disponiveis para a realizagéo dos
servigos objeto desta Concorréncia.

32.3 A supervisdao e a coordenagdo dos servicos objeto deste Edital, assim como o
relacionamento com a CONTRATADA, sao atribuicbes da Assessoria de Comunicacéo -
ASCOM, da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

32.4. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
proponentes.

32.5. Se houver indicios de conluio entre as proponentes ou de qualquer outro meio de
ma-fé, a CPL comunicara os fatos verificados a Procuradoria Geral do Municipio de
Imperatriz e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

32.6. E proibido a qualquer proponente tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios,
sujeitando-se o autor as sang¢ées legais e administrativas aplicaveis, conforme dispée o
art. 93 da Lei n°. 8.666/93.

32.7. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
qualquer pessoa, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a
analise, avaliagdo ou comparacgao entre as Propostas.

32.8. Qualquer tentativa de uma proponente influenciar a Comissdo Permanente de
Licitacdo no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacdo.

32.9. A proponente inabilitada devera retirar sua Proposta de Pregos, no prazo de até 30
(trinta) dias contados da data da intimag&o do ato. Decorrido esse prazo, sem que as
Propostas tenham sido retiradas, a CPL providenciara a sua destruigao.

32.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

32.11, Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas

Técnicas e de Pregos, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagdes/ de
esclarecimentos ou de impugnacées, alterar este Edital e seus Anexos, ressalvado-que

sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto
quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a formulacéo das Propostas.

32.12. Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as Propostas
Técnicas e de Precos, a Comissdo Permanente de Licitagdo podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagdes de
esclarecimentos ou de impugnagdes, alterar este Edita! e seus Anexos, ressalvado que
sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo das Propostas, exceto
quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao afear a formulagéo das Propostas.
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32.13 Se ocorrer a desclassificagdo ou inabilitacdo de licitante vencedora por fatos
referidos no subitem anterior a Prefeitura Municipal de Imperatriz podera convocar as
licitantes remanescentes por ordem de classificagéo ou revogar esta concorréncia.

32.14 Correrdo por conta da Prefeitura Municipal de Imperatriz as despesas que incidirem
sobre a formalizagdo do Contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que
devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Maranhao, na forma prevista no art.
61, paragrafo unico, da Lei n°. 8.666/93.

32.15 Os licitantes assumem todos os custos de preparagdo e apresentacdo de suas
propostas e a Administracdo nao sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducgao ou do resultado do processo licitatorio.

32.16 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da Justica Estadual, Comarca
de Imperatriz - MA, com a exclus&o de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

32.17. Na hipdtese do processo licitatério vir a ser interrompido, o prazo de validade das
propostas fica automaticamente prorrogado por igual numero de dias em que estiver
suspenso o feito.

32.18. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e
incluir-se-a o dia do vencimento.

32.19. A Comisséo Permanente de Licitacdo prestara todos os esclarecimentos solicitados
pelos interessados nesta licitacdo, sobre o Edital e seus anexos, onde poderdo ser
consultados gratuitamente site www.imperatriz.ma.gov.br/licitacoes ou obtidos mediante
solicitac@o ao Presidente da CPL e o pagamento no valor de RS 20,00 (vinte reais), a ser
recolhido através de Documento de Arrecadacdo Municipal - DAM, estando disponivel
para atendimento em dias Uteis, das 08:00 as 18:00 horas, na sua sede, na Rua Urbano
Santos 1657, - Bairro Jucara - Imperatriz - MA.

Imperatriz (MA) 23 de julho de 2019

s .

ey e RN
Assessor de Comunicacdo Social \
Sergio Antonio Mesquita Macedo
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1 INTRODUGAO

Imperatriz € um dos 50 maiores municipios do Brasil, com cerca de
270 mil habitantes e de reconhecida influéncia na pré-Amazénia, sendo pélo da
confluéncia dos estados do Para, Tocantins e Maranhao, fornecedora de ¢
servigos para cerca de 120 municipios. Trabalha-se pela consolidagao desse \ .
status, visando seu fortalecimento, notadamente nos setores geradores de
emprego e renda.

Comega-se, a partir de janeiro de 2017, um novo marco politico-
administrativo, focado na eficiéncia dos servigos, aprimoramento do sistema
arrecadador, atragdo de investimentos e valorizagdo do servidor. Tudo isso
visando melhorar o ambiente e criar &nimo para que se venca a crise que achata
as finangas e aumenta a possibilidade da melhoria da qualidade de vida

E missdo da COMUNICACAO deste momento criar uma nova
consciéncia participativa, fazer transparéncia para aumentar a confianga do
cidaddo. Traduzir com precisdo os propdsitos de um governo municipal que se
debate com necessidades muito acima das possibilidades de realizag&o, afinal
estamos numa cidade de recursos para cerca de 270 mil habitantes, mas
“consumida” por mais de 700 mil brasileiros, na Saude, principalmente.

2 COMPROMISSOS DE GOVERNO

A seguir, os principais compromissos do novo Governo Municipal de
Imperatriz com a cidade e seus cidadaos.

2.1 URBANIZAGAO E INFRAESTRUTURA

- Refazer todo o pavimento asféltico de cerca de 180km de ruas e avenidas,

privilegiando a drenagem
- Estruturar novas ruas e avenidas de uma cidade que cresceu de forma

desordenada.
- Organizar o transito, levando em conta paré@metros técnicos, de engenharia,

para que se viabilize
- Organizar o transporte urbano de passageiros, nas zonas urbana e rural
-Revitalizar pragas do centro e dos bairros, dotando-as de condigOes para

receber atividades esportivas e culturais.
- Realinhar o centro comercial da cidade, regularizando e ordenando o comércio

informal
- Retomar, reformar e dar uma nova destinagdo aos prédios publicos que estao

abandonados
- Construir novos equipamentos publicos, que embelezem e proporcionem areas

de vivéncia para a populacéao

2.2 SAUDE
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_ Dotar a cidade de uma estrutura propria de Hospital Municipal, potencializando
areas especificas, como as da URGENCIA, da ORTOPEDIA, da
HEMODINAMICA, da PEDIATRIA e de todos o0s servigos de prevengao

- Recuperar equipamentos deixados sucateados e retomar canteiros de obras
abandonados, como as academias de ginastica

- Reformar, modernizar e equipar postos de saude existentes e construir novos |
nos bairros e distritos ainda néo cobertos.

- Instrumentalizar Imperatriz para que tenha poder de pactuar e se remunerar
pelos servigos prestados para todas as demais cidades da regido, podendo,
enfim, usufruir da condigéo de principal centro médico da pré-Amazénia

- Capacitar e valorizar todo 0 corpo de funcionérios da saude.
- Adquirir e manter unidades moéveis de saude, com pessoal treinado.
- Investir na melhoria das condigoes de trabalho dos servidores da saude.

- Implementar Sistema Municipal para marcagao de Consultas e Exames, tendo
como objetivo eliminar as filas nos centros de saude.

- Melhorar o servigo de realizagao de exames basicos e especializados para
diversas unidades de saude, acabando com a fila no Centro de Saude Trés
Poderes.

- Modernizar, potencializar e ampliar a saude do trabalhador através do Centro
Regional de Referéncia do Trabalhador (Cerest).

- Fortalecer as agdes de vigilancia no controle de doengas e endemias.

- Ampliar o tratamento do cancer com implantagéo do servico de radioterapia,
em parceria com 0s governos estadual e federal.

- Ampliar a agao do Samu para a zona rural e demais bairros.

- Criar espagos publicos para a pratica de atividades fisicas que auxiliem na
prevengao de doengas, como na Avenida Bernardo Say&o, marginais da BR 010,
Avenida XV de Novembro, etc.

2.3 EDUCAGAO

. Construir novas escolas, para suprir as necessidades que atualmente se
suprem com O aluguel de estruturas particulares, nem sempre perfeitamente
adequadas

vt atthdAdAe na Ectatiitn do MaGlStérIO.
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- Modernizar o sistema de DIARIO DE CLASSE, democratizando o acesso dos
pais de alunos a todas as informagdes referentes aos seus filhos, tais como
frequéncia, notas e programas desenvolvidos nas salas e extras classes

- Tender a data-base dos servidores para a revisao anual de salario.
- Instituir um programa permanente de qualificagéo dos servidores municipais.

- Ampliar o nimero de creches que funcionam em regime de oito horas,
atendendo criangas de 0 a 2 anos e de 3 a 5 anos.

- Fornecer fardamento gratuito para todos os alunos da rede municipal, composto
por calga, camisa, ténis e mochila.

- Integrar agdes da escola, servigos de saude e projetos sociais para evitar que
0s jovens sejam atraidos para as drogas e o crime.

2.4 ASSISTENCIA SOCIAL

- Instituir o Programa Imperatriz a Gente Faz Cidadania, em forma de MutirGes
Sociais, para vencer a burocracia e facilitar a inclusdo de familias carentes e
idosos em programas do Governo Federal, como Bolsa Familia e Beneficio de
Prestagéo Continuada (BPC).

- Dinamizar os Conselhos Municipais, garantindo em suas reunides e atividades
a presenga de representantes da Prefeitura.

- Ampliar o programa Casa do Idoso, implantando as unidades de bairros, em
parceria com o Governo Federal.

- Combater a violéncia contra os idosos, como programas permanentes de alerta
para a necessidade de se denunciar essa mazela

- Valorizar, incentivar ¢ motivar o trabalho voluntario e a atuagéo de entidades
do terceiro setor.

- Ampliar o alcance dos programas sociais existentes.
2.5 PROMOCAO DA MULHER E DA JUVENTUDE

- Desenvolver permanentemente programas de defesa da mulher, contra a
violéncia e a falta de oportunidade de evolugéo social

- Implantar programas de capacitagéo profissional
2.6 ESPORTE E LAZER

- Potencializar os Jogos Escolares Municipais, como forma de estimular #s
nraticas saudaveis e como meio de bloqueio as drogas
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_ Construir novos espagos, inclusive nas escolas, para as praticas esportivas

- Apoiar instituicdes e entidades filantropicas que atuam na protegao e formagao
dos jovens, COMO Escoteiros, Desbravadores e Bombeiros Mirins.

27 DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, EMPREGO E RENDA
_ Estimular a frequéncia a sala do empreendedor.

- Incentivar e apoiar 0os pequenos agricultores do Cinturdo Verde, incluindo sua
produgao no cardapio da merenda escolar.

- Criar a Feira Itinerante do Pequeno Agricultor.

- Buscar alternativas para a implantagdo da Central de Abastecimento de
Imperatriz (Ceasa).

- Organizar o comercio informal da cidade, com O cadastramento de ambulantes,
ordenamento e criagéo de espacgos especificos para a atividade.

2.8 CULTURA

- Reestruturar as agdes da Fundag&o Cultural.

- Implementar o Fundo de Incentivo a Cultura do Municipio
_ Revitalizar a Feira do Artesanato.

- Animar o calendario cultural incentivando 0s eventos, tais como Carnaval,
Aniversario da Cidade, Sao Jodo, Natal, etc

- Resgatar marcas histéricas da cultura imperatrizense, cOm O Festival de Musica
FAZER

- Apoiar a Feira do Livro.

- Estimular a Academia Imperatrizense de Letras a realizar encontros literarios.
- Estimular a realizagéo de oficinas literarias e de artes plasticas nos bairros.

- Recriar a Escola de Musica Carlos Gomes de Amorim.

-Realizar conferéncia municipal com artistas de todos os setores para definir
prioridades culturais.

- Integrar a Fundagao Cultural nas politicas de prevencao da violéncia
promovidas pela Prefeitura.

2.9 MEIO AMBIENTE
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- Dotar a cidade do seu ATERRO SANITARIO % m A

- Disseminar a Coleta Seletiva de Lixo.

- Promover a revitalizagdo, protegéo e limpeza permanente dos riachos que |
cortam a cidade.

- Ampliar o projeto de arborizagéo da cidade

- Buscar recursos para ampliar a rede de coleta e tratamento de esgotos.
- Garantir a preservagéo do Rio Tocantins.

3- DA APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos: Subquesitos:
a) Plano de Comunicagdo Publicitaria
a.1) Raciocinio Basico

a.2) Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria

a.3) ldeia Criativa

a.4) Estratégia de Midia e Nao
Midia

b) Capacidade de Atendimento

¢) Repertdrio

d) Relatos de Solugdes de Problemas

de Comunicagéo

3.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto as
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

IPlano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificadal

3.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:

W A nAanal A lhrAanAAa AriAntAAR A rAatratas
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S€m recuos nos paragrafos e linhas subsequentes:
com textos justificados;

com espagamento ‘simples’ entre as linhas:

com texto e numeragdo de paginas em fonte ‘ARIAL’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’.

COM numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arébicos, no canto inferior direito
da pagina;
em caderno Unico e com ESPIRAL PRETO colocado a esquerda:
capa e contracapa em papel A4 branco, ambas em branco;

sem nenhum tipo de identificagéo.

O oo

Q0O

3.2.1 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao
Publicitaria poderao ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderéo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte
‘arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

C) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 3.2.6, o papel A3 ser computado como duas péginas de papel A4.

3.2.2 As especificagbes do subitem 3.2 aplicam-se a indicacao prevista no
subitem 3.3.3.3.2.

3.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de
Midia e Ndo Midias poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente
utilizados nesses documentos e poder&o ser editados em cores.

3.2.3.1 As péginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderéo ser apresentadas em papel A3 dobrado.

3.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito da Ideia
Criativa serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem

3.2.

3.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensées do Invélucro n° 1
cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 3.11.1.4

3.25 0 Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via No Identificada n&o podera ter
informag&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

3.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitari

aAdaralanlia Aamma b o
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limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses
subquesitos.

3.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tem limitagéo quanto ao |
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o
disposto na alinea ‘c’ do subitem 3.11.1.4, no subitem 3.2.4.1.

3.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios
que nao implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos tradicionais de
divulgagéo para a transmisséo de mensagem publicitaria.

3.2.9 Podem ser utilizadas péginas isoladas com a finalidade de identificar o
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N3o Identificada e seus subquesitos:
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia.

3.2.9.1 Essas péaginas devem seguir as especificagbes do subitem 3.2, no que
couber.

3.3 O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e N&o Midia, deveré ser elaborado com base neste
Briefing, observadas as seguintes disposicdes:

3.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnéstico das
necessidades de comunicagéo publicitaria da Prefeitura Municipal de Imperatriz
para enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de
comunicag&o, sua compreensao sobre o objeto da licitag&o e, principalmente,
sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo
a ser(em) enfrentado(s);

3.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacgéo pela licitante das
linhas gerais da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e
ou especifico, de comunicagéo a ser(em) enfrentado(s) e alcancar os objetivos,
geral e especificos, de comunicagéo previstos neste Briefing, compreendendo:

a) explicitagédo e defesa do partido temético e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) explicitagéo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
quando dizer e que meios de divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

3.3.3 Ideia Criativa: apresentagéo pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposicdes:

a) anrecentar relardn Aa thdac ac narae a Al matarial Ana ilrar mamanede
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como previsto no subitem 3.3.2, com comentarios sobre cada peca e ou
material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos
as pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagéo, conforme explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria.

3.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3 estdo
circunscritos a especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagdo das
fungbes taticas que se pode esperar de cada pega e ou material.

3.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e ou
material superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme
estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 3.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3.3,
a relacéo prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3 devera ser elaborada em dois
blocos: um para as pegas e ou material apresentados como exemplos e outro

para o restante.

3.3.3.3 Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
3.3.3

a) estéo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagao, do tipo
ou caracteristica da pega e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1 roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet; -

b3) story-board animado ou animatic, para TV e ﬁinema.

c) sO serdo aceitos exemplos finalizados em caso de pegas ou material ndo
midia.

3.3.3.3.1 Para fins de cbmputo das pegas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 3.3.3.3, devem ser
observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

¢) anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma pega;

d) anuncio para fablets e dispositivos similares com mais de uma pagina s
econgideradn 11ma neca:
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f) um hotsite e todas as suas paginas seréo considerados uma peca;
g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas N""\
pecas, ~

g

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pegas;

[) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animages ou imagens captadas, formando um conjunto integrado
ao hotsite, sera considerado uma pega.

3.3.3.3.2 Cada pega e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, anincio revista, ‘monstro’ internet) destinada a
facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissé@o Técnica, com a relacédo
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3.

3.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’
poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em
computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios
geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da
ideia a ser produzida.

3.3.3.3.4 Os ‘monstros’ de pecgas para a internet poderdo ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

3.3.3.3.5 As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que ndo prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem
suporte e ou passe-partout, observado o disposto no subitem 3.2.4.1.

3.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) apresentag@o em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonéancia com a estratégia de comunicagéo publicitaria
por ela sugerida e em fungéo da verba referencial indicada neste Briefing sob a
forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulag&o de plano de distribuigéo, cujo valor estimado sera de R$ 350.000,00
(trezentos e cinquenta mil de reais), em que a licitante identificara todas as
pecas e ou material destinado & veiculagéo, exposi¢do ou distribuicdo, sob a
forma de textos, tabelas, gréficos e planilhas.

3.3.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relagdo comentada prevista
na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3 deverdo constar dessa simulagao.

3.3.4.2 Dessa simulagé@o devera constar resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:
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b) as quantidades de insercGes das pecas em velculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgagéo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e ou na execugao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega e ou
material de ndo midia:

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e
ou material de ndo midia. = :

3.3.4.3 Nessa simulagso:

a) os pregos das insergdes em veiculos de comunicagéo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagéo do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965:;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos
0s servigos de fornecedores.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

3.4. O Plano de Comunicacg&o Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos
de pecas e ou material da Ideia Criativa, devers constituir-se em cépia da via
nao identificada, com a identificagdo da licitante, e ser datado e assinado na
Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

3.5 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem
a capacidade de atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de
cores, em papel A4, em fonte ‘ARIAL’, tamanho “12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado. ?
3.5.1 Qualquer péagina com os documentos e informagGes previstos no subitem é{\
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3.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no

subitem 3.5 ndo poderéo ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro

elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o |

Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n° 2.

3.5.3 Néao ha limitag@o de nimero de paginas para apresentagdo da Capacidade
de Atendimento.

3.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes & época da licitagdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formagao e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
colocados & disposigéo da execugao do contrato, discriminando-se as &reas de
estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, internet,
produgao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo 2
disposicéo para a execugdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condigbes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na
elaboragéo de plano de midia;

e) a discriminagéo das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposigdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

3.7 Alicitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e material
que constituem o REPERTORIO em caderno especifico, com ou sem o uso de
cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representagédo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem
3.7 podera ser editada em papel A3 dobrado.

yis
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ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Nao;

Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura d
Invélucro n® 2.

3.7.3 Né&o ha limitagdo de numero de péginas para apresentagdo do Repertério.

3.8 O Repertdrio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e

veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

3.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) pegas ou material,

independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagéo,
exposigao ou distribuigéo.

3.8.1.1 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de 01.01.2015.

3.8.1.2 As pegas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD.

3.8.1.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 3.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente.
Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e
deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

3.8.1.4Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 3.8.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao
numero de pegas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a
aplicagéo da regra de trés simples em relagao & pontuagdo maxima prevista na
alinea ‘c’ do subitem 4.3.1.

3.8.2 Para cada pecga e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da
licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagao,
exposi¢ao e ou distribui¢éo e, no caso de veiculagdo, men¢ao de pelo menos um
veiculo que divulgou cada pega.

3.8.3 As pegas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou
aprovados pela Prefeitura Municipal de Imperatriz.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

3.9 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem
os Relatos de solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico,
com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘ARIAL’, tamanho 12 pontos’,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagéo

.
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3.9.1 Qualquer pagina com 0S documentos e informagdes previstos no subitem
3.9 podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 3.10, o papel A3 serd computado como duas paginas de

papel A4.

No™
\

3.9.2 Os documentos e informagdes € 0 caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagéo da autoria deste antes da abertura do
Involucro n° 2.

3.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicacdo, cada um com 0 Maximo de 2 (duas) paginas, em que serao
descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicacgao planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.

3.10.1 As propostas de que trata 0 subitem 3.10 devem ter sido implementadas
a partir de 01.01.2012.

3.10.2 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima,
neste quesito, sera equivalente & metade de pontuagdo maxima prevista na
alinea ‘d’ do subitem 4.3.1. :

3.10.3 Os relatos deveréo estar formalmente referendados pelos respectivos
clientes e ndo podem referir-se a acdes de comunicagao solicitadas e ou
aprovadas pela Prefeitura Municipal de Imperatriz.

3.10.3.1 A formalizagéo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado
pela licitante, na dltima pagina, devendo constar a indicagdo do nome
empresarial do cliente, 0 nome € O cargo ou fung&o do signatario. Todas as
paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

3.10.4 E permitida a inclusao de até 03 (trés) pegas e oOu material,
independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica da pega,
para cada Relato. Se incluidas:

| - as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD;

I - as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
3.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos
os casos, deverdo ser indicadas suas dimensoes originais;

Il - para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propuseram a resolver.

3.11 ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA: A Proposta Técnica devera ser
: . A-e-innZ~ Darmananta de |icitacdo - CPL acondicionada no



ESTADO DO MARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ A
ASSESSORIA DE COMUNICACAO SOCIAL- ASCOM

finvélucro n° 1] ) M o

3.11.1 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao f\go\\

Publicitaria — Via N&o Identificada, de que tratam os subitens 3.2 e 3.3.

3.11.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pela CPL.

3.11.1.1.1 O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada na sede
da CPL.

3.11.1.2 O involucro padronizado sé sera entregue a agéncia que O solicite
formalmente.

3.11.1.3 O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

3.11.1.4 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

invélucro n° 2

3.11.1.5 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 3.4.

3.11.1.6 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagao:

Invélucro n® 2

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO - CPL
" Rua Urbano Santos, n° 1657, Bairro Jugara, Imperatriz - MA

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada '

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 00/20XX- CPL
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3.11.1.7 O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera Serp
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde
que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n° 3 - ‘

3.11.1.8 No Involucro n® 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, de que tratam os subitens 3.5 a 3.10.

3.11.1.9 O Invélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagao:

Invélucro n®3
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO - CPL
Rua Urbano Santos, n°® 1657, Bairro Jugara, Imperatriz - MA
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
Nome empresarial--e CNF-’J da licitante -
Concorrenc:a ne xx/20XX CPL

3.11.1.10 O Invélucro n® 3 devera ser prowdenmado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde
que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

3.11.1.11 O Involucro n° 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria —
Via Néo ldentificada e possibilite a identlf icacdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro ne 2.

4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1 A Subcomissdo Técnica previsté no subitem 9.2 deste briefing analisara as
Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigdes
estabelecidas neste briefing e em seus anexos.

4.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou

subquesito:

4.2.1 Plano de Comunicagéo Publicitaria
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a) das fungdes e do papel da Prefeitura Municipal de Imperatriz, nos contextos [

sociais, politico e econdmico;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes da Prefeitura Municipal
de Imperatriz com seus publicos;

c) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Imperatriz e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicagéo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagao;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao
a ser(em) enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de Imperatriz.

f) das necessidades de comunicacéo da Prefeitura Municipal de Imperatriz para
enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s).

4.2.1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz e a seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagéo da Prefeitura Municipal de Imperatriz com seus publicos;

d) a adequagao € a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

e) a consisténcia l6gicaea pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa
da estratégia de comunicagao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de
Imperatriz, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral
e ou especifico, de comunicagao, seus publicos, 0s objetivos, geral e especificos,
de comunicagdo previstos neste Briefing e a verba disponivel.

4.2.1.3 ldeia Criativa

a) sua adequagao ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacao da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

b) sua adequagao a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pel
licitante:
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d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; "
e) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia 3s atividades da Prefeitura Municipal de Imperatriz e a sua
inser¢do nos contextos social, politico e econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pegas € ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas € ou no material aos meios
e aos publicos propostos.

4.2 1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicéo das pegas € ou do material
em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao proprios da Prefeitura Municipal de Imperatriz;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;

f) a otimizag&o da midia segmentada, alternativa e de massa.
4.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequagéo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria da Prefeitura Municipal de Imperatriz;

d) a adequagao das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposigéo da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal
: _ii- ~ ~ linitanta scniiematizado na proposta;
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f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, da .
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a /NO\
licitante colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal de

Imperatriz, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

4.2.3 Repertério

a) ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver,

b) a qualidade da execugao e do acabamento da pega e ou material;

c) a clareza da exposigéo das informagOes prestadas;

4.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagao logica da eXposigao.

4.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e
sera apurada segundo a metodologia a seguir.

4.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos;
a.1) Raciocinio Bésico: 10 (dez) pontos;

a.2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 25 (vinte e cinco) pontos;
a.3) Ideia Criativa: 20 (vinte) pontos;

a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez) pontos;

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos;

c) Repertorio: 10 (dez) pontos;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo: 10 (dez) pontos;

Pontuagdo Maxima Total 100 pontos

4.3.2 A pontuagéo do quesito correspondera & media aritmética dos pontos d
cada membro da Subcomissédo Técnica.
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4.3.2.1 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito '
ou subguesito sempre qué a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagéo maxima do quesito ou do ¢
subquesito, com O fim de restabelecer 0 equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com 0S critérios objetivos previstos neste briefing.

4.3.2.2 Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apds a reavaliagdo do
quesito ou subquesito, 0S membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razoes que
os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
que sera assinada por todos 0 membros da Subcomissao e passara a compor
o processo desta licitagao.

4.3.3 A nota de cada licitante correspondera 3 soma dos pontos dos quesitos.

4.3.4 Serdo consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as 03 (trés) maiores pontuagoes,
observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘¢’ do subitem 4.4.

4.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) nao atender as exigéncias do presente briefing € de seu anexo;
b) ndo alcangar, N0 total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subguesitos a que s€
referem os subitens 421.1a4214e 4.22.a4.2.4.

4 5 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das licitantes
mais bem-classificadas nesta fase, serao assim consideradas que obtiverem as
maiores pontuagoes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes 2o0s
subitens 4.2.1, 4.2.2,423¢ 4.24.

4 6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio a ser realizado na
propria sessdo ou em ato publico marcado pela Comiss&o Permanente de

Licitagdo - CPL.
5. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS
5.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente € ser redigida em lingua portuguesa, salvo
quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou

rasuras,

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 5.2 e 5.3,
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detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos /’T\T

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 5.2 e 5.3, porquem :
9N
\
constitutivos, devidamente identificado. [ - uk ‘

5.2 A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, a ser ®; |
elaborada apenas com as informacdes constantes na planilha de preco. N°

5.3 A licitante devera elaborar Declaragdo na qual: Q
(2%

a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos Prefeitura Municipal de @
Imperatriz:

a.1) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizagdo de pegas por
periodo igual ao inicialmente ajustado;

a.2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pegas, em relagao ao valor original da cessao desses direitos, na
reutilizag@o das pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

b) comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a Prefeitura Municipal
de Imperatriz as vantagens obtidas;

c) informara estar ciente € de acordo com as disposigoes alusivas a direitos
autorais que serao estabelecidas da minuta de contrato.

5.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e n&o
Ihe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracdo, sob a alegagao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

6.VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

6.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigdes
estabelecidas neste briefing e seu anexo.

6.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados
em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servigos.

6.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui
a planilha de prego sujeito a valoragao, ressalvado que, nos termos do art. 46, §
19, da Lei n° 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) Desconto inferior a 50% (cinquenta e por cento) em relagdo aos prego,
SR . s _2_-tnn A~ Deanananda dao Estad
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pela licitante, referentes a pegas € ou material cuja distribuicdo_nao
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

Percentual de honorarios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao

planejamento € a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo !

e de geragéo de conhecimento pertinentes a execucao do contrato;

Percentual de honorarios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de forma inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre 0s
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
produgdo e a execucdo técnica de pega e/ou material cuja distribuigdo _nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

6.3.1Se houver divergéncia entre 0 prego expresso em algarismos e 0 expresso
por extenso, a Comissdo Permanente de Licitagéo - CPL considerara o prego por
extenso.

6.4 A nota da Proposta de Pregos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

6.4.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL calculara os pontos de cada
quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela:

[

i

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos

servicos previstos na alinea ‘a’ do subitem 6.3
=P P1 = 1,0 x Desconto

ﬂ\gﬁ"\

Percentual de honorarios incidente sobre 0s pregos

P2 = 20 x

63 Honorarios)

dos servigos previstos na alinea ‘b’ do subitem 4.0

-
2.

Percentual de honorarios incidente sobre 0s pregos

~a

oy LI ¢

dos servigos previstos na alinea ‘c’ do subitem 4.0
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Percentual de honorarios incidente sobre os pregos J
dos servigos prestados na alinea ‘d’ do subitem
6.3 P4 = 40 x (90 -
Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e
‘honorarios' serdo substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas
percentagens constantes de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragéo, sem 0
simbolo ‘%’

6.4.2 A nota de cada Proposta de Precgos correspondera a soma algébrica dos :
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 6.4, como
seque: P =P1+ P2+ P3 +P4.

6.4.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior pontuagdo sera considerada
como a de menor prego. '

6.4.3.1Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta
que apresentar, sucessivamente:

a) maior desconto em relagao aos pregos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Maranh3o a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) menor percentual de honorarios, incidente sobre os pregos de Servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgdo e & execugao
técnica de pega e ou material cuja distribuigdo ndo proporcione a licitante 0
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art.
11 da Lei n° 4.680/1965;

c) menor percentual de honorarios, incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento pertinentes & execugao do contrato

7. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

7.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos desta Concorréncia
ser4 feito de acordo com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor

técnica.
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7.2 Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas QJ] .
licitantes mais bem-classificadas no julgamento da Proposta Técnica — NS
observado o disposto nos subitens 4.5 e 4.6 deste briefing — e que tiverem { j(
apresentado a Proposta de menor prego ou que concordarem em praticar o —_L——
menor prego entre as Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes W
classificadas.

8 - DA HABILITACAO

8.1 Para se habilitar ao processo a pessoa juridica devera apresentar 0s
documentos relacionados nos incisos e paragrafo dos arts. 27, 28, 29, e 31 da
Lei n° 8.666/93.

8.2 Copia autenticada do ce’rtiﬁcado de lqualiﬂcagéo técnica de funcionamento
de que trata a Lei n° 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP).

9- COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO - CPL E SUBCOMISSAO
TECNICA

9.1 Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Permanente de
Licitagdo — CPL, com excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

9.2 As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomisséao
Técnica, composta por 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

9.2.1 1/3 (um tergo) dos membros da Subcomiss&o nao podera(do) manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura

Municipal de Imperatriz.

9.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em
sessao publica, entre 0s nomes de uma relagado que tera, no minimo, 09 (nove)
integrantes, sendo 06 (seis) servidores da Prefeitura Municipal de Imperatriz e
03 (trés) profissionais da area que nao possua vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Imperatriz.

9.3.1 A relagdo dos nomes referidos no subitem 9.3 sera publicada pela
Comissdo Permanente de Licitagéo — CPL no Jornal O Progresso, Jornal O
Estado do Maranhao e Diario Oficial do Estado do Maranhao, em prazo nao
inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada

para o sorteio.

9.3.2 O sorteio sera processado pela Comissao Permanente de Licitagdo — CPL
de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, d

acordocoma proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou
. . . tmamremATRIT7  Aae tarmne dng <uhitens
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9.3.3 A relagéo prevista no subitem 9.3 contera, separadamente, 0s nomesngs'
que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a Prefeitura
Municipal de Imperatriz.

9.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao

sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagao a

que se refere o subitem 9.3, mediante a apresentagao a Comissao Permanente
de Licitagdo — CPL, de justificativa para a exclusao.

9.3.5 Admitida a impugnagao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar
na Subcomissio Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao
da autoridade competente.

9.3.6 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a
elaboragao e a publicagéo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item 9.

9.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros
mantidos depois da impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem
9.3.

9.3.6.2 S6 sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a
relagdo anteriormente publicada.

9.3.7 A sessao publica para o sorteio sera realizada ap6ds a decis@o motivada da
impugnagao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do
prazo minimo previsto no subitem 9.3.1 e a possibilidade de fiscalizagao do
sorteio por qualquer interessado.

10. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

10.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados 0s
procedimentos previstos neste briefing e na legislagéo, das quais serdo lavradas
atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL e pelos representantes

das licitantes presentes.

10.1.1 A participagao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante
credenciamento.
10.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao

constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e
rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagéo nas sessdes publicas.

10.1.3A Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL e a Subcomissao Técni
r o mrmm mndarda nn interecse da Prefeitura Municipal de Impey
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Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisur\ﬂ /(I('\’ \
e o carater competitivo desta Concorréncia. {
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10.1.4. Os integrantes da Subcomissao Técnica NAO poderdo participar \CP
das sessées de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Precgos.

10.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta licitagdo, néo serao fornecidas,
a quem quer que seja, quaisquer informagoes referentes a adjudicagéo dos
contratos ou & anélise, avaliagao ou comparagao entre as Propostas.

10.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de
Licitagdo — CPL ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas resultara na sua desclassificagéo.

10.1.7 A Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL podera alterar as datas ou
as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcéo do desenvolvimento
dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11. DAS CONDI(}@E'S CONTRATUAIS

11.1 A licitante vencedora tera o prazo de 8 (oito) dias uteis, contado a partir da
convocagao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, e 20 (vinte) dias
apds a assinatura do contrato para apresentar a garantia de 1% (um por cento)
do valor global do Objeto para execugao dos servicos contratados.

11.1.1 No prazo de ateé 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da
Nota de Empenho, a licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da
Prefeitura Municipal de Imperatriz, correspondente a 1 % (um por cento) do valor
estimado do contratado, a fim de assegurar a sua execugdo, em uma das
modalidades previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993, a escolha das licitantes

vencedoras:

a) caugao em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia; g

c) fianga bancaria.

11.1.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em
dinheiro, o depdsito devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica
Federal, conforme determina o art. 82 do Decreto n° 93.872/86, a qual sera
devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n°

8.666/1993.

11.1.3 Se a opgao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo
e a i A~ ~mmtrata acresnido de 90 (noventa) dias;
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b) a apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de lmperétfw" -
como beneficiario; | m -

c) a apdlice devera conter clausulas de atualizagao financeira, de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de irrevogabilidade.

11.1.4 Se a opgéo for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmagéo do fiador de que, como devedor solidario,
fara o pagamento a Prefeitura Municipal de Imperatriz, independentemente de
interpelagao judicial, caso o afiangado na@o cumpra suas obrigagodes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Cédigo Civil Brasileiro;

d) clausulas de atualizagao financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

11.1.5 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em
sistema centralizado de liquidagéo e de custodia autorizado pelo Banco Central
do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda.

11.1.6 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que
contenham clausulas contrarias aos interesses da Prefeitura Municipal de

Imperatriz.

11.1.7 Sem prejuizo das sangoes previstas na Lei e neste Edital, a nao
prestagao da garantia exigida sera considerada como recusa injustificada em

assinar o contrato, implicando sua imediata rescisao.
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11.1.8. Caso a empresa vencedora se recuse a assinar o Contrato no pﬁ;gfﬂ)\
|
3l

estipulados no subitem 11.1, para assinar o contrato, a Prefeitura Municipal d

Imperatriz podera, a seu critério, convocar os proponentes remanescentes, na
ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas
condigdes apresentadas na proposta do primeiro classificado, ou revogar esta,
Concorréncia, independentemente da cominacao prevista no art. 81 da Lei n® _
8.666/1993.

11.2. O prazo de convocacao podera ser prorrogado uma vez, por igual
periodo, quando solicitado pela licitante durante o seu transcurso e desde que
ocorra motivo justificado aceito pela Administragao.

11.3. Se a empresa vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou
a assinar o Contrato, a Prefeitura Municipal de Imperatriz Ihe aplicard multa
administrativa no percentual de 5% (cinco por cento), sobre o valer total do
Contrato, além de poder aplicar-lhe outras sangoes e penalidades previstas
na Lei n°® 8.666/93.

11.4 A Prefeitura Municipal de Imperatriz podera rescindir, a qualquer tempo,
O contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelacao
judicial ou extrajudicial, sem que assista 8 CONTRATADA qualquer espécie
de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/93 e no Contrato a ser firmado
entre as partes.

11.5 A rescisdo do Contrato acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte da Prefeitura Municipal de
Imperatriz, a retencdo dos créditos decorrentes do Contrato, limitada ao valor
dos prejuizos causados, efetivamente comprovados em procedimento
administrativo, observada a ampla defesa da CONTRATADA, assegurada
constitucionalmente, além das sangbes previstas em lei, até a completa
indenizacao dos danos.

11.6. A CONTRATADA poderédo ser aplicadas as sancdes e pernalidades
previstas na Lei n° 8.666/93 e no Contrato firmado entre as partes.

11.7. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer
acoes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por
culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

11.7.1. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agGes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do pres
briefing e do contrato que vier a ser assinado.

11.8 A contratada, independentemente de solicitagao, devera prestar

earlarerimentne a4 Drafaitiira Mitminimal da loao ;cmbaie - _1 .
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11.9 A contratada s6 podera divulgar informagoes acerca da prestagédo dos
servicos objeto desta Concorréncia, que envolva o nome da Prefeitura
Municipal de Imperatriz, se houver expressa autorizagao desta.

11.10 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da
presente Concorréncia para qualquer operagéo financeira.

11.11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugao do contrato,
as condicdes de qualificacdo e habilitagao exigidas nesta Concorréncia,
incluida a certificacdo de qualificagéo técnica de funcionamento de que tratam
o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

11.12 Prefeitura Municipal de Imperatriz, realizara semestralmente, avaliacéo
da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos entregues e dos
resultados concretos dos esforgos de comunicagao sugeridos pela contratada,
da diversificagdo dos servigos prestados e beneficios decorrentes da politica
de precos praticada.

1113 A contratada centralizara o comando da publicidade da Prefeitura
Municipal no municipio de Imperatriz, onde, para esse fim, mantera escritorio,
sucursal ou filial.

11.14 Integrar&o o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigao,
as condicdes estabelecidas neste temo e em seus anexos, os elementos
apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de base para o
julgamento desta licitagao e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com
ela negociada.

11.15 A CONTRATADA podera propor e realizar, mediante apresentagdo de
justificativa e apés a analise e autorizagido da Prefeitura Municipal de
Imperatriz, agdes de melhoria ou inovacdo nos servicos técnicos
especializados contratados por meio desta licitagao.

12. FISCALIZAGAO

12 1 A Prefeitura Municipal de Imperatriz, nomeia o servidor MARIA LETICIA
DE OLIVEIRA SILVA Matricula n° 523101, como FISCAL titular e nomeara
um substituto por Portaria, se for o caso, para executar a fiscalizagdo do
contrato resultante desta Concorréncia e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucdo dos servicos e terao poderes, entre outros, para notificar a
contratada, objetivando sua imediata corregdo, com a anuéncia da Prefeitura
Municipal de Imperatriz.

~ o i e mmimsssmsers ATV A O
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13.1 Pela inexecugao total ou parcial do objeto do contrato a Prefeitura Mu n|C|pa e

de Imperatriz podera, garantida a prévia defesa, aplicar a CONTRATADA as
seguintes penalidades:

a. Adverténcia;

b. Multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso e por ocorréncia
de fato em desacordo com o proposto e o estabelecido no contrato, até o maximo
de 10% sobre o valor total do Contrato, recolhida no prazo maximo de 15 (quinze)
dias corridos, a partir da data da comunicagao oficial;

c. Multa de até 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de
inexecugdo total ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 15
(quinze) dias corridos, contados da comunicagdo oficial, sem embargo de
indenizagdo dos prejuizos porventura causados a Prefeitura Municipal de
Imperatriz;

d. Suspensao temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a
Administragdo Publica Municipal pelo prazo de até 2 (dois) anos, conforme a
autoridade fixar em fungéo da natureza e da gravidade da falta cometida;

e. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo
Publica enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢éo ou até que
seja promovida a reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade, que sera concedida sempre que a contratada ressarcir a
Administragéo pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sangao
aplicada com base no subitem anterior;

13.2 TODAS as sangdes previstas nos itens “a”, “d" e “e” do item 13.1 poderéo
ser aplicadas juntamente com as sangdes dos itens “b” e “c”, facultada a defesa
prévia do interessado no respectivo processo no prazo de 10 (dez) dias Uteis.

13.3 A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em
processo administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa a
CONTRATADA, observando-se o procedimento previsto na Lei n° 8.666, de
1993, e subsidiariamente a Lei n°® 9.784, de 1999.

134 A autoridade competente, na aplicagdo das sangdes, levara em
consideragdo a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena,
bem como o dano causado a Administragdo, observado o principio

proporcionalidade.
14. DA GARANTIA
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14.1 Sera exigida, apds assinatura do Contrato, A CONTRATADA préstaré“@ ) NG
garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de RS .. " / \
3N

correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado para a execugao dos
servigos, no prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data de assinatura
deste contrato.

3
v

—

14.2 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota
de Empenho, a licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da
Prefeitura Municipal de Imperatriz - MA , correspondente a 1 % (um por cento)
do valor estimado do contratado, a fim de assegurar a sua execugao, em uma
das modalidades previstas no art. 56 da Lei n° 8.666/1993, a escolha das
licitantes vencedoras:

a) caugao em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;
c) fianga bancaria.

14.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em
dinheiro, o depésito devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica
Federal, conforme determina o art. 82 do Decreto n° 93.872/86, a qual sera
devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n°

8.666/1993.
14.4 Se a opgéo de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de
vigéncia do contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apdlice devera indicar a Prefeitura Municipal de Imperatriz
como beneficiario;

c) a apdlice devera conter clausulas de atualizagdo financeira, de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de irrevogabilidade.

14.5 Se a opgéo for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmagao do fiador de que, como devedor solidario,
fara o pagamento a Prefeitura Municipal de Imperatriz, independentemente d

~

interpelag&o judicial, caso 0 afiangado néo cumpra suas obrigagdes;
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C) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos diréitos

previstos nos arts. 827 e 838.do Cédigo Civil Srasileiro;

d) clausulas de atualizagao financeira, de imprescritibilidade, d
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

146 Se a opgéo for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em
sistema centralizado de liquidagao e de custédia autorizado pelo Banco Central
do Brasil: S

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda.

147 Ndo serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que
contenham clausulas contrarias aos interzsses da Prefeitura Municipal de
Imperartiz.

14.8 Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste Edital, a ndo
prestacac da garantia exigida sera considerada como recusa injustificada em
assinar o contrato, implicando sua imediata rescisio.

149 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no
pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a
indenizagédo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva
reposicdo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE. o

14.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga
a fazer a complementagdo da garantia no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis,
contados da data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

14.11 Na hipétese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira
nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na
Lein® 8.666/1993.

14.11.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 20 (vinte) dias, contado da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

1412 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA, no prazo de 60 (sessenta) dias ands o tarmino dn nrazn Ae
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os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas
as obrigacdes aqui assumidas.

14.12.1 Na restituigdo de garantia realizaca em dinheiro, seu valor su saldo
serd corrigido com base na variagio do Indice Geral de Pregos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacédo Getulio Vargas.

15. REMUNERAGAO E PAGAMENTO
15.1. A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes da Minuta do

Contrato.

15.2. A remuneracgédo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos
termos presente na Minuta do Contrato, consoante os pregos estabelecidos
em sua Proposta de Pregos ou, se for o caso, de acordo com 0s precos
negociados.

16. VALOR ESTIMADO

O valor para a prestacédo dos servicos de publicidade esta estimado em R$
3.910.000,00 (tres milhdes novecentos e dez mil reais) anuais, podendo ser
dilatado ao maximo de R$ 19.550.000,00 (dezenove milhdes e quinhentos e
cinquenta mil reais), caso a Administragao riorrogue o contrato até o_limite de
60 (sessenta) meses.

16.1. Se a Prefeitura Municipal de Imperatriz, optar pela prorrogacdo do
contrato que vier a ser assinado, consignara nos proximos exercicios em seu
orcamento as dotagbes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

16.2. A Prefeitura Municipal de Imperatriz, se reserva o direito de, a seu
juizo, utilizar ou n&o a totalidade dos recursos previstos.

17. RECURSOS ORCAMENTARIOS

UNIDADE ORCAMENTARIA 11 Governadoria do Municipio

ACAO: 02.01.01.024.131.0011.2.033 — Acdo de Governo en: Divulgacdo e
Assessoria de Comunicacgao.

Natureza da Despesa: 3.3.90.39 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa
Juridica

Recursos: 00- Tesouro Municipal.

18 - DA VIGENCIA E PRORROGAGAO

O futuro contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir
de sua assinatura, podendo ser prorrogado por igual periodo e sucessivos até
o limite de 60 (sessenta meses), nos termos da Art.57, inc. |l da Lei 8.666/93.
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19.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas no
contrato ou dele decorrentes:

19.1.1 Operar como uma organizagéo completa e fornecer servigos de elevada
qualidade.

19.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Imperatriz,
onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério. Se necessario,
a CONTRATADA podera eventualmente utilizar-se de seus estabelecimentos
em outros Estados para executar parte dos servigos objeto do futuro contrato,
desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

19.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta)
dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em
Imperatriz/MA, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE.

19.1.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante
a contratagdo de fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os
servicos relacionados com o objeto do futuro contrato, de acordo com as
especificagbes estipuladas pela CONTRATANTE.

19.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da
capacidade de atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem
a este ajuste) na elaboragéo dos servigos objeto do futuro contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pela CONTRATANTE.

19.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociagbes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

19.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagéo de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagbes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

19.1.5.1.1 O disposto no subitem 19.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos @ CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do
art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

19.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido
34 CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

19 5 3 A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de

________ de AARMITRATARMTE menbasinda vealaiilan AA AivnilAaanan

PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ , f\Q

Z




.‘---2‘0-

ESTADO DO MARANHAO

PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ W
ASSESSORIA DE COMUNICACAO SOCIAL- ASCOM N ’h(;)
A\

conduzir-se na orientagéo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.

19.1.6 Negociar sempre as melhores condigées de preco, até os percentuais
maximos, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros

protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre °

obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da
CONTRATANTE.

19.1.7 Observar as seguintes condigbes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a8 CONTRATANTE:

| - fazer cotagbes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados
por fornecedores;

Il - s apresentar cotages de pregos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Cadastro de Fornecedores do Municipio de Imperatriz, aptos a
fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execugéo do objeto;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores
cadastrados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotag&o os produtos ou servicos que a
compdem, seus pregos unitario e total e, sempre que necessario, o detalhamento
de suas especificacgdes;

V - a cotagéo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificagd@o do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone,
entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e
CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao:

VI - juntamente com a cotagéo deveréo ser apresentados comprovantes de que
o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou
sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser

fornecido.

VIl —a CONTRATADA apds recebimento da CONTRATANTE fica obrigada, no
prazo de 72 (setenta e duas horas), a apresentar comprovante de pagamento
referente aos servigos de fornecedores executados em prol do objeto.

19.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do futuro contrato, a CONTRATADA
coletara orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos
em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE
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19.1.7.1.2. ACONTRATANTE procedera a verificagao prévia da adequagao di B \
pregos dos bens e servigos cotados em relagdo aos do mercado, podendo para -

isso recorrer as informagdes disponiveis nas Secretarias Municipais e na CPL. k_,_g__ﬂ‘___ ,f

19.1.7.2 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para
prévia decisdo da CONTRATANTE.

19.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selegdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou
inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do futuro contrato;

b) realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o
fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor.

19.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de
servicos especializados acerca das condigdes estabelecidas na Clausula
Décima para a reutilizagdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no
tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

19.1.7.5 As disposigdes dos subitens 19.1.7 a19.1.7.4 n&o se aplicam a compra
de midia.

19.1.8 Submeter & contratagéo de fornecedores, para a execugdo de servigos
objeto, & prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

19.1.8.1 E vedada a cotacédo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou
servigos especializados de empresas em que:

| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora
em um mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

19.1.9 Obter a aprovacgéo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores,
veiculagéo e qualquer outra relacionada com este contrato.

19.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente
a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

19.1.10 Apresentar 8 CONTRATANTE, para aprovagéo do Plano de Midia de
cada campanha ou agao relac;ao dos meios, pragas e veiculos dos quais sej;/_‘é\
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demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da
Lei n® 12.232/2010.

19.1.11 Apresentar & CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 19.1.10,
estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos

quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo a cargo

de empresa independente, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

19.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 19.1.11 deve levar em conta os meios,
pragas e veiculos habitualmente programados nos esforgos de comunicagao da
CONTRATANTE, com vistas & realizagdo de negociag&o global entre as partes
sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

19.1.11.1.1 O resultado da negociagéo global entre as partes prevista no subitem
19.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6
(seis) meses da data de assinatura do contrato.

19.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara
novo estudo, que vigorard durante os 6 (seis) meses seguintes e assim
sucessivamente.

19.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e
conclusdes do estudo mencionado no subitem 19.1.11, a CONTRATANTE
solicitara novo estudo 8 CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova
negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

19.1.12 Encaminhar imediatamente apos a producdo dos servigos, para
constituir o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: cdpias em X d can, pen drive,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
b) Internet: cépias em CD,;
¢) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta

resolugéo, abertos e ou finalizados.
19.1.12.1Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderao

ser agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentagéo de
copia em X d can ou pen drive com a pega de TV.

19.1.13 Manter, durante o perfodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingéo
do contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados,
compreendendo as pegas e ou material produzidos, independentemente do

disposto no subitem 19.1.12.
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19.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuigdo s¢ sera definido apods sua
aprovagdo pela CONTRATANTE e sua reproducéo dar-se-a a partir das pegas
mencionadas no subitem 19.1.12.

19.1.15 Entregar & CONTRATANTE, ate o dia 10 (dez) do més subsequente,
relatério das despesas de produgdo e veiculagao autorizadas no més anterior e
relatério dos servicos em andamento, estes com 0s dados mais relevantes para
avaliagdo de seu estagio.

19.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas
de servico entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

19.1.16.1 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE até o prazo maximo de 2 (dois) dias uteis apds a realizagéo do
contato.

19.1.16.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitara a necessaria corre¢ao, no prazo maximo de 1 (um)
dia util, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

19.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais Servigos, mediante comunicagao
da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagoes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

19.1.18 Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto do
futuro contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e
expressa autorizagao.

19.1.19 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagao.

19.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para
qualquer operagao financeira.

19.1.21 Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condicdes de
habilitagio exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a
certificacdo de qualificagao técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e
seu § 1° da Lei n° 12.232/2010.

19.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais

e mmmtiidmmn AAa~Aarrantac Aa infrarfdes
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a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagédo /TG \
estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior. EETPY ;
.

19.1.23 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus \CPL
empregados e, quando for o caso, com relagao a empregados de fornecedores N*®

contratados.

19.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos
em decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribuigoes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes
de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

19.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre
os servigos contratados.

19.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagoes trabalhistas,
previdencirios e fiscais.

19.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses
contratos perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

19.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto & estratégia
de atuagdo da CONTRATANTE.

19.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugao
dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em
quaisquer servigos objeto do contrato.

19.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissoes ou
erros na elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

19.1.31 Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agoes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com 0 cumprimento do presente

contrato.
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CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queix s

ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenagdo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha
sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a
contar da data do efetivo pagamento.

19.1.32 Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na
legislagdo de protegéo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com 0s servigos objeto do contrato.

20 - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

20.1 - Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas
no contrato ou dele decorrentes:

a) Cumprir todos 0s compromissos  financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

b) Comunicar, por escrito, 3 CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca
dos servicos, excetuados 0s entendimentos orais determinados pela urgéncia,
que deveréo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas
uteis;

c) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servicos;

d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos & CONTRATADA e as condigoes de contratagdo de fornecedores de
bens e servigos especializados pela CONTRATADA,;

e) Proporcionar condigoes para a boa execucéo dos Servigos;

f) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato;

g) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

20.2 Ajuizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a
este contrato podera ou n&o vir a ser produzida e distribuida durante sua

vigéncia, com ou sem modificagdes.

21- CONCLUSAO

A nova administracdo de Imperatriz assumiu O governo em janeiro
de 2017 com uma postura diferenciada frente aos desafios econdmicos e sociais
do municipio. A cidade passa a enfrentar seus problemas de maneira corajosa e
criativa, em parceria com 0S cidadaos.

Somente com muito trabalho, transparéncia e inovagao o Municj
J \ t o —te ~un temmn nrnenaridade para todo§STO




ESTADO DO MARANHAOQ \{l(
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ

ASSESSORIA DE COMUNICAGAQ SOCIAL- ASCOM " -
: N©
habitantes. E s6 assim Imperatriz podera manter, com autoridade, o pap‘e}Qje K ._ \\
lideranca que desempenha no sul do Maranhao. \ ]

Cabe a comunicacao refletir essa nova atitude, buscando sempre a
criatividade, a objetividade e a simplicidade.

~

Sergio Antdnio MW

Assessor de Comunica&éo Social
ace

segio A M- B
kss?:sgt nefe de Comum Ga
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ANEXO |

CAMPANHA

A Comunicagéo da Prefeitura de Imperatriz devera traduzir a nova
atitude do Governo Municipal no sentido de realizar uma administracao
compartilhada com todos os habitantes da cidade.

A Prefeitura promete transparéncia no enfrentamento dos problemas
do municipio. Ao mesmo tempo, quer deixar claro que a gestdo democratica &
uma via de mao dupla.

O povo terd, sim, direito a voz. Mas também é preciso que cada um
colabore dentro de suas possibilidades. E essa colaboragdo nao se limita ao
pagamento das taxas municipais — embora elas tenham uma importancia
fundamental.

A parceria que a Prefeitura ird buscar junto aos cidadaos se refere
ao entendimento de que a cidade pertence a todos e a cada um. E um bem que
todo habitante de Imperatriz deve cuidar com carinho.

Para ficar em apenas um exemplo, se a Prefeitura melhora o servigo
de coleta de lixo na cidade, os cidaddos também tém que entender que ninguém
deve jogar lixo nas ruas, nas calgadas ou nos riachos.

Neste cenario, a comunicagdo ndo se restringirad a pura e simples
prestagdo de contas das agdes realizadas. Na verdade, estara intimamente
ligada a propria realizagdo das agdes, estimulando o envolvimento da populagdo
com o Governo Municipal.

O papel da publicidade sera, em suma, o de aproximar o povo e a
Prefeitura. Assim como a nova administragdo quer fortalecer os conselhos
municipais, sentando com os cidaddos e ouvindo o que eles tém a dizer, a
comunicagao devera buscar o didlogo facil com as pessoas.

Também € preciso evitar o entendimento viciado de que a
publicidade de governo ndo tem graga. Afinal, criatividade n&o é privilégio da
comunicagao privada. E criativo ndo significa ser complexo. Muitas vezes a
mensagem mais simples — ndo confundir com a mais simpléria — é a mais
interessante.

No caso especifico de Imperatriz, a clareza da comunicagédo é
fundamental. Isso porque apesar de ocupar um papel de destaque dentro do
Maranh&o, o municipio néo foge a regra geral do Estado e ainda registra uma
grande deficiéncia no nivel educacional de sua gente. .
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O que se pede das agéncias de publicidade que participam-g
presente concorréncia para prestagdo de servigos de comunicagao a Prefeitura
de Imperatriz é uma Proposta Técnica que sera detalhada a seguir.

Assessor de Comunicagao Social
i Macedo
sraio A M. o
A 53553 chefede Comumcaqa
S
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1. A presente “Tabela Referencial de Custos de Servigos Internos’ foi elaborada pela
Federacido Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, no uso de sua competéncia Na
legal, em razdo do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhéo -

SINAPRO/MA estar em processo de fundagéo. 267 1

2. A produgao desta tabela ocorre apés um trabalho de pesquisa, consultando as Agéncias
Maranhenses e analisando a estrutura das Tabelas Referenciais de outros sindicatos e

associacdes relacionadas 2 area da comunicagao.

3. Os valores contemplados nesta Lista, sao referenciais e a FENAPRO recomenda gue sejam
observados pelas Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhao, tanto na prestacao de
servicos publicitdrios a Clientes de iniciativa privada, como na prestagdo de servigos a
Administracio Publica, com relagdo a Ultima citada, no que mao forem contrarios ao que
dispoe o art. 2°, §2°, da Lei n.° 12.232, de 25 de abril de 2010.

4. Duvidas porventura surgidas na execucdo da Tabela Referencial de Custos Internos, do
Estado do Maranhdo, deverdo ser encaminhadas & FENAPRO, através do site
www.fenapro.org.br, Canal “FENAPRO Responde”, ou do e-mail contato@fenapro.org.br. A
FENAPRO representa, em nivel nacional, a categoria econémica das Agéncias de Propaganda,
regulamentada pela Lei n.° 4.680/1965, e pelo Regulamento da citada Lei, aprovado pelo
Decreto n.° 57.690/1966, alterado pelo Decreto n.° 4.563/2002. A FENAPRO atua na defesa dos
interesses da citada categoria, independentemente de filiagdo/associagao das Agéncias de

Propaganda, nos estados desprovidos de Sindicatos.

Glaucio Binder

Presidente




Yodntohr Sepvictn ndornos dev Maranh?
g v N
e . ved #
L ' . &
Y -~
vy YN DT ¥ o
B

TNy (oErI2 A TL
D hikAia

Os critérios gerais que nortearam a elaboracdc desta Tabela de Custos seguem i
rigorosamente as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho

particularmente a Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e os Decretos n° 57.690, de 1° de fevereiro
de 1966, e n°® 2.262, de 26 de junho de 1997.

O Decreto n° 4.563/02, de 31 de dezembro de 2002, que incorpora ao sistema legal as
Normas-Padrdo da atividade publicitdria, alterou o art. 7° do Decreto n® 57.690/66 (que
regulamenta a aplicagdo da Lel n° 4.680/65) e revogou o anterior, Decreto n® 2.262/97, que

desregulamenta a forma de remuneragao da Agéncia.

A seguir, reproduzimos textos das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria - CENP, que
estabelecem como devem ser as relacoes entre os anunciantes e as agéncias de publicidade e
que serviram de base para a elaboragao desta Tabela de Custos.

Toda Agéncia, habilitada e certificada pelo CENP, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente
os seguintes servigos, além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que lhes
sejam complementares, agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:

e Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identificacdo
e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas a seus publicos e, quando
for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

« Identificagdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servi¢o encontrem melhor possibilidade de assimilacao;

¢ Identificacdo e anilise das idelas, marcas, produtos ou servicos concorrentes;

e Exame do sistema de distribuicio e comercializacao, incluindo a identificacdo e analise
das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia,

s Elaboracdo do plano publicitdrio, incluindo a concepgdo das mensagens e pegas
(Criacdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a
melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento de Midia);

« Execucio do plano publicitario, incluindo orgamento e realizagdo das pegas publicitarias
(Produgio) assim como a compra, distribui¢do e controle da publicidade nos Veiculos

contratados (execugdo de Midia), e o pagamento das faturas.



A Agéncia deve dispor do seu melhor, trabalhando com dedicagdo e em estreita coIaboras;éo' '
com seu Cliente, de modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos
€ que 0 Anunciante obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a
forma de resultados imediatamente quantificiveis, seja pela agregacio continua de valor 3 sua

marca, conceito ou ideia.

A contratagdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em
documento escrito, no qual deveré constar o prazo da prestacio de servicos e os ajustes que as
partes efetuarem, complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas- Padrao. O
prazo podera ser indeterminado, mas o seu término dever4 ser Previamente comunicado pela
parte interessada a outra parte envolvida com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de antecedéncia,
Na vigéncia da relagdo contratual, a Agéncia abster-se-d4 de colaborar com empresas,
institui¢des, conceitos, ideias, marcas, produtos ou servicos que concorram diretamente com o
Cliente, e este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servigos de outras Agéncias para a
difusdo dos mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servicos, salvo convencio em

contrario.

Salvo prévia e expressa estipulagio em contrério, a Agéncia devera absorver o custo dos
servicos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagéo e
controle de midia disponivel no mercado, necessarios 3 prestacao de servicos de controle de
verba do Anunciante. Nas transacdes entre Anunciantes e Agéncias, tendo por objeto a parcela
negociavel do “desconto padrio de Agéncia”, adotar-se-ao, como referéncia de melhor pratica,
0s parametros instituidos pelo item 4.4 das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria, que

estabelece um sistema progressivo de servicos/beneficios. conforme descrito abaixo:

5

Até R$ 2.500.000,00. Nihil

De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00. At 2% (do’is por centp)'- do i'zwestiinento bruto.
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 Até 3% (trés por cento) do investimento bruto.
De R$ 25.000.000,01 em diante. Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto. -

Todos os demais servicos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, bem como
deverdo ser adequadamente orgados e exigira prévia e expressa autorizagao do Cliente para a
sua execucao. O custo dos servigos interncs, assim entendidos aqueles que s&o executados pelo
pessoal e/ou com os recursos da prépria Agéncia, sera calculado com base em parametros
referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada,

assim como n3o sofrera acréscimo de honorarios nem de quaisquer encargos.




e Os servicos e 0s suprimentos externos terdo os seus custos orcados junto a Fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente devera
pagar 4 Agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos §

suprimentos contratados com quaisquer Fornecedores.

e Quando a responsabilidade da Agéncia se limitar, exclusivamente, a contratagao ou

pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo, o Anunciante pagara a
Agéncia “honorarios” de, no minimo, 5% (cinco por cento) e, no méximo, 10% (dez por
cento).

Como estimulo e incentivo & criatividade presume-se que as ideias, pegas, planos e
campanhas de publicidade desenvolvidas pertengam a4 Agéncia que os criou, observada a

legislacdo sobre o direito autoral.

Ao modificar ou cancelar servicos internos ja aprovados, executados ou em execugao, o Cliente
devera pagar a Agéncia o custo desses servigos. A modificacdo ou o cancelamento de servigos ou
suprimentos externos observara as condicBes para tanto estabelecidas pelo Fornecedor ou
Veiculo e obrigara o Cliente a arcar com o pagamento dos custos ja efetivados, bem como

efetuar o ressarcimento das obrigagdes irretrataveis.

Constitui pratica desleal a apresentagao, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em
caréter especulativo a Cliente de outra Agéncia, salvo quando expressamente solicitada pelo
Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia. Como alternativa a remuneragao através
do “desconto padrdo de agéncia”, é facultada a contratacao de servicos de Agéncia de
publicidade mediante “FEEs” ou “honorérios de valor fixo”, a serem ajustados por escrito entre

Anunciante e Agéncia, respeitando o disposto no item 2.9 das Normas-Padrao.

e O “FEE” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneragdo de Agéncia decorrente da
veiculacdo (“desconto padrdo de agéncia”), de produgdo externa, de producio interna e de
outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como Servigos de relacdes publicas,

assessoria de imprensa e etc.

e Em gualquer situagdo ou modalidade de aplicagdo do “FEE”, a Agéncia devera ser
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada na
forma do item 2.5.1 das Normas-Padrao, sempre de comum acordo entre as partes,
contanto que os servi¢os contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e
preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4 das Normas-Padrao.

« Para adequacao dos valores de remuneragao de Agéncia através de “FEE", como meio de

evitar a transferéncia ou concessao de beneficios ao Cliente/Anunciante pela Agéncia,



contrariando as Normas-Padrdo, bem como as normas legais aplicaveis a espécie,
recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados pelo
Cliente/Anunciante em publicidade, em comparagao aos valores or¢ados inicialmente
(‘budgets” de publicidade) e que tenham servido como parametro para a fixagao dos valores
do “FEE".

Nas contratacdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa
serdo considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de aplicagdo dos
dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados
separadamente com cada Orgao, Autarquia, Empresa, Fundagao, Sociedade de Economia Mista
ou outro tipo de Entidade governamental. Consideram-se esferas Administrativas distintas o

Municipio, o Estado e a Unido.
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A determinacio de valor a ser pago pelo Anunciante por servicos prestados pela Agéncia

correspondera & somatéria dos seguintes itens:

Custos dos servicos internos + “desconto padrdo de agéncia” + honorarios sobre o valor dos

servigos de terceiros

Os custos dos servicos internos, que correspondem a aqueles executados pelo pessoal e/ou com
os recursos da propria Agéncia, sdo calculados com base nos parametros referenciais

estabelecidos nesta tabela.

CRIACAO CRIAGAD - FINALIZAGAO

il TEMA/CONCEITO DAS PECAS

Planejamento: fase inicial do trabalho, onde a Agéncia faz levantamento da necessidade do
cliente. £ 0 momento em que a Agéncia realiza o estudo de caso, estudo da empresa e seu
produto/servico, analisa 0 mercado de atuacio e faz mapeamento do publico-alvo da
campanha. O planejamento permite conhecer com profundidade o cenario do cliente e a

proposicéo de estratégias que melhor atenda o seu objetivo.

Criacio de Campanha (tema/conceito): quando é solicitada 2 criagio de campanha, €

necessaria uma etapa que antecede a criagao das pegas: 0 desenvolvimento de tema/conceito

da campanha. Esta etapa deve ser cobrada de acordo com a dimensao do projeto a ser




desenvolvido. A determinacio final de custos referentes a uma campanha sera a conjuncgao dos
custos de criagdo do tema/conceito somados aos custos individuais de cada pega que compde ;

campanha aprovada pelo Cliente.

Quando os servicos forem de pecas isoladas, a tabela subdivide os valores referentes acs seu

servicos em trés colunas, que representam as fases de trabalho necessarias para a confecgao da

peca publicitaria. Segue abaixo um descritivo de cada uma destas fases:

Criacdo: Custo diferenciado para cada tipo de pega, referente ao servigo da sintese da estratégia
de comunicagio publicitaria, proposta pela Agéncia para a solugao do problema especifico de
comunicacio descrito em Briefing. E expressa sob forma de uma redugdo de mensagem,
acompanhada de exemplo de pega que a corporifique objetivamente, sendo apresentada sob

forma de roteiro e textos quando para midia eletrénica, e em forma de layout para a pega

grafica.

Finalizagdo: Custo diferenciado para cada tipo de peca, referente a montagem final da pega
publicitaria, seguindo as orientagdes do layout. Nesta fase do trabalho, serdo agrupados em um
Unico documento, seguindo as normas graficas, todos os elementos que compodem a pega
publicitaria, tais como: fotografas, ilustragdes, textos, titulos, logomarcas e qualquer outro
elemento gréfico para que, depois de devidamente revisado e aprovado pelo Cliente, possa ser

enviado para o fornecedor ou veicule.

Editoracdo eletrénica para Finaliza¢do: Custos referentes a uma série de outros servigos
necessarios a produgio das pecas publicitarias bem como ao seu fluxo na area grafica, tendo
como objetivos garantir: a melhor qualidade de impresséo, a seguranga e integralidade das
informacdes e a portabilidade dos arquivos referentes as pegas publicitarias. Os servigos
minimos necessarios e indispensaveis para a conclusdo de uma pega publicitaria estao divididos
nas seguintes etapas: tratamento de imagens, onde serao executados os servicos de retoque,
recorte, fusio e correcdes de cores das imagens; fechamento de arquivos, onde depois que a
peca ¢ finalizada, e o tratamento de imagem ja foram concluidos, torna-se necessario, para
portabilidade, que a peca finalizada seja transformada em um arquivo PDF-X 1a, que € o
formato homologado internacionalmente, ideal para a reproducao grafica; Impressao em papel
(print) da pega gréfica, para que seja feita a revisdo de textos e de seus elementos graficos; Envio
de e-mail, onde os jornais e editoras recebem os arquivos referentes aos anuncios por e-mail, o
que obriga as agéncias a envia-los por e-mail e checar o recebimento dos mesmos; Gravagao de
CD ou DVD, onde na impossibilidade do arquivo ser enviado por e-mail, 0 mesmo sera enviado

através de CD ou DVD; e Backup do arquivo, onde também devera ser gravado CD ou DVD com

a finalidade de seguranga.



Com base nestes trés centros de custos, € possivel determinar os custos internos por pegas
publicitarias. Como exemplo, vamos compor 0s custos de anuncio de jornal de % pagina. E
razoavel pensar que um anuncio de jornal de meia pagina tenha, minimamente, as seguintes
caracteristicas graficas: uma foto, texto, titulo e logomarcas. Sendo assim, sua composicéo de

custo sera:

Criacio de tema/conceito (peca avulsa - 100% do valor total da pega) R$ 1.770,00

Adaptagao/Finalizaggo/Computacao Grafiea’ 5 fe By : _ R$ 1;?.70!00
Editoracao Eletronica | | | N |
Retoque de imagem g & i ‘R$.190,00
Print formato A3 para revisao R$ 18,00 |
Fechamento de arquivo PDF | ey R$ 190,00
Total R$ 3.938,00

Como a formatacio discriminada dos custos internos das pegas publicitarias torna os
orcamentos longos e repetitivos, uma vez que 0s itens minimos necessarios a elaboragao de
cada pega sao basicamente 05 MeSMOs, foram utilizados, nesta nova edigao da Tabela de Custos
[nternos, uma coluna onde sao apresentados, COmo sugestdo, os custos padrdes minimos por

peca na fase de Editoragao Eletronica.

Foram mantidos também, nesta tabela, a relagao detalhada dos custos internos de editoragao
eletrénica. Assim, poder-se-a fazer o orcamento com a descricdo detalhada quando for

necessario.

Elaboragdo de planos de _inidia: i Criagdo de Campanhas: 7 dias

Campanhas: 7 dias . Pegas avulsas: 3 dias. .
Pecas avulsas: 2 dias ~ Pecas de oportunidade: 2dias
Pecas de oportunidade: 1dia = Produgdo de campanhas: 10 a 20 dias

Taxa de emergéncia: Sempre gue 08 MESMOS N20 forem obedecidos, o Cliente pagara uma taxa
de emergéncia a Agéncia de 20% sobre o valor dos custos dos servigos internos para o
ressarcimento dos custos adicionais, como: horas extras, refeicGes e transporte dos profissionais
da Agéncia.

As pecas nao especificadas nesta Tabela serdo orcadas por avaliagdo e referéncia de pegas

similares.




Quando as pegas publicitarias criadas e/ou finalizadas nao gerarem remuneragoes a Agéncia,
seja a do “desconto agéncia” e/ou honorarios de 15% sobre servico de terceiros, ficando assim a
remuneracao da agéncia restrita, unicamente, a0s Seus custos internos, devera esta cobrar um
acréscimo de 100% sobre os valores constantes na Tabela. Sem prejuizo dos demais

ressarcimentos e/ou remuneragio prevista contratualmente, estabelecida pelo CENP ou

possivel de ser reivindicada judicialmente.

Reembolso de Despesas - Todos os gastos efetuados a servico do Cliente serdo previamente
autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo prego de custo sem incidéncia
de honoréarios ou comissdes. Exemplos: viagens, diarias, transporte, alimentacao, comunicacao
em geral, fotocdpias etc. Os reembolsos de despesas sao parte integrante da receita tributavel
da Agéncia. Assim sendo, tais reembolsos sofrem taxacdes de impostos. Estes tributos devem

ser cobrados do Cliente.

Permutas - Considerando os expressos termos do art. 9, inciso VIII, c.c. a Lei 9.610/98 (Lel de
Direito Autoral), bem como a forma disposta pelo item 13 do Codigo de Etica dos Profissionais da
Propaganda, incorporado ao sistema Legal, por forca do art. 17 da Lei 4.680/65, nenhum trabalho
publicitario pode ser veiculado sem que a Agéncia de Propaganda criadora autorize sua
divulgacio e sem que seja ela, por isso, remunerada. Censiderando que nas negociagdes para
veiculacdo de propaganda através de permutas, 0 pagamento da veiculacio seja realizado

através de outras moedas, que nao em pecunia, recomenda-se e se estabelece que:

a) Nas negociagbes para veiculacdo de publicidade, onde sejam adotadas as permutas, a
Agéncia de Propaganda gque atende O Cliente-Anunciante deve, necessariamente, delas
participar, a fim de estabelecer, em conjunto com o Veiculo de Divulgacao e seu Cliente, a sua

forma de remuneracao, que sera correspondente ao “desconto padrio de Agéncia”;

b) A remuneragdo da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “desconto padrao de Agéncia”,
sera devida pelo Veiculo em qualquer caso (participando ou nac a Agéncia da negociagao),
sendo que o percentual de 20% (vinte por cento), correspondente aos citados henorarios da

Agéncia, incidira sobre o valor da permuta;

c) Faculta-se as partes, notadamente aos Veiculos de Divulgagao e as Agéncias de Propaganda
em conjunto, que excepcionalmente estas possam receber, a titulo de “desconto padrdo de
Agéncia", espago/tempo publicitario no citado Veiculo, para ser utilizado por um dos clientes da
Agéncia, indicado previamente pela agéncia ao Veiculo. Esta disposigdo € estabelecida como

excecdo a regra do item 4.7 das Normas-Padrao.

in



ot

= o

Projetos especiais, eventos, apoios e Patrocinios - Nas negociagoes entre o Cliente da carteira
da Agéncia e o promotor de projeto especial, promogao, feira, convencao, palestra, seminario,
curso, e demais eventos, com a finalidade que este Cliente venha apoiar ou patrocinar as agdes
do promotor, fazendo a transferéncia de recurso através de pectinia ou de permutas € que, em
contrapartida, proporcione ao Cliente exposigao em midia de sua(s) marca(s) e/ou produto(sj
e/ou servico(s) nas pegas de divulgagao do evento, cabera, nestes casos, a Agéncia de
propaganda responsavel pela conta publicitdria uma remuneragao sobre o valor do contrato

que deve corresponder a0 percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao “desconto padrao

de Agéncia”, sendo este devido pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando ou nao
a Agéncia da negociagao). Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em
espacos publicitarios a serem utilizados livremente pelo cliente na divulgacéo de seu interesse,
faculta-se a agéncia estimar os pregos dos espagos publicitarios oferecidos ao cliente. Caso
esses espacos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo promotor como
bonificacio da negociagao, podera a Agéncia estabelecer sua remuneragao de 20% (honorérios),
levando em consideracio nao o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes aos
espacos ofertados ou precos pagos pelo seu cliente na compra de espacos publicitarios

semelhantes.
Recomenda-se e estabelece-se que:

a) Nas negociagbes, a Agéncia de Propaganda que atende o Cliente-Anunciante deve,
necessariamente, delas participar, a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor do evento

e seu Cliente, a sua forma de remuneracao, correspondente ao “desconto padrao de Agéncia”;

b) A remuneracio da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “desconto padrao de Agéncia’,
sera devida pelo Promotor em qualquer caso (participando ou ndo a Agencia da
negociacdo), sendo que o percentual de 20% (vinte por cento), correspondente aos citados

honorérios da Agéncia, incidira sobre o valor do contrato,

c) Faculta-se s partes, notadamente aos Promotores e as Agéncias de Propaganda em conjunto,
que, excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de “desconto padrao de Agéncia’,
espago/tempo publicitario quando o Promotor for um Veiculo, podendo esse espago/tempo ser
utilizado por outros clientes da Agéncia, a qual competira indicar previamente ao Veiculo. Esta

disposicdo é estabelecida como excegao a regra do item 4.7 das Normas-Padrao.
d) Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociagao serao
as mesmas estabelecidas no item referente a permuta.

Servicos nio previstos nesta tabela sao de livre acerto entre a Agéncia e o Cliente.

Refacdo: adicional de 30%. Esta tabela podera ser alterada sem prévio aviso.
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£ - Exemplos:
b Langamento de nova empresa
e . (Re)Lancamento de produto
" Grande complexidade Planejamento anual de produto/marca RS 55.781,00
Campanha anual
Langamento imobilidrio
o . Campanha de incentivo / relacionamento
: Média complexidade Participacdo em feira RS 23.705,00
R Calendano Promocional
B Acdo de guerrilha
< Baixa complexidade Campanha de Varejo RS 13.588,30
i Acdo promaocional
e Estratéqgia de midia e nao midia R 5.731,00
i Elaboracao de Briefing de campanha (quando ndo for fornecida pelo cliente) R 4.807,00
e 07/05/201907/05/2018 RS 1.100,00
:z'- Criagdo da Campanha adaplagao, finalizagdo & computagdo grifica das pegas que compBem a campanha sero cobradas individuaimente.
B Campanha Grande/Grande Complexidade R$ 18.974,34
Relacionadeo a uma campanha de grande complexidade.
Campanha Média/Média Complexidade R$ 12.979,23
Relacionado a uma campanha de média complexidade
22 Campanha Pequena/Baixa Complexidade RS 6.984,12
Relacionada a uma campanha de baixa complexidade
Pega 150Ia):|3 (quando criagdo do tema/conceito se aplica Acréscimo de 100% sobre o valor total da pega
para uma Unica peca)
Identidade visual Total
Empresa R$ 9.992.40
2 Produto R$ 6.686,46
imobilidrio e evento RS 4.967,60
Selo comemorativo/promocional RS 5.464,36
Readaptacido de marca antiga RS 4.312,00
Mascote/perscnagem R 9.114,60
R Nome Fantasia R 3.701,50
Nome Produto R 3.905,00
Manual de identidade visual R 4.157,56
& Uniforme RS 1.423,40
8 Papelaria: bloco de anotagdes, canao de visita, envelope, papel carta, etc (pre¢o por pega) R$ 802,00
s¢  Sinalizagdo Total
48 Fachada R 4.471,560
44 Portico R 4.471,50
iz Sinalizacao interna (adaptacao por placa) R 264,00
Sinalizacao interna (projeto de grande porte) R 6.649,50
Sinalizacao interna (projeto de médio porte) RS 5.156,80
Sinalizacao interna (projeto de pequeno porte) R 4.056,80
43 Totem RS 3.051,40
=
42 Adesivagem de Frota Total
42 Caminhio R 1.678,28 R 202211 _RS$ 3.700,40
a6 Caminhete/Va R 1.080,52 R 1.44048 R 2.530,00
3 Carro passeio/utilitario R 1.08024 R$ 1.11976 R 2.200,00
Motocicleta RS 29232 R$ 328,18 R 621,50
E Onibus RS 1.801,60 R$ 239160 R 4.193,20
£é
st Projetos Grificos Total
Apresentacao Multimidia RS 4.499,00
Broadside, folder e mala direta R$ 6.298,60
Cartilha/Catalogo R$ 5.401,00
CD/DVD
House Organ / Relatério R$ 8.998,00
Jomal RS 12.597,20
Livro RS 18.898,00
Mostruarios RS 10.797,60 |
F News Letter R$ 3.151,50
71
w
a i< Capa Total
Agenda RS 2.519,00
5% Capa de catdlogo RS 3.165,80
&3 Capa de Livro RS 4.600,20
Capa de relatono RS 3.165,80
? Capa de revista RS 4.600,20
E: CD-Capa RS 2.519,00
73 Conira capa e anuncins iniemos (50% o7 ¢ 3




Diagramagé&o por pagina Total
Impresso - até 32 paginas R$ 203,28 R$ 192,72 RS 396,00
Impresso - aima de 33 p&ainas RS 14143 RS 13357 RS 275,00
Multimidia - montagem por tela RS 308,00
} Computagdo
Criagdo Stand Finalizagdo Grafica Total
S Stand sem projeto arquitdnico R$ 1.707,.24 RS 87996 R 2.587,20
51 Stand com projeto arquitdnico (até 50m2) RS 1.707.24 R$ 87996 R 2.587,20
2 Stand com projeto arquitetonico (por m2) RS 3432 R$ 18,48 R 52,80
54 Criagdo do mobilidrio Finalizagao Cuénrggt;:ﬂo Total
33 Balcao para degustagdo RS 1.011.45 RS 337,15 _RS$ 1.348,60
Ponto de Venda RS 1.011,45 R$ 337.15 R$ 1.348,60
7
= i e i e . Computagéo
£»  Criagao do mobiliario ja existente Finalizagao Grafica Total
EE Balcio para degustacdo RS 1.011.45 R$ 33715 R$ 1.348,60
9 Ponto de Venda RS 1.011.45 R$ 337,15 RS 1.348.60
u Computagio
Embalagens Finalizagao Grafica Total
Caixa de embarque RS 89539 R 44111 _R$ 1.336,50
Cartela/tag R 89539 R 44111 RS 1.336,50
Cinta para embalagem R 24420 R 11880 RS 363,00
Embalagem R 372205 R 1.824,15 R$ 5.546,20
Embalagem (reformulacao ou melhora) R 94976 R 956.44 RS 2.906,20
Embalagens para linha de produtos R 9.9338 R 486552 R$ 14,798,40
Mockup (sem custo terceirizado) R 288431 R 141449 RS 4.298.80
Rétulo R 2.02617 R 803,02 R$ 3.018,50
Ratulo (reformulacdo ou melhora R 1.633.51 RS 87889 R$ 2.513,50
PEGAS VEICULAVEIS
- . 5 Computagao
¢ Anuncios Adaptacgio Finalizagdo Grifica Total
Jomal / Revista (por pagina) R$ 1.17162 RS 45417 RS 321,21 R$ 1.947,00
Jomnal (classificado) R$ 77685 R$ 301,82 R$ 186,34 R$ 1.265,00
Publicidade Legal / Balango
Pagina dupla R 4.110,04
1 Pagina R 2.078,14
Rouba pagina R 1.611,20
1/2 pagina R$ 1.038,26
1/3 pégina R$ 545,21
1/4 pagina RS 519,13
Midia Exterior Adaptagdo Finalizagio  Comnava® Total
Backbus - Traseirdo de Onibus R 1.66582 R$ 708,70 R 616498 R! 2.981,00
Busdoor / Taxidoor R 91280 R$ 48465 R 473,55 R 1.881,00
Cancela de estacionamento R 91280 RS 49465 R 47355 R! 1.881,00
Empena R 1.657.52 RS 1.41772 R 1.72076 R 4.796,00
Frontlight — backlight - Triedo (por face) RS 2.151,25 R$ 918,39 R 47235 R 3.542,00
Mobiliaric urbana: placa de esquina, sinalizagao de rua,
lixairaieianaatias RS 367,00 R$ 23415 RS 157,85 RS 759,00
Qutdoor R$ 2.151,25 R$ 91839 RS 47235 RS 3.542,00
124 Midia eletronica - criagao, texto e roteiro Total
2 Assinatura/vinheta eletronica RS 715,00
Audio/Spot ate 80° R 902,00
Documentario/Video até 5' R 6.809,00
Documentario/Video - por minuto excedente R 814,00
Jingleltrilha até 60" R$ 1.529,00
Storyboard (por quadro) RS 264,00
VTHilme (miclo de oferta) RS 484,00
i VT/ilme até 60° RS 1.969,00 |
PEGAS NAO VEICULAVEIS/PROMOCIONAIS
‘Acréscimo de 30% quando a peca possuir formato especial.
Midia Exterior Adaptagao Finalizagdo Co‘r; r';::::io Total
Banca de Jornal R$ 165224 R$ 707,16 RS 236,60 R$ 2.596,00 |
Blimp RS 473,48 RS 182,02 R 181,50 R$ 847,00
Faixa - faixeta (avido, rua, supermercado) R. 30518 RS 19372 R 183,11 RS 682,00
Galhardete R 912,80 RS 484865 R 47355 R 1.881,00 |
Placa de estrada R 367,00 RS 23415 R 157.85 R 759,00
Placz obra R 367,00 R$ 23415 R 157,85 R 759,00
Pintura de muro (até 25m2) R 912,80 R$ 48465 RS 47355 R 1.881,00
145 Impressos Adaptagao Finalizagao cugg:?:“ Total
143 Broadside, folder, mala direta (até formato A4) RS 1.951,56 R 75434 R 473,10 _R$ 3.179,00
5 Cartao; aniversario, Natal, Ano-Novo, postal RS 82500 R 352,07 R 47293 RS 1.650,00
Cartez RS 82500 R 35207 R 472,93 R$ 1.660,00 |
Convite para eventos elaborados RS 1.241,10 R 373,12 R 24478 RS 1.859,00




Convite para eventos simples RS 84863 R 28380
Diploma e certificade R 488.14 R 292 89
Formularic R 48814 R 292 89
Joge americano R 488,14 R 292,89
Panfleto R 825,00 R$ 352,07
Pasta R 367,68 R$ 23374
Santinho R$ 36768 RS 233,74
Material Promocional/PDV Adaptagio Finalizagdo C"é“r‘:;i";‘“ Total 3 63 b
Aplicacdo de marca R$ 26142 R 167.58 R - RS 429,00
Adesivo (até Ad) RS 488,14 R 29289 R 197,97 R$ 79,00
Adesivo (superior @ A4} RS 82500 R 352,07 RS 47293 R$ 1.650,00
Backdrop (s6 marcas R$ 36641 RS 23555 R 157,03 RS 759,00
Bandeirola R 71763 R 47579 R 236,58 R! 1.430,00
Bandd R. 36641 R 23555 R 157,03 R 759,00
Banner R 1.070,81 R 45779 R 78140 R 2.310,00
Bola / Balao de festas R 366,41 R 23555 R 157,03 R 759,00
Cartela de pregos R 366,41 R 23555 R 157,03 RS 759,00
Cracha R 36641 R 23555 R 157,03 RS 759,00
Display de balcdo e parede R 1.07081 R 45779 R 781,40 R 2.310,00
Ficha de Inscricdo/Cupom R 51547 RS 31985 RS 187.68 RS 00
Mobile R 51547 R$ 31985 R 187,68 RS 00
Painel R 1.070.81 R$ 457,79 R 781,40 R 2.310,00
Placa Comemorativa R 366,41 R 23555 R 157,03 R 769,00
Sacola R 366,41 R 23555 R 157,03 RS 759,00
Saia de gondola R 48814 R 29289 R 197.97 RS 979,00
Wobbler, danger, stopper RS 71763 R 47579 R 23658 RS 1.430,00
Brinde Adaptacio Finalizagio C“g'r';";i"::“ Total
Aplicacdo de marca R$ 26142 R 167,58 R - RS 429,00
Abanador / leque RS 45487 R 290.78 R 277,56 R$ 1.023,00
Boné RS 36641 R 23555 R 157,03 R$ 758,00
Calendario (Bolso/Mesa) RS 77747 R 29353 R 23800 R 1.309,
Calendario (custo por lamina) RS 71687 R 47623 R 23680 R 1.430,0
Camisa R$ 45467 R 29078 R 27756 RS 1.023,00
Marcador Pagina R 45467 R 290,78 R 27756 R$ 1.023,00
Mouse pad R 454 67 R 29078 R 277,56 RS 1.023,00
Projeto especial (cnagao de novo brinde) RS 1.66033 R 710,06 R$ 85260 RS 3.223,00
Projetos especiais (apenas layout - ndo incluso produgio) Total
Inflavel R 2.255 00
Medalha R 2.255,00
Totem RS 2.420,00
Troféu RS 3.178,00
Site/Portal Total
Arquitetura de informac3o (mapa do site + wireframe) R$ 15.329,12
Compra de dominio + hosting (mensal) R$ 408,77
Desenvolvimento de CMS R$ 10.219,41
Desenvolvimento de gerador de perfis RS 10.219,41
Desenvolvimento de sistema de banco de dados RS 4.087,77
Gestao de conteddo R$ 12.263,30
Integracdo com redes sociais R$ 11.922,63
Layout das paginas intemas (por pagina) R$ 7.367,56
Layout de homepage R$ 13.625,88
Programagao de capa em flash R$ 20.438,83
Redacao de texto (por pagina) R$ 3.406,47
Replicar pagina para diferentes idiomas R$ 1.277 43
Alterages / ajustes de layout (por pagina) RS 1.978,50
Alteragdes / ajustes de programacao (per pagina) RS 3.957,02
Hotsite Total
Arquitetura de informacdo (mapa do site + wireframe) R$ 5.108,71
Compra de dominio + hosting (mensal) RS 387,17
Desenvolvimento de banco de dados RS 13.625,88
Desenvolvimento de cms R$ 13.625,88
Desenvolvimento de gerador de perfis R$ 13.625,38
Gestdo de conteudo R$ 6.452,88
Integracdo com redes sociais R$ 17.032,38
Layout de homepage R$ 9.367,80
Layout das paginas intemas (por pagina) R$ 5.109,71
Programacdo de capa em flash R$ 12.774,26
Redagéo de texto (por pagina) R$ 1.873,56
Replicar pagina para diferentes idiomas R$ 1.277 43
Promogao/Concurso Total
Mediacao (mensal) RS 4.106,84
Planejamento e mecanica R$ 6.160,26
Newsletter/Email Marketing Total
Importagdo / segmentagdo / higienizagdo de base RS 5.041,30

Poar



Disparo (unitano}

Mensuracao de resultados R$ 5.041,30
Newsletter / e-mail mkt em arquivo de imagem (ipg.png.etc.) RS 1.346,81
Newsletter / e-mail mkt em arguivo html RS 1.530,44
Relatério de envio de newsletter / e-mail mkt R$ 5.041,30
Banner (medidas em pixel) Total
Background 1680 x altura livre R$ 5.790,90
Banner vertical 120x240 RS 4.013,47
Banner vertical expansivel 300x600 RS 5.790,90
Barra Lateral 180x400 R$ 4.013,47
Banner vertical expansivel 1180x700 RS 5.790,80
Botdo 120x30 R$ 3.344,03
Botdo 120x60 RS 4.013,47
Botdo 120x90 R$ 4,233,47
Botdo 88x31 R$ 3.344,03
Full banner 468x60 RS 4.013,47
Full banner expansivel 468x300 RS 5.790,%0
Giga banner 890x300 R$ 5.790,%0
Half banner 234x50 R$ 3.344,03
Interstitial 1000x600 R$ 5.790,%0
Layer dhtml RS 5.790,90
Mega banner 920x114 RS 5.790,90
Page colapse (fechado 300x250 — aberio 980x315) R$ 5.790,90
Retangulo 180x150 RS 3.344,03
Retangulo de menu 140x240 R$ 4.233,47
Retangulo médio 300x250 R$ 4.233,47
Rouba pagina (fechado 300x250) — aberto 994x518) R$ 5.790,90
Selc 180x30 RS 3.344,03
Selo duplo 180x60 RS 4.013,47
Skyscraper 120x600 RS 3.344,03
Super banner 728x90 R$ 4.013,47
Super banner expansivel 728x300 R$ 5.790,90
Xpacs 948x60 a 948x360 RS 5.790,90
Audiéncia Total
Mornitoramento diario + relatério semanal simples (mensal) R$ 1.158,18
Relatério completo (mensal) R$ 1.975,77
Relatono de analise de metricas in-site R$ 1.021,96
Relatorio de analise de métricas off-site R$ 2.043,86
Midias Socias Total
Criagdo de cards para redes sociais RS 973,67
Criacao de perfil (facebook, twiter, etc) RS 2.419,78
Personalizagao de rede social / perfil (avatar, testeira, etc.) R$ 8.,066,08
Geragio de Conteido Total
Criagdo de matriz de conteldo para canais proprietarios (redes sociais € sites) (por plataforma digital) RS 6.812,96
Criagdo de conteudos para perfis proprietérios em redes sociais (por post) R$ 255,48
Criagdo de conteudos para ambientes digitais como sites, hotsites e blogs (por post) R$ 510,95
Criagdo de publieditoria (para blogs,sites e redes sociais) (por publieditorial) R$ 1.021,96
Curadoria (pesquisa) de contetdo para perfis proprietrios em redes sociais R$ 170,28
Curadoria (pesquisa) de contetido para ambientes digitais proprietarios (sites, hotsites e blogs) (por post) R$ 170,28
Gestao de geragdo de contelidos e interagdes em canais proprietarios (por més) RS 881,29
Monitoramento de Canais Proprietarios Total
Monitoramenta de interacées e respostas s interagdes (por diana) RS 136,29
Monitoramento da Marca na Web Total
Monitoramento de mengdes & marca na web e geragao de relatrio em resultados (por relatorio) RS 1.022,35
Monitoramento de mengdes 2 marca para interagdes (monitoramento ativo) (por diana) R$ 136,24
Disseminagéo Online Total
Estruturagao de estratégia de disseminago (por job) R$ 5.108,72
Gestao de disseminacdo online (por job) RS 681,29
Mapeamento de formadores de opinido (blogueiros e betas) (por formador de opinido} RS 68,15
Pesquisa de dados cadastrais de formadores de opinido para contato (endereco + email)(por formador de opini&o} RS 54,51
Realizagdo de contato com formadores de opinido (por formador de opiniao) RS 34,05
Negociagho e contratacio de posts pagos de formadores de opinido (por formador de opiniao) R$ 68,15
Digital PR (alivagao de formadores de apiniao) (até 10 formadores de opinido) RS 1.703,30
Monitoramento e Avaliagio de Resultados Total
Planejamento e definicac de métricas e metas do projeto (por job) R$ 2.214,19
Manitoramento de posts pagos & midia espontanea em redes sociais, sites e blogs (diana) R$ 1.703,24
Relatono semanal com monitoramento e clipagem de posts (por relatério) RS 476,91
Relatério completo do Projeto (por relaténo) R$ 1.975,77
Games Total
Design de ambientes de jogo RS 10.219,41




Design de lelas complementares de jogo

R$

5.109,72

Game-flash RS 25.548,53
Game-htmiS RS 42.580,84
Mobile game R$ 59.613,24
Planejamento de game R$ 8.516,20
Social Game R$ 76.645,58
Aplicativos Total
Aplicativa para redes sociais simples RS 42.580,89
Aplicativos para redes socials gerador de perfis e integracdo de conteudo RS 59.613,20
Aplicativo para aparelnos moveis (celular e tablet) RS 68.129,40
Mobile Total
Andlise de resultados de campanha sms R$ 1.975,77
Banner grande para dispositivos méveis 320x100 R$ 4.013,48
Cabegalno para dispositivos méveis 320x50 RS 4.013,48
Disparo de SMS RS 1.362,57
Mobile apps 480x75 R$ 4.013,48
Planejamento de campanha SMS RS 7.664,58
Quadrado 250x250 RS 4.013,48
Selo duplo 300x100 RS 4.013,48
Selo simples 300x50 R$ 4.013,48
Otimizagdo SEO Total
Analise de conteldo in-site (por pagina) R$ 306,57
Analise técnica in-site R$ 2.384,53
Analise técnica off-site (link building) R$ 3.747,10
Monitoramenio de resultados R$ 1.021,34
Planejamento de campanha (por palavra) R$ 851,62
Marketing em Buscadores {S.E.M) Total
Criagdo de campanha RS 5.961,34
Gestao de campanha RS 1.021,96
Selecao de palavras-chaves (por palavra) R$ 187,33
Apresentagoes
Presentation em flash R$ 30.658,23
Presentation em ppt R$ 15.328,11
Planejamento Total
Planejamento de Projeto digital RS 24.757,70
Protétipo de Projeto Digital (wireframes) — arquitetura RS 24.757,70
Benchmark (avulso) R$ 10.194,80
Diregao de arte (conceito para projeto) RS 11.651,20
Analise de tecnologia RS 8.252,20
Tag Book (especificagdo métrica) R$ 8.252,20
SEOQ Book (especificacéo de agdes para busca organica) RS 20.631,60
Gestao de Projeto (PMI)* RS 54.615,00
Plano de midia digital (avulso) RS 14.564,00
Criagdo Total
Sites Institucionais (Planejamento, UX, Diregdo de Arte, Webdesign e Redagao) RS 54.615,00
Intranets e extranets (Planejamento, UX, Dire¢do de Arte, \Webdesign e Redagio) RS 48.545,20
E-commerce (Planejamento, UX, Diregao de Arte, Webdesign e Redagao) R$ 46.117,50
Blegs, foruns e hatsites (Planejamento, UX, Diregdo de Arte, Webdesign e Redacdo) R$ 18,205,00
App Mobile (Plangjamento, UX, Diregao de Arle, Webdesign e Redacae) R$ 54.615,00
Programagao Total
Sites Institucionais R$ 54.615,00
Intranets e extranels R$ 48.546,20
E-commerce RS 46.117,60
Blogs, foruns e hotsites R$ 18.205,00
App Mobile R$ 54.615,00
Setup de servidor RS 6.190,80
Gestao e suporte mensal de servidor RS 2.184,60
Infografico e Landing page RS 5.098,50
Conteiido Total
“SAC 2.0" - Interagao em canal social (mensal) RS 7.282,00
Business Inteligence Total
‘analise Web Metrics - mensal R$ 4.127,20
Analise especifica SEQ - mensal R$ 5,097,40
Monitoramento social de marca - mensal R$ 4,612,30
Desenvolvimento dos trabalhos em Meios Digitais Custo homem/hora (R$)
Planejamento 461,01 a 550,55
Design e cnagdo 364,21 a 459,80

Atendimento e gestao

366,63 a 459,80

17




ILUSTRAGAQ

18

Programacéo

275,88 a 366,63

Refagdo — adicional minimo de 30% Valores em reais

llutragio (por ilustragdo) Acima de 10 Até 10
Grafico (ilustracao) RS 522,50 R$ 723,80
Mapa de localizacdo (simples) RS 1.262,80 RS 1.185,80
Tabela RS 420,20 RS 583,00
llustracdes / Cartoon / Caricatura (midia impressa e eletranica) R$ 759,00 R$ 1.051,60

Pesquisa 2007 - Referencial de valores de ilustragio Abipro

Hora/Profissional Total
Presidente R$ 616,00
Vice-presidente RS 418,00
Diretor de Cniagdo RS 341,00
Diretor de Atendimento RS 341,00
Atendimento RS 209,00
Diretor de arte RS 319,00
Redator RS 319,00
Plangjamento RS 418,00
Produtor grafico/eletronico RS 209,00
Midia R$ 209,00

Finalizagao Total
Fechamenta de arquive (por hora homem) - induir em RS 209,00

fechamento de arquivo.

Tratamento de imagem (Por hora homem) R$ 209,00
Vetonzacao de logotipos RS 209,00
Gravacdo de CD/DVD R$ 39,60
Scanner de imagem RS 26,40
Print papel A4 (cor) RS 13,20
Print papel A3 (cor) R$ 19,80
Print papel A4 (p&b) R$ 10,45
Print papel A3 (p&b) RS 15,40
Backup de arquivos CO/DVD RS 396,00
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ESTADO DO MARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CONCORRENCIA PUBLICA N.° 007/2019-CPL

REF. CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2019-CPL

ANEXO Il
(MODELO)
(Papel timbrado do Concorrente)
CARTA CREDENCIAL

A
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

@) abaixo-assinado responsavel legal pela

vem pela presente informar a Vs. Sas.

Empresa
Que o Sr.

é designado para representar nossa empresa na

Licitagao acima referida, podendo assinar atas e demais documentos, apresentar

impugnagao, recursos, inclusive renincia expressa a interposicdo de quaisquer recursos,

se for o caso, e praticar todos os atos necessarios ao desempenho da representacéo no

processo licitatorio.

Atenciosamente

Norne, Identidade e Assinatura do Responsavel Legal
(Com firma reconhecida em cartério)

Rua Urbano Santos,n® 1657 Jucgara, Imperatriz/MA
CEP 65900-505
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ESTADO DO &ARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

>

CONCORRENCIA PUBLICA N.° 007/2019-CPL

ANEXO I

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE
IMPEDITIVO DA HABILITACAO

Ref.: Concorréncia Publica n® 007/2019-CPL

. (qualificacdo do representante legal da empresa) na

qualidade de representante legal da Empresa (qualificagdo da empresa) declara, sob as
penas da lei, nos termos do § 2° do art 32, da Lei n. ° 8.666/93, que até a data de entrega
dos Envelopes, nenhum fato ocorreu que inabilite a empresa a participar da Concorréncia
Publica N.° 007/2019-CPL

Imperatriz, de 2019.

(nome da empresa e de seu Representante Legal, com a devida qualificagdo e assinatura)

RGn.°
CPFn.°

Rua Urbano Santos,n® 1657 Jugara, Imperatriz/MA
CEP 65900-505



ESTADO DO MARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2019-CPL

ANEXO IV
(MODELO)
DECLARAGAO
A Empresa inscrita no CNPJ n.°
intermedio de seu representante legal,
Sr.(a). portador da Cedula de Identidade de
n.° e do CPF n.° . DECLARA, para os fins do

disposto no inciso V do art. 27° da Lei n.® 8.666/93, acrescido pela Lei n.° 9.854/99, que
ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nio
emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: Emprega menor, a partir de quatorze anos, na condigéo de aprendiz, ().

Data

Representante Legal

(Observagao: Em caso afirmativo assinala a ressalva acima).

\__41/ D

Rua Urbano Santos,n® 1657 Jugara, Imperatriz/MA
CEP 65900-505
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PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
GABINETE DO PREFEITO

CONCORRENCIA PUBLICA N° XXX/2019 CPL

ANEXO (V)

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N°000/20xx«contrato» — ASCOM

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, COMPREENDENDO O CONJUNTO
DE ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE
QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O
PLANEJAMENTC. A CONCEITUACAO, A
CONCEPCAO, A CRIAGAO, A EXECUGCAQ INTERNA,
A INTERMEDIAGAO E A SUPERVISAO DA
EXECUCAO EXTERNA, A COMPRA DE MIDIA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE, COM O INTUITO
DE ATENDER AQ PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E
AO DIREITO A INFORMAGAO, DE DIFUNDIR IDEIAS,
PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, QUE ENTRE SI
CELEBRAM A PREFEITURA MUNICIPAL DE
IMPERATRIZ, E A EMPRESA XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX,
NA FORMA ABAIXO.

Ao(s) xx dias do més de xxxxxx do ano de 20xx, de um lado, © WMIUNICIPIO DE
IMPERATRIZ, CNPJ/MF n.° 06.158.455/0001-16, localizada na Rua Rui Barbosa,
n° 201 — Centro, através do Chefe de Gabinete, senhor XXXXXXXXXXXXXXX,
brasileiro, profissao XXXXXXXX, portador do RG n .0 xxoxxxxx SSP/xx e do CPF/MF
N xxXXXXxxxxxxx, doravante denominada sir:plesmente de CONTRATANTE e,
do outro lado, a empresa XXX XXX EXXXXXXX, CNPJ n® XXOXXXXXXXXXXX,
estabelecida na Rua XXXXXXX, n°xxx, Bairro Xxxxxx, cidades de xxxxxxx do estado
xxxxxx, neste ato, representada pelo, Sr(a) XXXXXXXXXXXXXXX portador do RG n.°
YOOOOXXXXXXXX € do CPF/MF Nn.2 XXXXXXXXXXXXXX, doravante denominad

simplesmente de CONTRATADA, tendo em vista 0 que consta no Processo n.
XXX XX XXX XXXXXXX- ASCOM e proposta apresentada, que passam @ integra
este instrumento, independentemente de transcrigdo na parte em que com est

ndo conflitar, resolvem, de comum acordo, celebrar o presente Contrato,
resultante da licitagdo sob a modalidade Concorréncia Publica n © xxx/20xx, do

mmm AFANA AAN
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ESTADO DO MARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ -
GABINETE DO PREFEITO

tipo TECNICA E PRECO mediante as clausulas e condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DA LEGISLAGAO E DOS DOCUMENTOS
VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicoes da Lei n° 12,232, de
29.04.10, e, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666,

de 21.06.93.

1.2 Independentemente de transcricao, fazem parte deste contrato, e a ele se
integram em todas as clausulas, termos e condicoes aqui ndo expressamente
alterados - o Edital da Concorréncia Publica n® xxx/20xx € seus Anexos, bem
como as Propostas Técnica e de Precos apresentadas pela contratada,_

CLAUSULA SEGUNDA — DO OBJETO

2 1 Constitui objeto deste contrato a prestagéo de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo 0 estudo, o planejamento, & conceituagéo, a concepgao, a criagao,
a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisao da execucdo externa, a
compra de midia e a distribuicio de publicidade, com 0 intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informacéo, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou instituicdes ou de informar o pUblico em geral, conforme Briefing e
Edital.

21 1Também integram o objeto deste contrato, como atividad
complementares, 0 Servicos especializados pertinentes:

a)Ao planejamento € a execucdo de pesquisas € de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento relziivos a execucdo deste contrato;

b) A criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em corisonancia

com novas tecnologias;

c) A produgdo e a execugao técnica das pegas € ou material criados pela
CONTRATADA.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos na alinea ‘a’
do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e 0s veicuios de divulgagdo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pegas,




ESTADO DO MARANHAO
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GABINETE DO PREFEITO

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagédo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou peg¢as, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao
publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de
promogéo, de patrocinio e de assessoria de comunicagéo, imprensa e relacoes
publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente 0 patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia
ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

22 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contrataga@o de fornecedores
de bens e servigos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de
divulgagéo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.3. A CONTRATADA nao poderd subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucao de servicos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA E DA PRORROGAGAO

3.1 O presente contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do
dia da sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATADA ficara obrigada a aceitar nas mesmas condigoes
contratuais, 0s acréscimos ou supressdes que Sé fizerem necessarios do objeto
até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial do contrato, observadas as
condicbes definidas no paragrafo 1° do art. 65 da Lei n°8.666 de 21/06/93.

3.1.2 0 CONTRATANTE poderéa optar pela prorrogagéo desse prazo €m até 60
meses, mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei

n° 8.666/1993.

3.1.3 A prorrogagdo sera instruida mediante avaliag@o de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE, em conformidade co

subitem 7.10 deste contrato.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS OR(}AMENTARIOS
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4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, em decorréncia do
processo licitatério que deu origem a este ajuste, estdo estimados em R$
3.910.000,00 (trés milhdes € novecentos e dez mil reais), Nos primeiros 12 (doze)
meses, podendo ser dilatado até o maximo de R$ 19.550.000,00 (dezenove
milhdes e quinhentos € cinquenta mil reais), caso a Administragdo prorrogue o

contrato até o limite de 60 (sessenta) meses.

42. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao do contrato que vier a ser
assinado, consignara nos proximos exercicios em Seu orcamento as dotagoes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3 O CONTRATANTE se reserva o direito de a seu juizo, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

4.4 O crédito orgamentério para a execugao dos servigos durante o exercicio de
20xx esta consignado no Orgamento do Municipio de Imperatriz, conforme as
seguintes classificagdes:

Unid. Orgamentaria: 02.01.01 — Governadoria do Municipio
Dotagéo: 02.01.01 024.131.0011.2,033 Agéo de Governo em Divulgagéo e

Assessoria de Comunicagao.
Natureza: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica

Recursos: 00- Tesouro Municipal.
CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada
qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Imperatriz,
onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritorio. Se necessario,
a CONTRATADA podera eventualmente utilizar-se de seus estabelecimentos
em outros Estados para executar parte dos servigos objeto deste contrato, desde
que garantidas as condigdes previamente acordadas.

5.1.2.1. ACONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) di
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui,/em
Imperatriz/MA, estrutura de atendimento compativel com O volum
caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE.
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5.1.3. Executar — com Seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante
a contratagdo de fornecedores de servigos especializados € veiculos — todos 0s
servigos relacionados com O objeto deste contrato, de acordo com as
especificagbes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este
ajuste) na elaboragdo dos Servigos objeto deste contrato, admitida sua
substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pela CONTRATANTE.

51.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores e veiculos € transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagao de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos 0s
eventuais descontos € as bonificagdes na forma de tempo, espago Ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por vefculo de divulgagao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange 0S planos de incentivo
concedidos por veiculos 5 CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do

art. 18 da Lei n° 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipacgao de pagamento sera igualmente transferido @
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo

estipulado.

51.53A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor 0S planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgag@o
que nao o0s concedam ou priorizando 0s que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito a0 disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violacao
aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo
administrativo em que, comprovado 0 comportamento injustificado, implicara a
aplicagdo das sangoes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condigdes de preco, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte € outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos d
reutilizagoes de pegas publicitérias da CONTRATANTE.

______
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5.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados 8 CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados
por fornecedores; o

Il - s6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Cadastro de Fornecedores do Municipio de Imperatriz, aptos a
fornecer 8 CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execucao do objeto deste contrato;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores
cadastrados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido:

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagd@o os produtos ou servigos que a
compdem, seus pregos unitario e total e, sempre que necessario, o detalhamento
de suas especificacdes;

V - a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificagéo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF , enderego, telefone,
entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e
CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

VI - juntamente com a cotagdo deverao ser apresentados comprovantes de que
o fornecedor estd inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou
sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser
fornecido.

VIl — a CONTRATADA apds recebimento da CONTRATANTE fica obrigada, no
prazo de 72 (setenta e duas) horas, a apresentar comprovante de pagamento
referente aos servigos de fornecedores executados em prol do objeto deste
contrato.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 1% (um
por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica,
convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.7.1.2. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacgéo dos
pregos dos bens_ e servigos cotados em relacdo aos do mercado, podendo para
ISSO recorrer as informagdes disponiveis nas Secretarias Municipais e na CPL.

5.1.7.2 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotaco

: ade de acoes, a
CQNTRATA_IZJA devera apresentar as Justificativas pertinentes, por escrito, par.
previa decis3o da CONTRATANTE.

Meeo M =
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5.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selegdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou
inferior a 1% (um por cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o
fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor.

51.7.4 Cabe a8 CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de
servigos especializados acerca das condigdes estabelecidas na Clausula
Décima para a reutilizagéo de pegas e materiais publicitarios, especiaimente no
tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.5 As disposicdes dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.4 n&o se aplicam a compra de
midia.

5.1.8 Submeter & contratagdo de fornecedores, para a execugéo de servigos
objeto deste contrato, & prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotagao prévia de pregos para o fornecimento de bens ou
servicos especializados de empresas em que:

| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora
em um mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores,
veiculagdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.91 A CONTRATADA sé podera reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente
a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.10 Apresentar 8 CONTRATANTE, para aprovagéo do Plano de Midia de
cada campanha ou agéo, relagdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de
veiculacdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem
11.4, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.
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5.1.11 Apresentar & CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10,
estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo a cargo
de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.4, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios,
pragas e veiculos habitualmente programados nos esforgos de comunicagéo da
CONTRATANTE, com vistas & realizagdo de negociagao global entre as partes
sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagéo global entre as partes prevista no subitem
5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6
(seis) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do perfodo de 6'(seis) meses, a CONTRATADA apresentara
novo estudo, que vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim

sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e
conclusdes do estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE
solicitara novo estudo 8 CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova
negociagdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar imediatamente ap6s a produgéo dos servigos, para constituir
o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinerna: copias em x dcan,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
b) Internet: copias em CD;
c) Radio: cépias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos em alta
resolugdo, abertos e ou finalizados.

5.1.12.1Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderédo
ser agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentagéo de
copia em DVD com a pecga de TV.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingéo
deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados,/
compreendendo as pegas e ou material produzidos, independentemente
disposto no subitem 5.1.12.
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5.1.14 Orientar a produgéo e a rmpressao das pegas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuigdo s6 sera definido apos sua
aprovagao pela CONTRATANTE e sua reprodugao dar-se-a a partir das pegas
mencionadas no subitem 5.1.12.

5.1.15 Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente,
relatério das despesas de produgdo e veiculagéo autorizadas no més anterior e
relatério dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para

avaliagdo de seu estagio.

5.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunibes e telefonemas
de servigo entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.16.1 Esses relatorios deverso ser enviados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE até o prazo méximo de 2 (dois) dias uteis apds a realizagéo do
contato.

5.1.16.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitara a necesséria corregéo, no prazo maximo de 1 (um)
dia Gtil, a contar da data do recebimento do respectivo relatdrio.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagéo
da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.18 Nao divulgar informagdes acerca da prestag&o dos servigos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizagao.

5.1.19 Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente

de solicitagao.

5.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualque
operagao financeira.
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5.1.21 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigbes de
habilitagdo exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a
certificagéo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e
seu § 1° da Lei n° 12.232/2010.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais € municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes b

a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagéo C‘?//
estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribufdos no exterior.

5.1.23 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagéo a seus
empregados e, quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores

contratados.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos
em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes
de trabalho, cs encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omiss&o total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos € obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos 0s efeitos desses
contratos perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia
de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugao
dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em
quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer nus decorrentes de omissoOes ou erros
na elaboracdo de estimativa de custos e gue redundem em aumento de /
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.
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5.1.31 Responsabilizar-se pelo snus resultante de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente

contrato.

5.1.31.1 Se houver agéo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotar4 as providéncias necessérias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas
ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenagao, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha
sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogével de 10 (dez) dias uteis a
contar da data do efetivo pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na
legislagdo de protegéo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com 0s servigos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas
neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientag@o acerca
dos servigos, excetuados 0s entendimentos orais determinados pela urgéncia,
que deverao ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas

Uteis;

c) fornecer e colocar 3 disposigédo da CONTRATADA todos os elementos €
informagdes que se fizerem necessarios a execugdo dos Servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos 3 CONTRATADA e as condigdes de contratacdo de fornecedores de
bens e servicos especializados pela CONTRATADA;

e) proporcionar condigoes para a boa execugdo dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;
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g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na Concorréncia que deu origem a
este contrato podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua

vigéncia, com ou sem modificagdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITACAO

71 A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e
verificara o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no
todo ou em parte, quando n@o corresponderem ao desejado ou especificado,
com anuéncia da Prefeitura Municipal de IMPERATRIZ.

7.1.1 A Prefeitura Municipal de Imperatriz, nomeia o servidora MARIA LETICIA
DE OLIVEIRA SILVA, Matricula n° 523101, como FISCAL titular e nomeara um
substituto por Portaria, se for o caso, para executar a fiscalizagéo do contrato
resultante desta Concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugao dos
servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando
sua imediata corregao, com a anuéncia da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

7.2 A fiscalizag@o pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
Gnica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos

Servigos.

7.3 A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotaré as providéncias necessarias para que qualquer
execugao, referente a produgao, veiculaggo ou & distribuigdo, considerada nao
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizag@o, sem dnus para a CONTRATANTE.

7.5 A aprovagao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita
execugdo dos servicos contratados.

7.6 A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades

determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e
completa fiscalizagao, durante a vigéncia deste contrato, fornecen
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informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servigos
em execugdo e atendendo &s observagdes e exigéncias apresentadas pela

fiscalizagao. .

78 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos
os documentos que digam respeito aos servigos prestados 8 CONTRATANTE.

79 A CONTRATANTE & facultado o acompanhamento de todos 0s Servigos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

710 A CONTRATANTE avaliar4, semestraimente, os servicos prestados pela
CONTRATADA.

7.10.1 A avaliagdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para
apurar a necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corregbes que visem a
melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagéo de
vigéncia ou rescis&o contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,
declaragdes sobre seu desempenho para servir de prova de capacitag&o técnica
em licitagdes.

7.10.2. Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho seré encaminhada
a0 FISCAL deste contrato e ficara a disposigéo dos 6rgéos de controle interno e

externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme
disposto nesta clausula:

8.1.1. Honorarios de xx % (xxx por cento), incidentes sobre 0s pregos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes & produgdo e a execugao técnica de pega e ou material cuja
distribuicdo proporcione ou n&o a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965, de que trata o subitem 9.1. '

8.1.2 Honordrios de xx % (xxx por cento), incidentes sobre 0S pregos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes ao planejamento e & execugao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes & execug@o des

contrato.
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8.1.3 Honorarios de XX % (xxx por cento), incidentes sobre 0OS Pprecos
comprovados € previamente autorizados de servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da CONTRATADA,
referentes a criagdo € a0 desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandior 08 efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias .

8.1.4 Honorarios de xx %. (Xxx por cento) dos valores previstos na tabela
referencial de precos da Fenapro 201 8/2019 de uso de competéncia do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranh&o, a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, referentes a
pegas e ou material cuja distribuigao Ihe proporcione ou nio desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°®
4.680/1965, de que trata O subitem 9.1.

8.1.4.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.4.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos
servigos, planilha detalhada com 0s valores previstos na tabela referencial de
pregos da Fenapro 2018/2019 de uso de competéncia do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Maranhao € com 0S pregos correspondentes a
serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.4,
acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou

autenticada por ele.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.1a8.1.3serao calculados sobre
0 prego efetivamente faturado, a ele n@o acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA farajus a honorarios sobre 0S custos de servigos
prestados por fornecedores referentes 3 produgao de pegas € materiais cuja
distribuigéo proporcione ou nZo a ela o desconto de agéncia concedido pelos

veiculos de divulgag&o, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serao de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da
CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e

sen
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cobranga de honorérios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente
orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

8.4.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por
ela contratados, dever&o ser apresentados comprovantes de passagens, diarias,
locagao de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugdo da despesa €
assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de
agéncia quando da utilizagao, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer
acao publicitaria pertinente a este contrato.

8.6 As formas de remuneragao estabelecidas nesta Clausula poderao ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagéo ou da

prorrogagao deste contrato.
CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragéo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus
ao desconto de agéncia de 20% concedido pelos veiculos de comunicagao, em
conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1 965.

91.1 O desconto de que trata O subitem precedente é concedido a
CONTRATADA pela concepgéo, execugao e ou distribuigao de publicidade, por
ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor
das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pegas €
materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessé@o € considerado incluido nas modalidades de
remuneragao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que
Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos

ou fornecedores.
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10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA
poderéo ser reutilizadas por outros 6rg@os ou entidades do Poder Executivo
Municipal, sem que caiba a eles ou 8 CONTRATANTE qualquer dnus perante a
CONTRATADA. | ‘

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar
o acordo comercial com 0s eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a produgéo externa das pegas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagbes para a execugdo de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores
orgamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor & conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessao,
orgamento ou contrato, de clausulas em que 0 fornecedor garanta a cessao pelo
prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso € s€ declare ciente e de
acordo com as condicdes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 2 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, 0
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagéo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor conexos sera de no maximo 50%(cinquenta por
cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, O percentual maximo sera

obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros bésicos 0s pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no méaximo, a variagéo do indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-
DI), da Fundagé@o Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da

cessao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagéo de pegas por periodo igual ao iniciaimente ajustado, o
percentual em relagao ao valor original da cess&o de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pegas, a Ser pago pela CONTRATANTE aos detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo
70%(setenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual

maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo comg
parametros basicos 0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal c

s an
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no maximo, a variagéo do indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP- __&a\———
Dl), da Fundagéo Getdlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da \.C::
cessao original dos direitos. p=

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme
previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE
sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os
pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos
neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como j4 incluida no
custo de produgao.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos
cachés, os de cesséo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporadas)
a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos
orcamentos de produgdo aprovados pela CONTRATANTE, apés os
procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier
a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que né&o
impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material & CONTRATANTE,
que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio
de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data do pagamento
do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba 3
CONTRATANTE qualquer énus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cess&o prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE
podera solicitar cépia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da CONTRATADA ou de
outra empresa com que venha a manter contrato para prestagao de servigos;

lll - que qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cesséo referida nos
incisos anteriores seré considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas
para outros érgaos e entidades do Poder Executivo Municipal. Nesses casos,
quando couber, a CONTRATADA ficar4 responsavel pelo acordo comercial com
os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pe

e 0 submetera previamente 8 CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DEK{, =1 //
DESPESAS il

i "

11.1 Para a liquidagéo e pagamento de despesa referente aos servigos

previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera

apresentar:

| - a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem
legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ n° xxooooooooxx, da qual constara
o nlimero deste contrato e as informagdes para crédito em conta corrente:

nome e numero do Banco, nome e numero da Agéncia e numero da conta;
Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

Il - os documentos de comprovagéo da veiculagdo, da execugéo dos servigos

e, quando for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarios a

comprovagdo da execugdo e entrega dos servicos para a liquidagdo e
pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, a Sede da Prefeitura Municipal de Imperatriz.

11.1.2 O FISCAL deste contrato somente atestara a prestagdo dos servigos e
liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA

todas as condigdes pactuadas.

11.2 A liquidagdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias
cargo da CONTRATADA:
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| - servigos executados pela CONTRATADA:

a) Intermediagdo e supervisdo de servigos especializados prestados por
fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranga de que de que trata o
subitem 11.1. Devera haver comprovagdo de participagdo ativa da
CONTRATADA por meio do relatério de acompanhamento;

b) Execugdo de servigos internos: apresentagao dos documentos de cobranga
de que tratam os incisos | e Il do subitem 11.1. Obrigatoriedade do envio dos
layouts finalizados em meio impresso com cabegalho com as seguintes
informacdes: nome da pega, formato, nome do veiculo e periodo de veiculagéo.

Il - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) produgao e execugao técnica de peqia e ou material: apresentagao dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

b) planejamento e execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo
e de geragdo de conhecimento pertinentes a4 execugdo do contrato:
apresentagéo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e lll do
subitem 11.1;

c) Criag&o e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os
incisos I, Il e Il do subitem 11.1; \

d) Veiculagdo: apresentagdo dos documentos de cobranga de que trata o
subitem 11.1 da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
pregos, da indicagdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos
de insergdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a
cargo de empresa independente, nos termos do inciso |l do subitem 11.4. As
comprovagdes devem conter: fotos datadas com cabegcalho indicativo de local,
data, peca, veiculagdo e quantidade minima de amostragem, que sera definida
previamente pela CONTRATADA. As faturas deverao registrar a quantia cobrada
em relagdo a quantia total a ser faturada, carta obrigatéria € comprobatéria
emitida pelos veiculos, indicando a totalidade (ou n&o) das veiculagoes
contratadas. As faturas deverao ser discriminadas na INVOICE, com respectivo
veiculo e total faturado. Ser4 obrigatéria a apresentagéo dos prints digitais.

11.2.1 As despesas com distribuigéo de pegas e material de n3o midia executada
por fornecedores de servicos especializados terdo o tratamento previsto
alinea ‘a’ do inciso |l do subitem 11.2.
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11.2.2 Na ocorréncia de falha local em uma programagéo em midia eletronica,
além das providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem 11.2 a,
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descri¢cao da
falha e do respectivo valor a ser abatido na liguidagao. ;

11.2.3 Os pregos de tabela de cada insergéo e 0s descontos negociados, de que

trata o art. 15 da Lei n° 12.232/2010, seréa conferido Fiscal do Contrato, por
ocasido da apresentagdo do Plano de Midia pela CONTRATADA a

CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de produgéo ou
veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apds a apresentagdo dos documentos
previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4 No tocante & veiculagdo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do
subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem onus para a
CONTR_ATANTE, os seguintes comprovantes:

I- Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com O antincio, da qual devem constar as
informagdes sobre periodo ou data de circulagd@o, nome do Jornal e praga;

lll - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se néo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou
5.1.11 da Clausula Quinta, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de

fazé-lo.

11.4.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10
ou 5.1.11 da Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera

apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagéo ou insercdo ou irradiagao e similares) e declaragao
de execugao, sob as penas do art. 299 do Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso),
dia e horario da veiculagéo;

1.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso |, a CONTRATADA
poderd apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagao ou insergdo ou irradiagao e similares) em que figure
a declaracdo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou no verso des
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documento, mediante impressdo eletrOnica ou a carimbo, desde que essa _&a_JL
declaragéo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as \C‘-?’; j/
informacgdes previstas no inciso | deste subitem. '

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e 1.1
deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragéo de execugao,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da
veiculagao.

Il - Midia Exterior:

1.1 - Midia Out Off Home: relatério de exibi¢do fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagéo, local e
nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragéo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragéo; ;

1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigdo, datado e assinado,
fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos por
amostragem, identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de insergdes,
nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado de declarag&o de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial @€ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do

responsavel pela declaragao;

1.3 - Carro de Som: relatério de veiculagéo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros
contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agéo foi
realizada, acompanhado de declaragdo de execugéo, sob as penas do art. 299
do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsével pela declaragao;

Il - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as
pecas, preferencialmente com o print da tela.

11.4.2 As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias n&o previstas nos
incisos I, Il e Il do subitem 11.4.1 serdo estabelecidas formalmente pe

CONTRATANTE, antes da aprovagéo do respectivo Plano de Midia.
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115 A CONTRATADA devera apresentar, conforme o caso, Certificado de
Regularidade de Situagéo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS,
Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e & Divida Ativa da Uniéo,
expedida por orgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidoes negativas de debitos
expedidas por 6rgéos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.6 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacgao de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.6.1 Na hipotese de devolugao, a documentagdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condigdes contratuais.

11.7 No.caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitagao
expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu
efetivo pagamento, com base na variagdo do fndice Geral de Pregos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundag&o Getlio Vargas.

11.7.1 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da
CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagéo habil ou
pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.8 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.9 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serao
efetuados pela CONTRATADA em até 15 (quinze) dias apos 0 recebimento da
ordem bancaria da CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

11.9.1 A CONTRATADA informard & CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores € veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhara relatorio até o décimo quinto dia de cada més
com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11911 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela
CONTRATANTE, e os relatorios deverdo conter pelos menos as seguintes
informacdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, nuimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.
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11.9.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de
apresentagdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo
estipulado podera implicar a suspensé@o da liquidagdo das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.9.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contado da
notificacdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual por

parte da CONTRATADA.

11.9.2.2 Caracterizada a inexecu¢do contratual pelos motivos expressos no
subitem 11.9.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta,
podera optar pela rescisdo deste contrato e ou, em caréater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de
servicos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

11.9.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com
regularidade pelos servigos prestados e pela venda de tempos e ou espagos, a
CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para
efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores
correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagbes bancarias
concomitantes.

11.9.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua

exclusiva responsabilidade.

11.10 A CONTRATANTE, na condigéo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuigdes a que esteja obrigado pela legislagé@o
vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 Sera exigida, apés assinatura do Contrato, A CONTRATADA prestara
garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de R$ 39.100,00 (Trinta e Nove
Mil e Cem Reais), correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado para
a execugdo dos servigos, no prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data

de assinatura deste contrato.

12.2 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota
de Empenho, a licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da
Secretaria de Estado da Comunicagdo Social, correspondente a 1 % (um por
cento) do valor estimado do contratado, a fim de assegurar a sua execugao, em
uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n° 8.666/1993, a escolha das
licitantes vencedoras:

a) caugao em dinheiro ou titulos da divida publica;
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b) seguro—garantia;
c) fianga bancaria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, ©
deposito devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal,
conforme determina o art. 82 do Decreto n° 93.872/86, a qual sera devolvida
atualizada monetariamente, NoS termos do § 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/1 993.

12.4 Se a opgéo de garantia for pelo seguro—garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de
vigéncia do contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de Imperatriz
como beneficiario;

c) a apolice devera conter clausulas de atualizagao financeira, de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de irrevogabilidade.

12.5 Se a opgao for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmagdo do fiador de que, cOmMO devedor solidario,
fara o pagamento & Prefeitura Municipal de Imperatriz, independentemente de
interpelagao | dicial, caso O afiancado néo cumpra suas obrigag0es;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Cédigo Civil Brasileiro;

d) clausulas de atualizag@o financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

12.6 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em
sistema centralizado de liquidagao e de custddia autorizado pelo Banco Central

do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda.

12.7 Nao serao aceitos seguro—garantia ou fianca bancaria que contenh
2.1 N80 o eariac ans interesses da Prefeitura Municipal de Imperatriz -



ESTADO DO MARANHAO

PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
GABINETE DO PREFEITO

12.8 Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestagao
da garantia exigida seré considerada como recusa injustificada em assinar o
contrato, implicando sua imediata rescis&o.

12.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no
pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a
indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva
reposigdo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias, contados da data do recebimento
da notificagdo da CONTRATANTE.

12.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga
a fazer a complementagéo da garantia no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis,
contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.11 Na hipotese de prorrogagéo deste contrato, a CONTRATANTE exigira
nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na
Lei n° 8.666/1993.

12.11.1 O documento de constituigdo da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 20 (vinte) dias, contado da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

12.12 A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da

CONTRATADA, no prazo de 60 (sessenta) dias ap0s o término do prazo de
vigéncia deste contrato, mediante certificagéo, pelo FISCAL do cotrato, de que
os servicos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas

as obrigagbes aqui assumidas.
12.12.1 Na restituicio de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera

corrigido com base na variagéo do fndice Geral de Pregos — Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundag&o Getulio Vargas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Pela inexecugéo total ou parcial do objeto do contrato a Prefeitura Municipal
de Imperatriz poderd, garantida a prévia defesa, aplicar a CONTRATADA as

seguintes penalidades:

a. Adverténcia;

b. Multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso e por 0COrrénci
de fato em desacordo com o proposto e o estabelecido no contrato, até o maxi
de 10% sobre o valor total do Contrato, recolhida no prazo méaximo de 15 (quinze)

dias corridos, a partir da data da comunicagéo oficial;
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c. Multa de até 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de
inexecugdo total ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 15
(quinze) dias corridos, contados da comunicagdo oficial, sem embargo de
indenizacdo dos prejuizos porventura causados a Prefeitura Municipal de

Imperatriz;

d. Suspens&o temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a
Administragdo Publica pelo prazo de até 2 (dois) anos, conforme a autoridade
fixar em fungdo da natureza e da gravidade da falta cometida;

e. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo
Publica enquanto perdurarem 0s motivos determinantes da punigdo ou até que
seja promovida a reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade, que sera concedida sempre que a contratada ressarcir a
Administragéc pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sangao
aplicada com base no subitem anterior;

13.2. As sancdes previstas nos itens “g", “d” e “e” do item 13.1 poderdo ser
aplicadas juntamente com as sangdes dos itens “b” e “c”, facultada a defesa
prévia do interessado no respectivo processo no prazo de 10 (dez) dias Uteis.

13.3. A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em
processo administrativo que assegurar4 o contraditério € a ampla defesa a
CONTRATADA, observando-se 0 procedimento previsto na Lei n° 8.666, de
1993, e subsidiariamente a Lei n° 9.784, de 1999.

13.4. A autoridade competente, na aplicagéo das sangdes, levara em
consideragéo a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena,
bem como o dano causado a Administragdo, observado 0 principio da

proporcionalidade.
CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art.
77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/1993.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de
interpelag&o judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o
contraditorio e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econdmico-financeira,

b) for envolvida em escandalo publico e notorio;



g ; i i
d Y i PR A
i 4
RS B
%L iy
K

ESTADO DO MARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
GABINETE DO PREFEITO

¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas
ao publico e as quais tenha acesso por forga de suas atribuigbes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagoes
contratuais;

f) motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes, caso
em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por
perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuigoes
previdenciarias e depositos do FGTS, para com seus empregados, na forma
definida neste contrato; e

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgéo da Administragdo Publica;

i) ndo comprovar a qualificagédo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da
Lei n® 12.232/2010;

j) deixar de atender a0 disposto nos subitens 5.1.5.3,11.9,11.9.1e 11.9.2.1.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma
remuneragao seré cabivel, a n3o ser o ressarcimento de despesas autorizadas
pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,

previstas no presente contrato.

14.3 Em caso de associagéo da CONTRATADA com outras empresas, de
cessao ou transferéncia, total ou parcial, bem como de fusdo, cisao ou
incorporagéo, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do
presente contrato, com base em documentagao comprobatéria que justifique

quaisquer das ocorréncias.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS

- ~
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15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
que esteja de acordo com o Cadigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e 08 bons costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e
de seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Estado, a suas expensas,
na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n° 8.666/1993.

15.3 Constituem direitos € prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos
em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita

e a eles se submete.

15.4 Sdo assegurados a CONTRATANTE todos 0s direitos e faculdades
previstos na Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Caddigo de Defesa do Consumidor).

15.5 A omiss&o ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposigdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — n&@o
constituira novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,

exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informagdes sobre a execugao deste contrato, com 0S nomes dos
fornecedores de servicos especializados € de veiculos de divulgagéo, serao
divulgadas no sftio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informagdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de
cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questdes decorrentes da execugao deste contrato que n@o puderem
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cid
de Imperatriz, municipio do estado do Maranh&o.

{ \
=
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E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 04 (quatro)
vias.

Imperatriz (MA), xx de xxx0xx de 20xx.

CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas:
Nome Nome
CPF CPF
Endereco

Enderego
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2019-CPL @
ANEXO VI

(PLANILHA DE PREGO SUJEITO A VALORAGAO)

Prezados Senhores, a _(empresa), com sede na cidade de Rua , n.° , inscrita no CNPJ/MF
sob o numero _,neste ato representada por , portador do CPF n.° e R.G. n.° , abaixo
assinado propde a Prefeitura de Imperatriz através da Gabinete do Prefeito, com a
interveniéncia da Assessoria de Comunicagao Social - ASCOM propor os precos infra
discriminados para a contratagdo de empresa especializada em servigos prestacéo de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradarnente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a superviséo da execugéo
externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas
ou instituicdes ou de informar o publico em geral, objeto da CONCORRENCIA PUBLICA
N° 007/2019-CPL.

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os
servicos descritos:

a) Desconto, a ser concedido a Prefeitura de Imperatriz, sobre os custos internos dos
servigos executado por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos da tabela
referencial de precos da Fenapro 2019 de uso de competéncia do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Maranh&o, referentes a pecas e ou material cuja
distribuicdo n&o nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965: % ( por cento);

b) Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Imperatriz, incidentes sobre os
pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento
e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e de geracédo de

conhecimento pertinentes a execugao do contrato: % ( por cento);

c) Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Imperatriz, incidentes sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagéo e ao

desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir

/_\

os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: % ( por centci);%/—_\.-'\
PR
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Rua Urbano Santos,n® 1657 Jugara, Imperatriz/MA
CEP 65900-505
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d) Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Imperatriz, incidentes sobre os
pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e
execucao técnica de peca e ou material cuja distribuigido ndo proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei
n°® 4.680/1965: % ( por cento).

e) Prazo de validade da proposta, que nao podera ser inferior a 60 (sessenta) dias,

contados a partir da data de sua abertura;

f) O prazo de execucgdo sera de 12 (doze) meses, contados a partir do recebimento da

"ordem de servigo" emitida pela Assessoria de Comunicagao do Social - ASCOM.

g) Preco Total por extenso R$ ().

Imperatriz, de de 2019.

(Nome da licitante)
(Representante Legal)

TSES Y

Rua Urbano Santos,n® 1657 Jugara, Imperatriz/MA
CEP 65900-505



