ESTADO DO MARANHAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
Comissio Permanente de Licitacio

Oficio n° 148/2026 — CPL
Imperatriz (MA), 27 de margo de 2026.

Ao r‘\\
llustrissimo Senhor GABINETE DO PREFEITO
Chefe do Gabinete do Prefeito EMOS
—_— f\-kk Lo
—\
.
Assunto: Solicitagao de Parecer H\‘QJLA—IL-\"” AR 1%
PROTOCOLO; e

Em atencdo a Concorréncia Publica n® 006/2025, oriunda do processo
administrativo n°® 02.41.00.0012/2025, que tem como objeto Contratagcdo de empresa
especializada em servigos de Publicidade e Propaganda, compreendendo estudo,
planejamento, conceituagdo, concepgao, criagdo, execugao interna, intermediagao,
supervisao da execucgao externa, bem como a distribuicdo de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgacdo, nos termos da Lei n° 12.232/2010 e da Lei n°
14.133/2021, destinada a atender as necessidades da Administracdo Publica
Municipal, estamos encaminhando os involucros n° 01 para que a subcomiss@o Técnica
emita Parecer acerca dos documentos deste constante, com base no estabelecido em
Edital/Termo de Referéncia. \

Atenciosamente,

ol t SIL

Christiane Fernandes Silva
Agente de Contratagao

Rua Urbano Santos, 1657 — Bairro Jugara, ImperatrizZMA
CEP: 65.900-505
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PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
GABINETE DO PREFEITO

Oficio n? 275/2026 - GAP

Imperatriz - MA, 14 de abril de 2026.

N

A
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL

Prefeitura Municipal de Imperatriz - MA
NESTA

Assunto: Encaminhamento de documentacdao - Concorréncia n2 006/2025-
CPL

Senhor Presidente,

Cumprimentando-o cordialmente, e em atencao ao Oficio n® 32/2026 -
Assessoria de Comunicagao, que trata do encaminhamento da Ata e dos
invélucros referentes ao julgamento das propostas técnicas da Concorréncia
n? 006/2025-CPL, Processo Administrativo n? 02.41.00.0012/2025, vimos,
por meio deste, encaminhar a essa Comissdao a documentacdo recebida
neste Gabinete.

Informamos que foram recebidos a Ata da Reunido de Julgamento das
Propostas Técnicas, acompanhada de seus anexos, bem como os quatro
involucros denominados “Invélucro 1 - N&o Identificados”, contendo as
pecas do Plano de Comunicagao, devidamente analisados pela Subcomissao
Técnica constituida nos termos da legislacéo pertinente.

Dessa forma, encaminhamos os referidos documentos para conhecimento e
adocao das providéncias cabiveis, no ambito dessa Comissao.

Sem mais para o momento, colocamo-nos a disposi¢cdao para eventuais
esclarecimentos.

Atenciosamente MUNICIPIO DE |
! NS IMPE
| Comissdo Permanente de Lici’tza?é];%ﬁ_
" CEBIDO
'“\( ,__@% / ({37;26

&hgmonal_ 13 00
Rildo de Oliveira Amaral - '8
Prefeito Municipal

*Assinado Eletronicamente

A autenticidade do documento pode ser conferida no site: https://
sti.imperatriz.ma.gov.br/autenticar/

Documento assinado: 14/04/2026 as 14:45.

Tipo do Documento: DIVERSO. Codigo de Validacdo: 5dgbZA3DKi

Imperatriz - MA 11
www.imperatriz.ma.gov.br
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OFICIO N° 32/2026 — ASSESSORIA DE COMUNICACAO

Imperatriz, 14 de abril de 2026

Li

15013

Ao Ilustrissimo Senhor B (-----4——5—*
LINEKER COSTA SILVA {PROTZ¢Y -0
Chefe de Gabinete do Prefeito

Assunto: Encaminhamento da Ata e dos Invélucros do Julgamento das Propostas
Técnicas — Concorréncia n° 006/2025-CPL

Senhor Chefe de Gabinete,

Tendo em vista a conclusdo dos trabalhos de JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS da CONCORRENCIA N° 006/2025-CPL, Processo Administrativo n°
02.41.00.0012/2025, de interesse da Prefeitura Municipal de Imperatriz, realizado pela
Subcomissdo Técnica, designada nos termos dos §§ 1° a 4° do artigo 10, da Lei 12.232/2010,
venho, por meio deste, encaminhar a Vossa Senhoria, o material analisado ¢ documentado
através da Ata da Reunido realizada.

Assim, juntamos a este documento, em devolugdo, todos os quatro envelopes, denominados
INVOLUCRO 1 - NAO IDENTIFICADOS, contendo as pegas do Plano de Comunicagio, e
ainda, a referida ATA, e seus quatro anexos, com detalhamento de notas atribuidas pelos
membros da Subcomiss#o e suas respectivas assinaturas.

Sem mais para 0 momento, subscrevemo-nos.

Atenciosamente,

Doc € e

anﬁ‘” BRENDA HERENIO FERNANDES
g‘w oI Data: 14/04/2026 13:24:25-0300

Verifique em https://vatidar.iti.gov.br

Brenda Herénio Fernandes
Chefe de Comunicagdo




ESTADO DO MARANHAQO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
ASSESSORIA DE COMUNICACAO

Subcomissao Técnica — Concorréncia Publica n° 006/2025

ATA DA REUNIAO DA SUBCOMISSAO
TECNICA PARA  AVALIAR AS
PROPOSTAS TECNICAS DA
CONCORRENCIA N° 006/2025-CPL.

Aos treze dias do més de abril de 2026, as 09:00 horas, na Sala de Reunibes da
Assessoria de Comunicagéo nesta cidade, a Subcomissdo Técnica, designada
nos termos dos §§ 1° a 4° do artigo 10, da Lei 12.232/2010, em conformidade
com a Ata da Sessao Publica realizada no dia 26 de margo do corrente ano,
constituida por FRANCISCO MOURAO MARTINS, STEPHANNE RUFINO
MENEZES BUDEL e FABIANA VIANA BARBOSA, reuniram-se para
procederem com a analise e julgamento técnico das PROPOSTAS TECNICAS
da CONCORRENCIA N° 006/2025-CPL, Processo Administrativo n°
02.41.00.0012/2025, de interesse da Prefeitura Municipal de Imperatriz, Estado
do Maranhé&o, cujo objeto trata da contratagdo dos servigcos de publicidade e
propaganda a serem prestados por intermédio de Agéncias de Publicidade, de
acordo com as regras dispostas no Edital da referida licitagdo. Deu-se assim,
inicio aos trabalhos, com a leitura do Edital da Concorréncia, para que todos
fossem cientes das regras estabelecidas no mesmo. Ato continuo, a
Subcomissdo Técnica prosseguiu com a andlise externa dos invélucros e em
seguida deu-se a abertura dos Invélucros n° 01 — Proposta Técnica — Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, apresentados pelas
quatro empresas licitantes, a qual receberam denominag¢des numéricas de 01 a
04. Prosseguindo, a Subcomissao passou a analise individualizada dos Planos
de Comunicagdes - Via Nao Identificada e o julgamento, de cada empresa
licitante, seguindo a ordem numérica, cujas justificativas escritas das razées que
fundamentam as avaliagbes seguem nos Anexos | a IV desta Ata, em

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
www.imperatriz.ma.gov.br/pmi
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conformidade com o art. 11, IV, da Lei 12.232/2010. E, apds julgamento
detalhado de cada licitante, observados os critérios estabelecidos em Lei € no
Edital, pontuou as licitantes conforme tabela abaixo:

LICITANTE PQNTUA(,‘J\O; CAMPANHA
MEDIA FINAL

Licitante n° 01 | DESCLASSIFICADA | EM IMPERATRIZ, MOSQUITO NAO SE CRIA

Licitante n® 02 | 45,03 pontos TIRE O AEDES AEGYPTI DA SUA VIDA! EM
IMPERATRIZ, A DENGUE NAO E BEM-
VINDA

Licitante n° 03 | 43.13 pontos EM CASA MOQUITO NAO SE CRIA!
IMPERATRIZ CONTRA O AEDES AEGYPTI

Licitante n° 04 | 42.7 pontos IMPERATRIZ JOGA NO ATAQUE
CONTRA O MOSQUITO

Apés apuragao individualizada de todos os licitantes, seguindo critérios
especificados nos subitens 12.3, 12.4 e 12.5 do Edital, encaminha-se os
documentos ANEXOS (I a IV) a Comissao Permanente de Licitagao-CPL,
juntamente com as Propostas. Nada mais havendo a tratar, a Subcomisséao
Técnica declarou encerrada a Reunido, da qual, eu FRANCISCO MOURAO
MARTINS lavrei a presente Ata que, datada e lida, foi assinada por todos os
membros desta Subcomissao.

Imperatriz, MA, 13 de abril de 2025.

Yoantate T Mosdis T ol
FRANCISCO MOURAO MARTINS

< { i )
JQ}W"\" . '\/\w‘vfs f&ta‘&
STEPHANNE RUFINO MENEZES BUDEL

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
www.imperatriz.ma.gov.br/pmi )
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FABIANA VIANA BARBOSA

g/ﬁgjﬁmﬂ\ Vagrior ﬁ,o/\b/co O~

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
www.imperatriz.ma.gov.br/pmi
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Subcomissdo Técnica — Concorréncia Publica n° 006/2025

ANEXO | - ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Justificativa escrita das razées que fundamentam a avaliagdo das
propostas técnicas e planilha de pontuagao individualizada — Invélucros n°
01 — Proposta Técnica — Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao
Identificada.

Licitante n° 01 — Campanha: “EM IMPERATRIZ, MOSQUITO NAO SE CRIA”

Analise da subcomissao:

A analise estava sendo concluida quando se percebeu na pagina 40, parte
superior esquerda, a identificagdo da agéncia responsavel pelas informagdes,
como passamos a transcrever:

Proposta Técnica — Plano de Comunicagao Publicitaria
Grito Propaganda Ltda -CNPJ 18.143.175/0001-13
CONCORRENCIA PUBLICA No 006/2026

Essa identificagdo DESCLASSIFICA a empresa LICITANTE, de acordo com os
termos da lei 12.232/2010, Artigo 6, Inciso XIV (combinado com os incisos Xll e
XI).

Imperatriz/MA, 13 de abril de 2026.

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
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FRANCISCO MOURAO MARTINS
Fromund M\awa Nodimn
STEPHANNE RUFINO MENEZES BUDEL
ST{VL‘@\“@ .- n/\i o) ¢ el
FABIANA VIANA BARBOSA
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Subcomissao Técnica — Concorréncia Publica n° 006/2025

ANEXO Il - ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Justificativa escrita das razées que fundamentam a avaliacdo das
propostas técnicas e planilha de pontuagéao individualizada — Invélucros n°
01 — Proposta Técnica — Plano de Comunicag¢ao Publicitaria - Via Nao
Identificada.

Licitante n° 02 — Campanha: “TIRE O AEDES AEGYPT DE SUA VIDA! EM
IMPERATRIZ, A DENGUE NAO E BEM-VINDA.”

Analise da subcomissao:

A licitante faz um apanhado geral sobre a situagao da cidade de Imperatriz
dentro de um contexto geopolitico e de multiplicidade comunicacional. Nesse
caminho, discorre com detalhes e clareza o problema solicitado no briefing,
demonstrando conhecimento acerca do tema proposto, ao mesmo tempo em
que é precisa em definir o caminho que pretende seguir para alcangar o objetivo
da campanha. No Raciocinio Basico aborda a situagao de interesse publico
comum em combater o problema, determinando assim, a efetiva atuagao de
todos os envolvidos, no caso, o 6érgéao publico e a populagédo do municipio, Da
mesma forma propde agregar na campanha, unidade entre texto, imagens e
planos de midia. Com uma estratégia de comunicagao realista e voltada para
mensagens que tem o intuito de motivar mudangas de comportamento entre toda
a comunidade envolvida no processo, trata o problema de comunicag¢ao focando
em atingir esse publico-alvo com uma linguagem tao atual quanto leve, sem
deixar de ser didatica, ja que se propde antes de tudo a educar e mudar

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
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comportamentos arraigados ao longo do tempo. A estratégia de Comunicacéo
passa a mensagem de ser embasada e fluente.

A proposta planeja “converter a informagéo técnica em participagao social
efetiva”. Assim, apresenta uma lIdeia Criativa original sem fazer uso de
mensagens clichés. Nota-se nas pegas apresentadas a proposta de captar a
atengdo de um publico atento com o uso de personagens ficticios usando essa
jung@o entre o real e a fantasia para prender a atengéo do expectador de forma
rapida, focando na leveza da animagao colorida das pegas. Essa facilidade que
causa a compreensao da mensagem consegue lincar criatividade e estratégia e
atingir o objetivo da comunicagéo, que € o engajamento do publico-alvo. Nesse
contexto, a estratégia de midia e ndo midia apresenta meios que vem garantir
que a mensagem atinja um amplo niumero de pessoas em diferentes classes
sociais, equilibrando varios tipos de midias, ao mesmo tempo em que define em
cronograma, que a mensagem seja repetida de tal forma que garanta sua
absorgao rapida pelo publico-alvo da campanha. Essa capilaridade, com uso de
formatos tradicionais e nao tradicionais, pelo que se pode perceber na proposta,
devem ser norteadores para campanhas publicitarias futuras,

PLANILHA DE PONTUAGAO INDIVIDUALIZADA:

PLANO DE_ 3 )
COMUNICACAO SUBCOMISSAO TECNICA - MEMBROS
PUBLICITARIA
QUESITOS FRANCISCO STEPHANNE FABIANA
Raciocinio Basico
(maximo 7,0 pontos) 7.0 s 6,8
Estratégia de 17.3 17.3 17.4

Comunicacgao

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
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(maximo 17,5 pontos)
Ideia Criativa

(maximo 14 pontos) 14,0 L =
Estratégia de Midia e .
Nao Midia 6,8 6,9 7,0 MEDIA
(maximo 7,0 pontos)
PONTUAC}AO GERAL R e s
_(maximo 45,50) o s

Imperatriz/MA, 13 de abril de 2026.

FRANCISCO MOURAO MARTINS
Qﬁmwm}w@ Y\ o9 “YY\oJDWw

STEPHANNE RUFINO MENEZES BUDEL

A/Tw}ww Q&\‘w HL oy &&‘Jl

FABIANA VIANA BARBOSA

volu,um oo Bon }?—c%

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
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Subcomissao Técnica — Concorréncia Publica n° 006/2025

ANEXO Il - ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Justificativa escrita das razées que fundamentam a avaliagcdo das
propostas técnicas e planilha de pontuacgao individualizada — Invélucros n°
01 — Proposta Técnica — Plano de Comunicag¢ao Publicitaria - Via Nao
Identificada.

Licitante n° 03 — Campanha: “EM CASA MOSQUITO NAO SE CRIA!
IMPERATRIZ CONTRA O AEDES AEGYPT/’

Analise da subcomissao:

Se tomarmos o Raciocinio Basico como a espinha dorsal da apresentagao da
campanha publicitaria, vemos que falta mais profundidade e menos lugar-
comum na explanagéao. Por outro lado, a Estratégia de Comunicagao define mais
pontualmente esse diagnéstico, prevendo capilaridade para a campanha a ser
produzida, tendo em vista os diversos publicos a serem atingidos entre a sede e
a zona rural do municipio de Imperatriz. Nesse contexto, a estratégia pretende
trabalhar com o propésito de integrar nessa agéo, o cidadao comum, a sociedade
imperatrizense, e a gestdo municipal, para que atuem em conjunto, contra o
mosquito, seu inimigo comum. A estratégia da campanha & “a humanizagéao e o
regionalismo”.

A ldeia Criativa pretende implementar um conceito unico para guiar toda a
comunicagao, de forma a resumir em uma mensagem clara o que a marca quer
transmitir. Entretanto, na ansia de abranger todas as formas de prevencao, a
campanha foca na prevencgao e cuidados tanto em casa, quanto na busca por
vacinagao, desnorteando esse senso de unidade de propésito. Cabe lembrar que

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
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as campanhas de vacinagéo ainda s&o pontuais, por demanda, e abrangem
publicos especificos. Esse chamamento pode inclusive confundir o cidadao.

As Estratégias de Midia e Nao Midia apresentadas pelo licitante propde
veiculagbes para o periodo de janeiro. O més, normalmente, ja encontra as
chuvas em crescimento na regidao tocantina, entdo costuma ser ainda um
momento em que se consegue iniciar esses cuidados com a proliferagdo do
mosquito. A estratégia se embasa em dados e numeros de que “o Brasil € uma
das maiores populagbes conectadas do mundo”, ao mesmo tempo em que
admite que por ainda termos, no interior do estado do Maranh&o, precisamente
na zona rural, uma populagéao reticente em usar as redes sociais, 0s meios mais
tradicionais, como radio e TV aberta, ainda sdo muito utilizados, e por conta

dessa analise, utiliza em seu planejamento, essa capilaridade de distribuicao de
midias.

PLANILHA DE PONTUAGAO INDIVIDUALIZADA:

PLANO DE_ o

COMUNICAGAO SUBCOMISSAO TECNICA - MEMBROS
PUBLICITARIA

QUESITOS FRANCISCO | STEPHANNE | FABIANA

Raciocinio Basico
(maximo 7,0 pontos)
Estratégia de

Comunicagao 17,0 16,8 16,7
(maximo 17,5 pontos)
Ideia Criativa
(maximo 14 pontos)

6,0 6,2 6,1

12,5 13,5 13,7

Estratégia de Midia e
Nao Midia 7,0 6,9 7,0
(maximo 7,0 pontos)

MEDIA

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
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- PONTUAGCAO GERAL |
 (maximo 45,50) |

43,13

Imperatriz/MA, 13 de abril de 2026.

FRANCISCO MOURAO MARTINS
Foamono V0lowco ok mrs

STEPHANNE RUFINO MENEZES BUDEL

. p | \
J‘U&f]? }\C"YV\-Q (\ ’V[ﬂw U QU (L&
FABIANA VIANA BARBOSA

Loleo~o- Wiaron Boheron

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
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Subcomissao Técnica — Concorréncia Publica n° 006/2025

ANEXO IV — ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Justificativa escrita das razdées que fundamentam a avaliagdo das
propostas técnicas e planilha de pontuagao individualizada — Invélucros n°
01 — Proposta Técnica — Plano de Comunicagédo Publicitaria - Via Nao
Identificada.

Licitante n° 04 — Campanha: “IMPERATRIZ JOGA NO ATAQUE CONTRA O
MOSQUITO.”

Analise da subcomissao:

O Raciocinio Basico apresentado no plano de comunicagdo soou um tanto
evasivo quando nado conclui os argumentos propostos, uma vez que carece
determinar claramente seu objetivo e alcance. Sao diversas situagdes langadas
e meios apresentados, ao longo da proposta, que nao definem afinal qual o
meétodo ira ser desenvolvido.

Por outro lado, a Estratégia de Comunicagdo justifica como objetivo da
campanha, uma abordagem de mobilizagéo coletiva, “inspirada simbolicamente
no universo do futebol e no contexto da Copa do Mundo”. Entretanto, a primeira
mensagem que se percebe na campanha, de forma, principalmente visual, é a
do jogo e nao a da atitude pela prevencédo. O enfrentamento do problema de
comunicagao, para o que cabem agdes tanto preventivas quanto das gestdes de
crise para situagdes emergéncias nao ficaram explicitos na mensagem. Nao
parecem conversar entre si, 0 Raciocinio Basico, a Estratégia de Comunicagao
e a ldeia Criativa. Por outro lado, embora as pegas possam ser confundidas pela

Rua Rui Barbosa, 201. 1° andar. Centro. Imperatriz-MA. CEP 65.900-440
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suas imagens muito parecidas, tal aposta pode ser pensada como intencional,
de forma a dar unidade visual a campanha.

Da mesma forma, a Estratégia de Midia e Nao-Midia promete “Capilaridade
Comunicacional”. A proposta inclui alcance em bairros urbanos, comunidades
rurais e areas periféricas do municipio de Imperatriz. Para tanto, o plano de
producdo e veiculagdo de midia se mostra exequivel, muito embora né&o
tenhamos verificado quais as légicas de escolhas (justificativas técnicas) para
tais distribui¢cées.

PLANILHA DE PONTUAGAO INDIVIDUALIZADA:

PLANO DE_ o

COMUNICAGAO SUBCOMISSAO TECNICA - MEMBROS
PUBLICITARIA

QUESITOS FRANCISCO | STEPHANNE | FABIANA

Raciocinio Basico
(maximo 7,0 pontos)
Estratégia de

Comunicagao 17.0 16.7 16,5
(maximo 17,5 pontos)
Ideia Criativa

6.0 6,1 6.4

(maximo 14 pontos) 13.0 LER 121
Estratégia de Midia e
Nao Midia 7.0 6.5 6.5 Média
(maximo 7,0 pontos) ,
PONTUACAO GERAL : i P '
e (méximo 45,50) 43.0 5 426" 42.5 427

Imperatriz/MA, 13 de abril de 2026.
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ESTADO DO MARANHAQO
PREFEITURA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
ASSESSORIA DE COMUNICACAO

FRANCISCO MOURAO MARTINS
STEPHANNE RUFINO MENEZES BUDEL
éT.q? g (2 ’4/:\(-%/) Bu (d&
FABIANA VIANA BARBOSA
(}&Lu.aﬁ O VUG Aorhoro,
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